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Na pocetku

Kad sam rade¢i na pretvaranju doktorata u monografiju Nadzor
nad tijelom: vrhunski sport iz kulturoloske perspektive (2012) bio
suocen s utemeljenim opaskama za temu zainteresiranih kolega
kako bi primjeri iz hrvatskog sporta oplemenili moj rukopis i uci-
nili knjigu atraktivnijom za Siru ¢itateljsku publiku, opirao sam
se ipak toj ideji ne Zele¢i narusiti cjelinu koju sam pomno gradio.
Osjecao sam, k tome, da ¢u i naknadno imati priliku znanstveno
se pozabaviti hrvatskim sportom u formi knjige. Naime, u to sam
vrijeme ve¢ imao publicirano nekoliko ¢lanaka fokusiranih na
sport u hrvatskom drus$tvu i kulturi i, budu¢i da mi je bilo jasno
da je to zavodljiva tema, vjerovao sam kako ¢e mi opus rasti te da
ga trebam usmjeravati prema vecoj studiji kao kona¢nom cilju.

Moji su dosadas$nji tekstualni zahvati u fenomen hrvatskog
sporta planirano bili raznorodni - kako bi njihovo objedinjavanje
imalo smisla, ali i da bi se naznacila slojevitost problema. Parti-
cipiraju¢i na pocetku svog znanstvenog angazmana u Institutu
za etnologiju i folkloristiku u projektu “Postsocijalizam i kul-
turni subjekt: hibridne prakse kulturnog posredovanja”, krenuo
sam s propitivanjem etnickog i nacionalnog identiteta u sportu
(po)ratne i tranzicijske Hrvatske, a osmiSljavajuci s kolegicama
i kolegama u Institutu novi viSegodiSnji projekt “Transforma-
tivnost rada u posttranzicijskoj Hrvatskoj” te primicu¢i se kraju
svog zamisljenog rukopisa, okrenuo sam se prema dokolicarskim
i potroSackim praksama, raslojavanju sportskih zaljubljenika
specificnom za ovda$nje podneblje.

Put do knjige vodio me preko priopc¢enja na razli¢itim do-
macéim i medunarodnim skupovima, dugogodi$njih nastavnih
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suradnji na kolegijima na fakultetima, pozvanih izlaganja na
tribinama i diskusija na panelima te gostuju¢ih predavanja. O
sponama hrvatskog sporta, kulture i drustva govorio sam pred
raznovrsnim auditorijem - nekad su to bili preteZito etnolozi i
folkloristi, nekad sociolozi, koji put povjesnicari, katkad slavi-
sti, a nerijetko i politolozi i buduéi novinari. Clanke nastale na
temelju tih nastupa objavljivao sam u znanstvenim c¢asopisima
i zbornicima, jo§ dodatno Sire¢i profil potencijalnih akademskih
recipijenata na kroatiste, komparatiste i filozofe. Naposljetku,
kad se to ¢inilo razumnim, odgovarao sam pozitivno na medijsku
potraZnju za intervjuima ili komentarima na zbivanja u hrvat-
skom sportu, pa mi je i taj tip suradnje pomogao oblikovati vla-
stita motriSta na pojedine fenomene.

Ova je knjiga, dakle, produkt duljeg procesa promatranja i
promiSljanja, istraZivanja i pisanja. Razumije se da je profitirala
od urednickih i recenzentskih, ali i studentskih povratnih reak-
cija, a napose od dobrohotnih primjedaba kolegica i kolega koji
su me katkad i previSe Stedjeli kritika, ali ipak gledali da mi ukazu
na mogucnosti poboljSanja istrazivackog rada i rada na izgrad-
nji rukopisa. Sve u svemu, desetak godina je proslo od prvih do
posljednjih ispisanih stranica rukopisa, trag ¢ega je evidentan u
rasponu tematskih preokupacija, ali i epistemoloSkih uporista te
metodoloskih izbora u pojedinim poglavljima.

Sa sportom sam se, dakako, susreo puno prije no §to sam i
mogao pomisliti da ¢u pisati iSta o njemu - kao dijete obuzeto
natjeravanjem lopte po Skolskom igraliStu nakon §to bih Skol-
sku torbu po zavrSetku nastave ostavio doma. Bilo je to u doba
kad su se bez zadrske prilikom proslave golova izvikivala imena
junaka s nogometnih terena. Nedjeljna sportska popodneva uz
tranzistore ili pak noSenja tih malih, danas iS¢ezlih uredaja na
maksimirski stadion obiljeZila su vazno razdoblje mog, i ne samo
mog sportskog i djecackog formiranja. Susjedi, prijatelji, Skolski
drugovi, mnogi smo dijelili istu sudbinu.
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Presavijanje Sportskih novosti, kao jedinih, a onomad i viso-
kotiraznih dnevnih sportskih novina, pa njihovo guranje u po-
Stanske sanducice bila je pak posebna “sportska disciplina” koju
smo nas nekolicina u zgradi u kojoj sam zivio uveli kako bismo
ekonomicno raspodijelili financijski teret informiranja u podruc-
ju sporta. Vazno je bilo da ne zakaze onaj koji je rano ujutro tre-
bao posjetiti kiosk, dok je ondje jo§ bilo dostupnih primjeraka
novina, a poslije smo se ve¢ nekako snalazili u distribuciji, uho-
davajuci se u dogovorenim rasporedima ¢itanja.

Sportske su se vijesti u meduvremenu preselile u virtual-
ni prostor, informacije se tim putem iznimno brzo Sire, pa su
kod pracenja sporta internetski portali danas preuzeli dobar
dio moje pozornosti. Kao osnovnoskolac bio sam jedan od onih
koji su mastali postati sportskim komentatorom, a ispalo je da bi
nam sada svima, s potpunim otvaranjem najsire moguce javnosti
preko internetskih portala i drustvenih mreZa, to u odredenom
smislu bilo kudikamo laksSe ostvariti.

Podrazumijeva se da sam prije, osobito u svojim Skolskim i
studentskim danima, mnogo ¢eS¢e no danas pohodio i proma-
trao uzivo sportske dogadaje. Dakako, znatno viSe u Zagrebu,
gdje sam roden i odrastao, negoli izvan njega. Primarno nogo-
metne utakmice, no nisam zapostavljao ni koSarku, rukomet, ho-
kej, a ni druge u pojedinim razdobljima u protekla tri desetljeca
publici atraktivhe momcadske sportove, gdje i kad je bila prilika
za gledati klasne igrace i njihovu izvedbu na terenu. Nisam se ni-
kad smatrao navijacem, ali znao sam se uklopiti u dobru atmos-
feru na tribinama. Sli¢no je bilo i s kolektivnim zanosom pracenja
svjetskih i europskih nogometnih prvenstva te olimpijskih igara,
kad se zajednicko gledanje sporta prigodno odvijalo na otvore-
nim javnim prostorima, najcesc¢e zahvaljujuci projekcijama tele-
vizijskih prijenosa na velikim platnima. Dapace, na ljetne mi je
tjedne rasporede i dnevne ritmove itekako utjecao natjecateljski
program tih najveéih sportskih priredaba.



DOMACI TEREN

Danas me izrazen afinitet za sport moje dvojice sinova, Filipa
i Tina, potaknuo da im omogu¢im sli¢na sportska iskustva kakva
sam i sam imao priliku iskusiti u djetinjstvu - treninge, igranje i
gledanje sporta u raznim inac¢icama, pa i nogometne igrice u di-
gitalnom formatu te skupljanje albuma sa sli¢icama nogometasa.
Ujedno su me to moje obnovljeno intenzivnije pra¢enje sporta
i konzumacija sportskih sadrzaja, ovaj put iz ocinske pozicije,
naveli da razmiSljam o tome na koje se sve nacine sport u or-
ganizacijskoj, infrastrukturnoj, izvedbenoj i diseminacijskoj sferi
razvijao u posljednjih Cetvrt stolje¢a. I koliko je to u Hrvatskoj
drustveno i kulturno uvjetovano. Pocelo me zapravo zanimati
kako drusStvo mijenja sport, ali i kako sport mijenja drustvo.

Ni izobrazba u podrucju drustvenih i humanistickih znanosti,
kao izazov koji je prethodio onom roditeljstva, nije ugasila moju
strast za sportom, no izvjesno je da su mi studij, a potom i zapo-
slenje u Institutu za etnologiju i folkloristiku pomogli u razvija-
nju bas tih, drukéijih perspektiva. Ve¢ otada su me, naime, manje
no prije interesirali rezultati, a u prvi su plan dosli neki drugi as-
pekti sporta, koji ga pozicioniraju u podrugje Sire shvac¢ene kul-
ture. Fanovska pozicija kod mene je tako prerasla u istrazivacku,
a time je i sportski teren prerastao u onaj istrazivacki.

I ranije kao fanu i danas kao istrazivac¢u u fokusu mi je (bio)
ponajprije domaci kontekst - od mladih dana kad sam strepio
prilikom nastupa hrvatskih sportasa, klubova i reprezentacija do
vremena kad mi paznju privlace medijske artikulacije hrvatskog
sportskog identiteta, umjetnicke obrade ovdaSnjih sportskih
tema, politicko prisvajanje uspjeha hrvatskih sportasa, komerci-
jalizacija domacih sportskih brendova i tome sli¢no.

Kao $to to obi¢no biva s temama koje su znanstveniku isku-
stveno poznate i bliske, kad promatranje i sudjelovanje na stano-
vit na¢in nuzno dolaze zajedno, vazno je pripaziti na zamke takve
pozicije, a s druge strane i pokusSati iskoristiti njezine prednosti.
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Ve¢ samo po sebi nije jednostavno biti akter sporta koji anali-
zi podvrgava i procjenjuje druge aktere sporta (npr. pripadnik
sportske publike ili netko koji piSe o sportu), a pogotovo ne kad
je teren domaci, dakle uzak, a time i djelatno polje ograniceno.
Kad je o hrvatskom sportu bila rije¢, i kao ¢itatelj znanstvenih i
inih tekstova i kao sugovornik svojih kolega, prijatelja i poznani-
ka, nastojao sam biti maksimalno pozoran, upijati informacije, ali
i kriticki prihvacati tude, a preispitivati svoje stavove i misljenja.
Koliko se plodovi takve, naizgled razborite taktike i strategije na
koncu osjete na ovoj knjizi, Citatelju ostaje provjeriti na strani-
cama koje slijede.

* kK K

Ova se knjiga bavi hrvatskim sportom u razdoblju od osamo-
staljenja Republike Hrvatske 1991. godine pa sve do danasnjih
dana. U deset poglavlja raspravljaju se raznovrsni fenomeni koji
su tvorbeni elementi cjeline imenovane “hrvatskim sportom” To
ukljucuje sportove, sportske dogadaje i aktere sporta, ali isto
tako i razne prakse, pa i probleme karakteristi¢ne za sport u hr-
vatskom podneblju. Unato¢ tome $to je uslijed velikog javnog,
medijskog, a i znanstvenog interesa za nj nogomet u Hrvatskoj
daleko najzahvalnija tema, paznja se koliko striktno nogomet-
nima podjednako poklanja i drugim sportskim temama koje s
nogometom imaju malo ili uopée nemaju dodirnih tocaka. Tako
su u pojedinim poglavljima u fokusu i rukomet, skijanje, atletika,
odnosno akteri i fenomeni povezani s tim sportovima. Dakako,
takvom se koncepcijom ne pretendira holisti¢ki prikazati sredis-
nji predmet istrazivanja niti doprijeti do definitivnih zaklju¢aka
o ikojem njegovom dijelu ili aspektu. Glavna je ambicija knjige
drukcija: prepoznati znacajke hrvatskog sporta s obzirom na

drustvo i kulturu ¢iji je on integralni dio.

1
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Na to upucuje druga sintagma iz podnaslova knjige: “socio-
kulturno istraZivanje”. Ona implicira zanimanje za kontekst u koji
je uronjen hrvatski sport, dakle za druStvene i kulturne prakse
koje snazno utjecu na njega i na koje on povratno utjece, ali i za
drzavnu politiku, ba$ kao i za kulturne, medijske i javne politike
koje taj sport oblikuju. Naime, vaZno je istaknuti da ni makrora-
zina fenomena, niti globalizacija kao klju¢ni generator struktur-
nih preobrazbi suvremenog sporta unatrag nekoliko desetljeca
ne umanjuju vaznost nacionalnih, regionalnih ni lokalnih drus-
tvenih i kulturnih posebnosti pri istrazivanju ove teme.

U skladu s takvim polaziStima, pri analizi razliCitih simp-
tomati¢nih mjesta hrvatskog sporta dotaknuta su i Sira i uza
drustveno-politi¢ka, kulturna i ekonomska kretanja u Hrvatskoj
u spomenutih viSe od dvadeset i pet godina. Naglasak pritom
nije na brojcanim podacima, nego su u prvom planu kvalitativ-
ni aspekti. U knjizi su stoga u optjecaju pojmovi “tranzicija” i
“postsocijalizam” te jo§ neki njima srodni pojmovi koji nemaju na
svim mjestima jedinstveno znacenje. No bez obzira na njihova
klizna, nestabilna znacenja, oni su neizostavni kao referenti na
procese i zbivanja koji su oblikovali hrvatsko drustvo, tj. politicku
i gospodarsku situaciju od 1990-ih naovamo.

Izvjesno je da na suvremenom hrvatskom sportu trag ostav-
lja i razdoblje sportske i druStvene povijesti koje je prethodilo
1990-ima, pa se u knjizi razmatra i to vrijeme, a i Siri prostori,
pa i sportovi, odnosno sportski dosezi drugih drZava i nacija ¢iji
je utjecaj na hrvatski sport prepoznatljiv. No, unato¢ odrede-
nim vremenskim koordinatama fenomena koji je u fokusu, ideja
ovog istrazivanja nije kronoloski slijediti vaZna zbivanja i prijelo-
mne dogadaje u hrvatskom sportu i za hrvatski sport. Namjera
je izdvojiti pojedine fenomene te ih interpretacijski smjestiti u
relevantne problemske okvire. To u nekim slu¢ajevima podra-
zumijeva vrlo konkretan domaci druStveni i kulturni kontekst,

12
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a u drugima kontekst recentnih teorijskih rasprava na podruéju
znanosti o sportu i Sirem.

Dakle, ne samo drustveni i kulturni, vec¢ i teorijski kontekst
¢ini ovo istraZivanje sociokulturnim. Ponajprije tu treba ista-
knuti sociologiju i kulturnu antropologiju odnosno njihovo in-
telektualno nasljede, ali ovo istrazivanje ima svoje uporiSte i u
interdisciplinarnim nastojanjima sportskih studija u posljednjih
nekoliko desetlje¢a da povezu doprinose iz razli¢itih podrudja
znanja pri svojemu suceljavanju s novim temama i problemima.
Ono tako spaja “kontekstualnu analizu”, kakvu su ponajprije pro-
movirali kulturalnostudijski radovi, s kontingentnim metodolo$-
kim odabirima karakteristi¢nim za sportske studije gdje se istra-
zuju divergentni sklopovi sportskih praksi, institucija, dogadaja i
tekstova (usp. King 2005).

Empirijsko i teorijsko istrazivanje koje donosi ova knjiga slije-
di tendenciju sportskih studija prema privilegiranju kvalitativne
metodologije. Samim time ono preferira interpretativhu para-
digmu u odnosu na pozitivisticki pristup koji je dugo vremena
bio dominantan pri istraZivanju sporta. Takvim epistemoloSkim
zaokretom nastoji se uvaziti kompleksnost fenomena te ista-
knuti specifi¢na uloga istrazivac¢a u njegovom rasvjetljavanju. U
konacnici to moZe znaciti i priliku da se piSe angaZirano, tj. da
se pisanjem intervenira u postojeé¢i drustveni poredak (usp. Silk
et al. 2005). Dodatna je znacajka kvalitativnih istrazivanja to $to
su subjektivne prirode pa nerijetko poti¢u osobne perspektive,
bilo da je rijec¢ o glasovima istrazivanih ili o iskazima iskustava i
emocija samih istrazivaca (usp. Markula i Denison 2005).

Makar je zamiSljena tako da ne zastaje na deskripciji, ve¢ ulazi
u analizu i interpretaciju, ova knjiga pribjegava i drugim strategi-
jama. Naime, dok pojedina poglavlja njeguju personalizirani stil,
druga izlazu uvide ostvarene s promatracke distance uz dozu
socioloSke objektivacije. Tomu je tako zbog razliCitih razina moje
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osobne familijarnosti s pojedinim mikro-temama. U nekim mi se
slucajevima, k tome, ¢inilo znanstveno plodnije sagledati pozna-
to kao nepoznato. Kako bilo, iz teksta je razvidna upoznatost
subjekta istraZivanja s istraZivanim, kao i to da ona ne proistjece
samo iz antropoloskim interesom generiranog znanja, vec i iz
osobnog iskustva. To je, uostalom, potpuno u skladu s poetikom
i politikom suvremenih istraZivanja u etnologiji i kulturnoj an-
tropologiji, koje ve¢ dulje vrijeme nisu orijentirane isklju¢ivo na
drugo i egzoti¢no, ve¢ ih interesiraju teme iz areala vlastitog i
bliskog (usp. Capo Zmegac et al. 2006).

Budu¢i da moje sociokulturno istraZivanje hrvatskog sporta
ukljuc¢uje neformalne razgovore s pripadnicima zajednica koje
istrazujem, intervjue i (sudionicko) promatranje, dakle ono Sto
Cesto prethodi pisanju etnoloskog i kulturnoantropoloskog tek-
sta, moglo bi se to istraZivanje moZzda iz uZe vizure protumaciti
i kao etnografija. No, na taj bi se nacin previdio znacajan udio
drugih istrazivackih metoda i tehnika u njemu, svojstvenih kako
Sire shvaéenoj etnografiji tako i sociologiji. Pocevsi od analiza
medijskog i javnog diskursa preko kvalitativnih analiza sadrzaja
pa sve do toga da pojedina poglavlja funkcioniraju poput studi-
ja slucaja. Isto tako, ne smije se zanemariti da je etnografija u
strozem smislu “proces koji zapocinje etnologovim odlaskom/
ulaskom na teren” (Potkonjak 2014: 16), a da je posebnost ovog
“domaceg terena” nemogucnost jasnog odredenja istrazivace-
vog, odnosno mog ulaska na njega.

Na kraju krajeva, moji empirijski uvidi u fenomen hrvatskog
sporta ne proizlaze samo iz striktno istrazivacki motiviranog i
osmisljenog prac¢enja sporta. S obzirom da je sport dio mog sva-
kodnevnog iskustva, u svojem znanstvenoistraZivackom projek-
tu ja nesumnjivo profitiram od tog insajderstva (usp. Gulin Zrni¢
2006). Medutim, pogresno bi bilo naglasak staviti isklju¢ivo na
posebnost takve moje pozicije, jer sport je danas dio mnogoci-
jeg zivota. Ba§ ta sveprisutnost, konkretnije stalna izloZenost

14
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gledanju, komentiranju, a naposljetku i tumacenju, specifikum je
sporta koji ga predisponira da u smislu dostupnosti bude zahva-
lan, a u smislu grade bogat “teren”. To definira moj istrazivacki
“boravak na terenu’, pri ¢emu je ocito da se tu ne radi o terenu u
fizickom smislu, ve¢ da me interesira drustveni i kulturni prostor
sporta. Jedni bi autori to imenovali “kulturom sporta” (Schirato
2007), drugi pak “planetom sport” (Woodward 2012), a za trece bi
to bilo “sportsko polje” (Bourdieu 2000).

Svoje istrazivanje tog i takvog “domaceg terena” zapocinjem
u prvom poglavlju raspravom o znanstvenom interesu za spre-
ge sporta i politike. Karakter tih sprega pridonosi da pojedini
znanstveni pristupi, hotimi¢no ili nehoti¢no, budu ideoloski
obojeni. Zanima me kako po tom pitanju stvari stoje u Hrvat-
skoj, ali i u njezinu okruZenju, jer se znanstvenici s prostora
ex-Jugoslavije svojim radovima referiraju na medusobno pove-
zan, katkad i zajednicki povijesni, politi¢ki i sportski kontekst.
Unutar tog konteksta, ratne okolnosti ispostavljaju se kao izazov
kojemu je prakticki nemoguce istraZivacki i interpretacijski odo-
ljeti, a slijedom toga narativi o identitetima, koji su barem dije-
lom povezani s tim okolnostima, zasluZuju dodatnu pozornost.

Nadovezujuéi se na propitivanje ideoloske pozadine znan-
stvenog bavljenja sportsko-politi¢kim temama, u drugom po-
glavlju pokuSavam utvrditi “mirnodopske” istraZivacke teme i
interese domace znanosti o sportu. Cinim to testiraju¢i uvide
hrvatske sociologije sporta, kao prominentne discipline u ovom
podrucju, na podlozi teorije Pierrea Bourdieua kao najistaknuti-
jeg suvremenog sociologa koji je pisao o fenomenu sporta. Nje-
gov kategorijalni aparat, prikladan za sofisticiraniji kulturoloski
prilaz sportskoj tematici, omoguc¢uje mi kriticku distancu spram
koncentracije hrvatske sociologije na navijace i navijacko nasilje.
Unato¢ raznovrsnosti socioloskog “oruda” okuSanog u prouca-
vanju navijackog fenomena, nalazim da je hrvatska sociologija,
uz iznimku Srdana Vrcana, sve donedavno propustala uzeti u
obzir §iri korpus relevantnih tema i problema u ovom podrucju.
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Potaknut tematskim prazninama u hrvatskoj socioloskoj mi-
sli, ali i recentnom usredoto¢enoS$¢u medunarodne sociologi-
je na povezanost sporta s fenomenima nacije i roda, u tre¢em
poglavlju otvaram problem nacionalne identifikacije u sportu
kroz “malu pri¢u” o drzanju ruke na srcu pri intoniranju drzavne
himne. Za podrucje sporta ionako su karakteristi¢ni rituali, Ce-
sto povezani s podsje¢anjem na opstojnost drzava-nacija. Ovaj
konkretan primjer uvodi istaknute aktere domaceg sporta, Ciru
BlaZevi¢a i Linu Cervara, a na metodoloskom planu doprinose
teoretiCara nacije poput Benedicta Andersona, Ernesta Gellnera
i Michaela Billiga.

Raspravu o naciji u sportu razvijam u Cetvrtom poglavlju
propitivanjem kategorije nacionalnog sporta putem kategorije
sportske nacije kao njezinog svojevrsnog kontrapunkta. Otva-
raju se dvije usporedbe vazne za problematiku domaceg sporta
- izmedu kolektivnih i individualnih sportova te izmedu sporta
kakav je bio neko¢ u socijalisti¢koj Jugoslaviji i kakav je danas
u postsocijalistickoj Hrvatskoj. Poklanjanje paznje slovenskom
skijaSkom fenomenu u kasnosocijalistickoj Jugoslaviji omogu-
¢uje mi i da prodiskutiram etno-simboli¢cku empirijsku osnovu
posebnosti slovenske skijaske kulture iz tog vremena koristeci
pritom, izmedu ostalog, teoriju Anthonyja Smitha o porijeklu
nacije.

Pomicanjem fokusa s nogometa i rukometa na skijanje i atleti-
ku, osim druk¢ijeg sagledavanja nacionalnog identiteta, nastojim
u petom poglavlju preusmjeriti paznju na rodne i dobne iden-
titete. Naime, ta su dva sporta u Hrvatskoj iznjedrila specifi¢ne
suradnje oCeva i kceri, koje su stubokom promijenile uvrijeZenu
percepciju o maskulinom karakteru hrvatskog vrhunskog spor-
ta. Sportska postignuca Janice Kosteli¢ i Blanke Vlasi¢ ujedno su
upozorila da uspjesi ne moraju nuzno biti plod sustava, ve¢ da,
bas naprotiv, u sportu do njih moZe doé¢i i unato¢ manjkavostima
sustava. Analiza “obiteljskih sportskih industrija” na primjerima
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Kosteli¢a i Vlasica, a u sklopu toga i rodnih stereotipa u hrvat-
skom sportu, zatvara dionicu knjige posve¢enu fenomenima du-
ljeg trajanja.

Regionalna trvenja kao posebnost hrvatskog sportskog pod-
neblja nakon 1990-ih dobivaju posebno, Sesto poglavlje ve¢ i
stoga §to je u tom trenutku rije¢ o novim obrascima politizacije
domaceg nogometa. Povrh toga, primjer transfera nekadasnjeg
kapetana zagrebackog Dinama Nike Kranjcara u splitski Hajduk
sluzi mi da analiziram ritual docCeka sportasa, situacijski uvjeto-
vanih javnih okupljanja koja su Cesta pojava u hrvatskom sportu
i drustvu. Sluc¢aj Nike Kranjcara ilustrira i medijske politike u
konstruiranju klupskih i gradskih rivalstava, kao i op¢enito ulogu
medija u domac¢em sportskom polju. Kroz tu se prizmu upucuje
pogled na permanentno suparnistvo izmedu navijackih skupina
Bad Blue Boys i Torcida.

Unutar medijskog diskursa dolazi posebno do izraZaja pro-
zimanje sporta i popularne kulture, koje iz mojeg istrazivackog
ocista kulminira u knjiZevnoj produkciji nogometne tematike te
u filmskim i kazali$nim derivacijama koje iz nje slijede. U Hrvat-
skoj ta produkcija ima neke svoje zakonitosti, odnosno vlastitu
logiku dobrim dijelom proizi$lu iz drustveno-politickog okruzja
u kojem se odvija. Slijede¢i tu nit, u sedmom poglavlju rasprav-
ljam o primjerenim kriterijima za estetsku i eticku prosudbu
najprije “metastaziranja” sportske igre u drustvenoj stvarnosti, a
zatim i daljnjeg njezinog “metastaziranja” u knjizevnoj, kazaliSnoj
i filmskoj umjetnosti. U sklopu te diskusije vaZzno mjesto pripada
filozofiji sporta koja se zauzima da se privlacnost nogometa pro-
suduje mimo Kantovih estetskih kriterija.

U osmom poglavlju okre¢em se sportskim objektima kao fi-
zickim prostorima u kojima se odvija sportska igra, no koji se
s vremenom udaljavaju od svojih inicijalnih namjena. Tema je
to koja konkretan povod ima u domacinstvu velikoj sportskoj
priredbi, Svjetskom prvenstvu u rukometu 2009. godine koje je
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za sobom povuklo i aferu izgradnje i pusStanja u upotrebu ru-
kometnih dvorana u nekoliko hrvatskih gradova na temelju do-
govorenih javno-privatnih partnerstava. Javni prijepori glede tih
dvorana ticali su se njihove ekonomske isplativosti, ali znanstveno
je podjednako vazno ispitati drustvene i kulturne koristi od njih te
raspraviti kako se i gdje danas najviSe prati, odnosno konzumira
sport.

Ta se rasprava na neki nacin nastavlja i u devetom poglav-
lju, gdje se proteZe na fenomen brzorastu¢e reklamne industrije
koja koristi sport kao atraktivan sadrZzaj. Reklame za pivo s no-
gometnom tematikom uspostavljaju specificne fanovske scene
te tako upozoravaju na promjene koje se dogadaju s maskulinim
i nacionalnim pri artikuliranju novih identiteta. Zasto ba$ pivo
dolazi uz nogomet i otkad je tomu tako, ali i zaSto musSkarci prate
nogomet s kauca u dnevnom boravku ne bitno rjede no Sto to
¢ine na stadionu ili u kaficu te kako to izgleda kad je i pivo ukom-
ponirano u njihovu leZernu dokolicu, pitanja su koja dolaze na
red u ovom poglavlju. Diskusija o tim pitanjima, dakako, uvazava
hrvatski ekonomski i kulturni kontekst.

Od kulturne povijesti sporta i alkohola niSta manje zanimlji-
va nije ni kulturna povijest sporta i kockanja pa se niz poglavlja
zakljucuje onim koje etnografski istrazuje sportsko kladenje. For-
malnim i neformalnim razgovorima s kladiteljima, ali i kontinuira-
nim pra¢enjem dnevnih i tjednih ritmova zbivanja u poslovnicama
kladionica ustanovljava se, naime, kako se do danas razvija dav-
nasnja ljudska ideja da se kladenjem na sportove unese dodatno
uzbudenje u dokolicu. Danas svjedo¢imo ozbiljnijem pristupu kla-
denju koji podrazumijeva zamjetno ulaganje novaca, ali i respek-
tabilne koli¢ine vremena u odabir i prac¢enje sportskih dogadaja
na koje se pojedinac kladi. Kladenje se na taj nacin pribliZzava radu
i poduzetniStvu u Sirem smislu, ali ono istovremeno u Hrvatskoj
predstavlja i specifi¢nu reakciju na izazove drustveno-politickog i
gospodarskog trenutka.

18



Gore: predsjednica RH na tribinama, Europsko rukometno prvenstvo, utakmica
Hrvatska-Francuska, Arena Zagreb, 24. sije¢nja 2018.

Dolje: politi¢ari u lozi, Europsko rukometno prvenstvo, utakmica Spanjolska-
Svedska, Arena Zagreb, 28. sije¢nja 2018.






Sport, politika i ideologizirana
znanost

“Goran IvaniSevic je bio Hrvatska kad Hrvatske jos nije ni bilo!”,
govorio je svojedobno prvi Covjek hrvatskog sporta Antun Vr-
doljak, plasiravsi cijelu jednu naciju u finale Wimbledona, iako
bi se IvaniSevi¢ zakleo da je one nedjelje nasuprot Agassiju na
servis liniji Central Courta bio sam samcat.

Boris DeZulovi¢ (2011)

Prepoznavanje sporta kao indikatora Sirih politi¢kih tokova u
novije vrijeme u sociologiji, kulturnoj antropologiji i srodnim
disciplinama nadopunjuje tezu o proZetosti drustva i kulture
politikom.! Imaju¢i u vidu dugu povijest znanstvenog tretiranja
politike ozbiljnom, a sporta frivolnom sferom ljudskoga Zivota,
nesumnjivo je da je interes za dimenziju politickoga u sportu
izoStrio pozornost znanstvenika i za naizgled banalna zbivanja i
prakse. U fokus je osim toga dospio i kontekst djelovanja pojedi-
nih sportskih i politickih aktera te profil konkretnih dogadaja, §to
potvrduju promisljanja navijackoga angaZmana u vrijeme rata.
Bas$ se u takvome okviru moZe afirmirati specifi¢no znanstveni
karakter zanimanja za fenomene koji privlace Siroku javnu po-
zornost poticuéi zdravorazumske stavove i tumacenja situacija.

' O odnosu izmedu kulturoloSkog obrata i politologije te o interpretaciji
druStva i politike u obzoru kulture vidi Cipek (2007).
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Znanstveno povezivanje sporta i politike -
izazovi ratnog vremena

Sagledavaju¢i drusStvenu krizu od sredine 1980-ih u bivSoj Ju-
goslaviji, koja je kulminirala ratom u Hrvatskoj i Bosni i Herce-
govini, kao novu realnu danost, Srdan Vrcan je u svojoj studiji o
nogometu, politici i nasilju onodobno ponasanje i djelovanje no-
gometnih navijaca na ovim prostorima protumacio u kontekstu
politike. Smjestio ih je time “s onu stranu pojmovnih i interpre-
tativnih okvira glavnih socioloskih teoretizacija o suvremenom
nogometnom navijastvu kao masovnoj pojavi” (Vrcan 2003: 80),
nalazeéi da su etnicke tenzije igrale vaznu ulogu u politizaciji i
mobilizaciji navijaca. Sudari su se navijackih plemena “intenzi-
virali, radikalizirali i poop¢ili” (Vrcan 2003: 102), bili su to fak-
ticki “pripremni manevri ratnih sukoba koji su polako nastupali”
(Vrcan 2003: 103).

Rat kao laboratorijska situacija za proucavanje navijackog fe-
nomena i, na drugoj strani, nogometno navijaStvo kao lakmus
papir za testiranje ratne zbilje posluzili su i etnologu Ivanu Co-
lovic¢u da, sli¢no sociologu Vrcanu, nogometnom malom pri¢om
nadomjesti veliku pricu o “istoriji raspada Jugoslavije [...] u slavu
bogova etnickog nacionalizma” (Colovi¢ 2011: 109). Istrazujuci
novi moment nasilja u ponasanju navijaca-huligana u 1990-ima,
on govori o drustveno-politi¢ki uvjetovanu prerastanju ritualnog
i simbolickog sukobljavanja na stadionima u organizirani odlazak
u rat. Premda treba istaknuti da se i Vrcan, na drugom mjestu,
konkretnije bavio temom preseljenja navijaca sa stadiona na ra-
tiSte te njihova povratka na stadione po okoncanju rata (v. Vr-
can i Lali¢ 1999), moZe se ustvrditi da je za razliku od Vrcanova
teorijsko-interpretativhog pristupa navijackom nasilju, propiti-
vanja upotrebljivosti postojecih eksplanatornih mreZa te nudenja
novih objasnidbenih koncepata, Colovi¢ terensko-istrazivackim
pristupom ustanovio intenzivno prodiranje ¢etnickog i ustaskog
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folklora u navijacke pjesme huliganskog karaktera (Colovi¢ 2011:
119-127). Usto, ponudio je i analizu figure navijaca-ratnika, refe-
rirajuci se konkretno na Zeljka RaZnatovi¢a Arkana, nekada$njeg
vodu Delija, navijacke skupine Crvene Zvezde, koji je dio navija-
¢a organizirao te ih kao komandant Srpske dobrovoljacke garde
poveo u ratne operacije u Hrvatskoj. Colovi¢ isti¢e da je o Arka-
nu, iako je rije¢ o ratnom zlocincu,? pozitivno, ¢ak i panegiricki
pisano u navijackim fanzinima i srpskom dnevnom tisku, da je
za njegovo djelovanje razumijevanje imala i Srpska pravoslavna
crkva (Colovi¢ 2011: 124-125; usp. Colovi¢ 2014: 131).2

Ideoloska kontaminacija znanstvenog pristupa
sportsko-politickim temama

Teze¢i drusStvenoj relevantnosti ostvarenih uvida, napose pri
sinkronijskom istrazivanju razli¢itih vidova prozimanja sporta
i politike, znanstveno je bavljenje sportsko-politi¢kim temama
postalo vaznim odvjetkom druStvenih i humanistickih znano-
sti. Taj odvjetak, medutim, kad je rije¢ o poratnome vremenu i
(post)tranzicijskome druStvu poput hrvatskoga te o pripadnoj

2U ¢lanku u kojem nastoji protumaciti povezanost rastu¢eg nacionalizma u
republikama nekada$nje SFRJ sa zbivanjima na nogometnim stadionima kasnih
osamdesetih i ranih devedesetih godina dvadesetog stolje¢a, Ivan Pordevi¢
etiketira Zeljka RaZnatovi¢a Arkana i kao kriminalca koji je osamdesetih bio
poznat po brojnim kaznenim djelima poc¢injenima u zapadnoj Europi, a i po
suradnji sa Sluzbom drZavne sigurnosti. Takoder spominje kako je bio optuzen
za ratne zlo¢ine pred Medunarodnim kaznenim sudom u Haagu, no da sude-
nje nije docekao jer je ubijen u obra¢unu kriminalnih grupa 2000. godine (v.
DPordevi¢ 2014: 928).

#Vrcan i Colovi¢ nipo$to nisu jedini drustvenohumanisticki znanstvenici s
prostora bivse Jugoslavije koji su se bavili proucavanjem meduodnosa (aktera)
sporta i politike u ratnom kontekstu, ali ih s obzirom na njihovo dugovje¢no
istrazivanje sportskih tema i njihove interese za fenomen nacionalnog iden-
titeta uzimam kao paradigmatske primjere za kvalitetan socioloski, odnosno
antropoloski odgovor na izazove sportsko-politickih tema i ratnog vremena.
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mu znanosti, katkad djeluje kao plodno tlo za specifi¢ne politic-
ke i ine ideologije. One se pokazuju - bilo eksplicitno ili implicit-
no, gdjegdje programatski,* drugdje mimikrijski - upletenima u
same teze, epistemoloske postavke i metodoloSke izbore.

Bavljenje sportsko-politickim temama u pravilu ne mimoilazi
Sire rasprave o politikama identiteta, nerijetko uvjetovane ne-
znanstvenim ¢imbenicima, pa su za to podrudje Zivota i huma-
nistike u novije vrijeme karakteristi¢ni Sto sporadi¢ni pokusaji, a
Sto strukturne tendencije da se otvori prostor pojedinim akteri-
ma ili idejama koji su prepoznati kao vrijedni pozornosti odno-
sno neopravdano zapostavljeni. Stoga ¢u u nastavku uputiti na
unutarnje, znanstveno-spoznajne probleme hvatanja u kostac
sa sportsko-politickim i, preko njih, politicko-antropoloskim te-
mama. Ti se problemi jednim dijelom ocituju na razini odabira
grade pa ¢u se, uvazavajuci preferencije suvremenih istraZivaca
sporta, koncentrirati na ona istraZivanja koja se oslanjaju na me-
dijsku gradu analizirajuci bilo njezin sadrzaj ili diskurs.®

4 Dobar je primjer takvog teksta Sopta (2008). Nudec¢i podatke o vaznosti
nogometa u zivotu hrvatskih iseljenika on zapravo upozorava na vaznost dijas-
pore za Hrvatsku, govori o “ulozi i zna¢enju nogometnih klubova Croatia u ino-
zemstvu i Cuvanju hrvatskog identiteta” (Sopta 2008: 6), “bez obzira na to kada
su osnovani, bilo u izbjeglickim kampovima nakon zavrSetka Drugog svjetskog
rata bilo pedesetih godina u Kanadi, SAD-u, Australiji ili JuZnoj Americi” (Sopta
2008: 7-8), dakle o “znacenju nogometnih klubova Croatia u izgradnji mosta
suradnje i povjerenja, koji se godinama gradio izmedu domovine i iseljene
Hrvatske” (Sopta 2008: 12).

° I ovdje mi je bitnije ostvariti pomniji negoli pruZiti Siri uvid u problema-
tiku pa ¢u se usredotociti na manji dio ukupne produkcije. Svjestan sam da
usredotocenjem na odabrane znanstvene tekstove koji izlaZu, komentiraju i
analiziraju medijski sadrzaj, izvan svog fokusa ostavljam vrijedne doprinose au-
tora koji istrazuju udzbenicki sadrzaj u potrazi za poveznicama sporta, politike
i nacionalnog identiteta. Da je u Skolskim udZbenicima povijesti objavljenima
nakon osamostaljenja Hrvatske rije¢ o vrlo zanimljivom narativu koji se da
predstaviti s obzirom na §iri drustveno-povijesni kontekst, a i teorijski uteme-
ljeno interpretirati, svjedoc¢i istraZivacka suradnja povjesnicara Ivana Hrstic¢a i
sociologa Marka Mustapica koja je rezultirala njihovim koautorskim ¢lankom
(v. Hrsti¢ i Mustapic¢ 2015).
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Pronalaze¢i mjesto “fudbalskoj pri¢i” u svojem “etnolin-
gvistickom proucavanju paraliterature”, Colovi¢ je jo$ sredinom
1980-ih - u vrijeme kad se u kontekstu jugoslavenske znanosti
sociologija sporta tek pojavljivala kao posebna grana sociologije
(Colovi¢ 1985: 207) - ustvrdio da je istraZivaima suvremenog
sporta najbogatiji izvor sportski tisak, a da su manje okrenuti
promatranju samih sportskih priredbi (Colovi¢ 1985: 208). Pa ipak
je, ponajprije zahvaljujuci njemu, u desetlje¢ima koja su uslijedila
za njegovom Divljom knjizevnoséu (1985) sport pronasao svoje
mjesto u etnoloskim i kulturno-antropoloskim istraZivanjima, u
kojima tzv. sudjeluju¢e promatranje slovi kao temeljno metodo-
loSko orude. Tomu je pridonijelo to Sto se sport, gdje god da se u
podrudju humanisti¢kih znanosti na epistemolo§koj razini afir-
mira nacionalna konstitutivnost, moze jako dobro uklopiti, ali i
to Sto se spocetka uze shvacanje terenskog istraZivanja prosirilo
pa su se tako legitimirali i metodoloski pristupi koji omogucuju
proucavanje profesionalnoga, a zapravo i medijskoga sporta.®

Medije u sportu, s obzirom na njihovu posrednicku ulogu u
odnosu na ostale aktere sporta, tretiram kao neizbjezno uple-
tene u razliCite ideoloSke i interesne sfere, pa mi je namjera
pokloniti paznju tomu kako se medijski diskurs, medijsko po-
sredovanje, pa i konstruiranje sporta, a kroz sport i identiteta,
predstavljaju i tumace u odabranim znanstvenim tekstovima.
Polazna mi je pretpostavka da bi se eventualnim tretmanom
medijskog sadrZaja i diskursa bez ograda odnosno adekvatno-
ga teorijsko-interpretativnog okvira, izgubila nuZzna distinkci-
ja izmedu znanstvene i kolokvijalne uporabe pojmova, izmedu
znanstvenog i neznanstvenog jezika, a konzekventno i izmedu
znanstvenog i ideoloSkog naglaska u pristupu.

%O tome da su i sportski studiji u 1990-ima i 2000-ima u velikoj mjeri fo-
kusirani na medijske sportove i sportske medije, Sto ih metodoloski usmjerava
na tekstualne analize, vidi Plymire (2005).
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Promoviranje (vaznosti) nacionalnog identiteta

O domacim je sportasSima koji postizu medunarodne uspjehe
promoviraju¢i time svoju drzavu objavljeno u Hrvatskoj viSe
publicistickih djela, a BoZo Skoko je tu temu obradio u dijelu
svoje monografije o identitetu (Skoko 2004: 283-289, 351-363).
On na drugom mjestu u knjizi istice da “korjene [sic] hrvatskog
identiteta mozemo prije svega traziti u svjesnosti samih sebe i
svoga postojanja” (Skoko 2004: 156), odnosno u nacelu “biti svoj
na svome, govoriti svojim jezikom, biti ponosan na ono svoje,
domace, izvorno i autenti¢no” (Trnski prema Skoko 2004: 156), a
tome pridodaje i da “znacajan broj autora smatra kako je danas-
nji hrvatski identitet dozivio svoje ‘ponovno rodenje’ stvaranjem
hrvatske drzave i borbom za neovisnost u Domovinskom ratu”
(Skoko 2004: 159).

Ondje gdje se fokusira na sport, Skoko nudi na uvid isjeCke
iz niza ¢lanaka domaceg i stranog tiska koji ilustriraju njegovu
tezu o vaZnosti sporta za Hrvatsku i smislenosti njegova iskori-
Stavanja za nacionalnu promidzbu na medunarodnom planu. U
tom kontekstu autor komentira i odabrane medijske reakcije na
IvaniSevi¢evo osvajanje Wimbledona 2001. godine:

Tako je promocija Gorana IvaniSevi¢a nakratko postala pro-
mocija njegove zemlje i njegova naroda, jer su ti pojmovi ne-
razdvojni, kao Sto je vidljivo i iz tekstova, koji povezuju Gorana
s politickim prilikama u zemlji. S druge strane, Goran je po-
stao “ogledni primjerak” tipicnog hrvatskog €ovjeka. lako se u
pojedinim tekstovima uz Hrvatsku vezu negativne konotacije
poput haaskog suda, rata ili loSe politicke situacije u zemlji,
zahvaljuju¢i Goranovoj popularnosti ti se pojmovi neutralizi-
raju, ili ¢ak dobivaju pozitivno znacenje a Hrvatska u cijelo-
sti dobiva odlike popularnosti, razigranosti, simpaticnosti...
(Skoko 2004: 354).
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Uzimajudéi taj citat kao sinegdohu Skokina predstavljanja naci-
onalne promidZbe kroz sport,” korisno je podsjetiti na opasku
Srdana Vrcana kako velik dio suvremene sociologije i politologije
pati od poistovjec¢ivanja drustva s modernom nacionalnom drza-
vom (Vrcan 2006: 215). Naime, kad se piSe o identitetu, imidZu i
promociji drZzave (Skoko 2004) ili pak o “drZavi kao brendu” (Sko-
ko 2009), ona lako moZe prerasti u “kontejner druStvene moci’,
“kontejner osobitog paketa nacionalne kulture” te “kontejner
nacionalnog identiteta” (Vrcan 2006: 215).

Za Radu Kalanja, takvo se Skokino spisateljsko nagnuce ukla-
pa u ekspresivno-dizajnersku inacicu komunitaristickog imagi-
narija, naglasenog priklanjanja (nacionalnoj) zajednici koje u nas
prevladava kad se raspravlja o identitetu (Kalanj 2005: 69-70).
S jace ili slabije izrazenim liberalno-individualistickim korekti-
vima, projektivho-komunitaristi¢ko poimanje identiteta prodire
gdjekad iz Sirih javnih rasprava i u znanstveni diskurs, Sto valja
drZati simptomati¢nim ne samo za znanost koja se bavi hrvat-
skim druStvom nakon raspada federalnog i viSenacionalnog si-
stemskog okvira, dodatno optere¢enim ratom, nego i za svaku
znanost koja proucava druStva tranzicijske preobrazbe (usp.
Kalanj 2005). Primijene li se Kalanjevi kriteriji te uvaze njegovi
primjeri, Skoko bi spadao medu autore koji iz “prica o identite-
tu” izvode neprijeporne predodZbe i “istine o identitetu hrvat-
skog drustva’, kao i “nacionalno-drustveno suglasje i jedinstvo
usredotoceno na znacajne ljude i dogadaje, vrijednosti i ideale”
(Kalanj 2005: 69).

Takvih autora nema malo, kao §to ni reperkusije takvog pi-
sanja nisu neznatne. Naime, kad se nacionalno-etnic¢ki identi-
tet afirmira kao konstitutivni princip uredenja drzave i druStva

7 Skoko se i u novijoj knjizi dotice teme sporta, ali naglasak s aktera sporta
i njihova doprinosa stvaranju slike o Hrvatskoj premjesSta na “meduovisnost
imidza drzave i sportskih dogadaja” (usp. Skoko 2009: 155-167).
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(Sekuli¢ 2004a: 183) pa kad se u tu svrhu koristi kulturalni esen-
cijalizam - dakle kad se identitet shvac¢a kao postojana tvorba
koju samo treba ideoloski oZivjeti i aplicirati na stvarni Zivot
homogene zajednice (Kalanj 2005: 64) - onda imamo posla s
ideologizacijom identiteta. Tom se odrednicom ne Zeli istaknuti
samo vrijednosno negativne konotacije pojma ideologije, ve¢ se
¢injenici da “ideologije imaju znatnu ulogu u ublaZivanju i sma-
njivanju dvosmislenosti i sloZenosti druStvenog Zivota, te time
pridonose oblikovanju identiteta” pridodaje uvid u paralelne ne-
gativne identitetske strategije poput diskriminacije, netoleran-
cije i uklanjanja drukcijega (Ravli¢ 2001: 154).

PredloZeno se povezivanje kategorija ideologije i identiteta
ujedno oslanja i na multidisciplinaran pristup Teuna van Dijka,
koji uz uvazavanje drustvenih naglasava spoznajne i diskurzivne
dimenzije ideologije: “Glavna je spoznajna funkcija ideologija or-
ganizirati drustvene predodZbe neke skupine. To neizravno zna-
¢i da konkretnim, podru¢no relevantnim stavovima i znanjima
one nadziru druStvena i osobna uvjerenja i na kraju drustvene
prakse i diskurs zasnovan na potonjima” (van Dijk 2006: 416).

Smislenost van Dijkove fine distinkcije izmedu kulturnog
znanja kao zajednickog interesa i skupnih, Cesto pristranih
uvjerenja (van Dijk 2006: 59-64) potvrduje i Colovi¢evo videnje
prakticara politike identiteta, “nacionalnih radnika” ¢ije je dje-
lovanje usmjereno zastiti i ¢uvanju identiteta (Colovi¢ 2014: 19).
Pri njihovu prakticiranju identiteta razvidno je da “ideologija ek-
strapolira, zaoStrava, poopcava ili izokre¢e samo one istine koje
joj vrijednosno-svjetonazorski i pragmaticki najviSe odgovaraju”
(Kalanj 2009: 242). Posto je ustanovio da svojim esejima o identi-
tetu samo perpetuira, dakako prije svega u Srbiji, prevladavajuce
diskurse i ondje postojece rezime istine, Ivan Colovi¢ potpuno
je odustao od identiteta kao analiticke kategorije (Colovi¢ 2014:
6). Njegov primjer podsje¢a na Brubakerovo upozorenje da se
Cak i pri raskrinkavanju nacionalizama moZe upasti u zamku
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supstantivnog shvaéanja nacije kao stvarnog entiteta, koje ka-
tegoriju prakse prihvaca kao kategoriju analize (Brubaker 2012:
109).

Po svemu bi se moglo zakljuciti da isto ono §to Colovica tjera
na “rastanak s identitetom”, Skoku navodi da se njime bavi. Dok
prvi sa znanstvenog stajaliSta ima problem s “teZnjom da budemo
$to smo” (Colovié¢ 2014: 21) i sa samopredstavljanjem kao odgovo-
rom na negativne stereotipe, drugome je ta teZnja polaziste, pa
i rjeSenje koje prezentira, razraduje i posreduje zainteresiranoj
publici, potencijalnim daljnjim prakticarima politike identiteta.?

Kriticka distanca i nelagoda u kulturi

U svome znanstveno-istrazivackom bavljenju fenomenom iden-
titeta, i srpski je antropolog sporta Ivan Dordevi¢, poput Skoke,
upucéen na medijsku gradu. On analizira medijski diskurs inter-
pretiraju¢i njegovu ulogu u izgradnji i o¢uvanju srpskog iden-
titeta pa u tu svrhu, izmedu ostaloga, citira i nekoliko pasusa
iz srpskoga tiska koji se bave izjavama, ponasanjem i dogodov-
Stinama dvojice istaknutih srpskih kosarka$a tijekom priprema
srpske koSarkaske reprezentacije za Europsko prvenstvo 2007.
godine. U citiranim je novinskim ¢lancima u prvi plan neslucaj-
no doSao kapetan Milan Gurovi¢, inaCe poznat po tetovaZi vode
Cetnickog pokreta u Drugom svjetskom ratu, osudenog ratnog
zloCinca Draze Mihailovi¢a, odnosno Gurovi¢eva konverzacija s

& Prema takvoj poziciji i tendencijama vrlo je blagonaklona Jasna Capo u
svojem “prilogu raspravama o hrvatskom identitetu”, gdje pri svojoj podjeli
tipova pristupa identitetu na inventarne, (de)konstrukcijske i instrumental-
ne “teoreticaru Skoki” (Capo 2016: 78) pronalazi mjesto u potonjoj katego-
riji. Drugim rijecima, Skokino bi se razumijevanje identiteta moglo nazvati
ekonomsko-marketinskim te je smisleno promatrati kroz tu prizmu njegovo
zagovaranje zaodijevanja, a i samo zaodijevanje nacionalnog identiteta u pri-
vlaénu naraciju (Capo 2016: 78-79).

29



DOMACI TEREN

kolegom iz mom¢adi Darkom Mili¢i¢em o tome koliko tko od njih
ima znanja o “Jugoslovenskoj vojsci u otadZzbini u vreme Drugog
svetskog rata” (Glas javnosti, 28. 7. 2007. prema Dordevi¢ 2009:
97; usp. Pordevi¢ 2015: 87). U klju¢u patriotizma koji se opire
surovom profesionalizmu prenesena je i epizoda s konferencije
za novinare kad se s mobitela drugospomenutog koSarkasa kao
pozivni signal zacula pjesma “MarSirala kralja Petra garda” (Po-
litika, 24. 7. 2007. prema Dordevi¢ 2009: 97; usp. Pordevi¢ 2015:
87-88). Takoder su u pojedinim ¢lancima istaknute izjave istih
protagonista o vaZnosti himne “BoZe pravde” za njihovu izvedbu
na parketu i za sam rezultat reprezentacije.

Prema Dordevic¢u, iz dijelova sportskog tiska na taj nacin
posvecenih politicki osjetljivim temama moze se iS¢itati strate-
gija homogeniziranja nacije kroz isticanje srpstva. Iz odabranih
primjera eticki prijepornoga medijskog pretvaranja privatnog
misljenja dvojice igraca u javni diskurs proizlazi da se kod dr-
Zavne reprezentacije potencira isklju¢ivo etni¢ka pripadnost, a
CetniStvo istice kao poZeljan identitetski obrazac. U sklopu takve
“strategije izgradnje ‘nove, lepSe’ budu¢nosti putem odbacivanja
proslosti’, na djelu je, smatra autor, kultura selektivne tradicije
jer se iz proslosti odabire onaj segment, tj. sadrZaj koji najbo-
lje podupire Zeljeno identitetsko preslagivanje u sadasnjosti. U
tranzicijskim druStvima poput srpskoga, smatra Dordevi¢, izni-
mno je osjetljivo vec¢ i potenciranje, dakle neprikladno definira-
nje “vrlih novih” etnickih markera poput himne, grba ili zastave
(bordevi¢ 2009: 96-98; 2015: 89), a $to bi se zapravo u nekom
drukcijem kontekstu dalo podvesti pod standardni sportski re-
pertoar “banalnog nacionalizma” (Pordevi¢ 2009: 110-111).

Slojevita interpretacija sportskih, medijskih i politickih fe-
nomena, a kroz njih i identiteta suvremene Srbije, kod Dor-
devica, Cije je pisanje o tim temama sumjerljivo s onim, ranije
komentiranim Colovi¢a (usp. Pordevi¢ 2014; Dordevi¢ 2015:
79-89; bordevi¢ 2016), djeluje u stanovitom smislu kao plod
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znanstveno-istrazivacke, a onda i autorske nelagode kao po-
sliedice “nelagode u kulturi”. Nelagoda je povezana s pita-
njem zastupanja® koje zapravo nadilazi antropoloske, pa c¢ak i
druStveno-humanisticke okvire, jer podsjec¢a na sustinsku razliku
izmedu politike i intelektualnog istraZivanja. Intelektualno istra-
Zivanje, naime, ne smije prestati s postavljanjem kritickih pitanja
te nema obavezu, ali ni privilegiju politike da se na nekoj poziciji
zaustavi prepoznajuci je kao svoju te odatle funkcionirajuci logi-
kom: tko nije uz mene, taj mi je neprijatelj (Hage 2010: 150).

Nelagoda u kulturi je, bas kao i sama kultura, neodvojiva od
humanistickih znanosti koje se njome bave. Ideoloski se prije-
pori sele iz jedne sfere u drugu, Cinec¢i prakticki neizbjeznim
kontaminiranje znanstvenog teksta ideoloSkim sadrZajima.
Istrazivacka temeljitost i intelektualna odgovornost, medutim,
trebaju sprijeciti da se ideologizacija identiteta, pa i ideologiza-
cija znanosti, ne pretvore u kudikamo problematicnije oznan-
stvenjenje ideologije. Potonje podrazumijeva ne samo pokrivanje
vrijednosnog izbora znanstvenom frazom (Sekuli¢ 2004a: 183),
nego i znanstvenom infrastrukturom, a to je onaj konacni nega-
tivni ucinak pristajanja na politicku i trziSnu instrumentalizaciju
znanosti i znanstvenog rada.

O “pitanju zastupanja”, ali i konkretnije o isprepletenosti epistemoloskih
i politickih pitanja u okviru “nativnosti’, koja je “osnovni modus antropologije
koja otvoreno zainteresovano a ne prividno neutralno, s nekim identitetom i
nekim kulturnim ciljem na umu a ne objektivno i distancirano, staje na stranu
proucavanih’, te o “antropolozima u sluzbi proucavanih” vidi Milenkovi¢ (2014:
112, 129, 111-149).

31






R S B e

DINAMO

TO SMO M

Umberto Eco i nogomet PETER PERICLES TRIFONAS

NOGOMETNE PRIC)
Slobodni udarac

v
Dougie Brimson 5 2
nogometno nasilie
u europi

Dougie Brimson T
tajne nogometnog 4
huliganizma

Gore: znanstvena, publicisticka i fikcionalna literatura na temu nogometa.

Dolje: Bad Blue Boys na tribini stadiona Maksimir, utakmica Dinamo - Hajduk,
Zagreb, 13. svibnja 2006.






Sociologija nogometa i
sportsko polje

Teziste zbivanja u hrvatskom nogometu posljednjih se tjeda-
na uvelike nagnulo prema otvorenim politickim forumima te
nadleznim tijelima sistema, a igru malo tko jo$ prati. Ta su dva
pola zapravo u tijesnoj vezi — dok na tribinama naroda jedva da
ima, u javno subvencioniranoj domacoj nogometnoj industriji
svejedno se proizvodi ozbiljna materijalna vrijednost, u vidu
igraca za medunarodno trziste, pa je krajnji ¢as da se odigra
neka utakmica mimo travnjaka. Ta je potreba dodatno nagla-
Sena ¢injenicom is¢eznucéa drzave iz reguliranja toga, sad veé
pervertiranoga drustvenog polja.

Igor Lasi¢!®

Tek kad je raspravljen problem ideologizacije znanstvenog
bavljenja sportom te protumacena bojazan od konkretnih me-
hanizama oznanstvenjenja ideologije, ima smisla pozabaviti se
epistemoloSkom i metodoloSkom podlogom domace znanosti o
sportu. U tu svrhu korisno je s jedne strane proSiriti obzore na
znanstvene autoritete u ovom podrudju na globalnom planu, $to
znaci i prezentirati najpoticajnije teorijske koncepte, a s druge
pak strane suziti fokus na ono najprisutnije u domacoj produkciji
i inoj znanstvenoj djelatnosti, onaj segment ukupne misli o spor-
tu i istraZzivackih zahvata u fenomen sporta kod kojeg je moguce
utvrditi kontinuitet i §iru prepoznatljivost.

0 ]gor Lasi¢, “Nastavak okupacije”, 24. 12. 2014., https: //www.portalnovosti.
com/nastavak-okupacije.
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Sociologija sporta i Bourdieuovo nasljede

Kako bih preispitao okvire za interpretaciju domace sportske
problematike koje je dosad prezentirala hrvatska sociologija
krec¢uci se unutar trokuta nogomet-navijaci-politika, oslonit ¢u
se na ideje i koncepte iz socioloSkog sistema Pierrea Bourdieua.
On se medu uvazenim teoretiCarima suvremenog druStva Cije
su ideje upotrebljavali istrazivaci sporta (usp. Giulianotti 2004)
istice po tome Sto je dijelom svog opusa ostavio znacajan trag u
studijima sporta, ¢ak i ponudivsi “program za sociologiju sporta”
(Bourdieu 1990: 156-167)." Ujedno mi je namjera kroz naznadi-
vanje nekih epizoda, odnosa i aktera koji su (su)oblikovali hrvat-
ski nogomet u proteklih Cetvrt stoljeca zapodjenuti raspravu o
odnosu nogometa, kulture i drustva u danasnjoj Hrvatskoj, pri
¢emu C¢u uvaziti i utjecaj makrostrukturnih promjena u tom
sportu na nase mikrostrukturne nogometne prilike.

Kao epistemolosko uporiSte svoje rasprave iskoristit ¢u te-
orijsku sugestiju Pierrea Bourdieua da se drustvo promotri kao
mreZza druStvenih polja pa da ta polja, svako zasebno, budu pred-
metom analize. lako svako polje ima svoje osobitosti, ona su,
dakle, medusobno povezana te utje¢u jedno na drugo. Sportsko
je polje, shodno tome, odredeno djelovanjem drustvenih sila i
suceljavanjima razli¢itih aktera, istodobno izloZeno unutarnjim
i izvanjskim utjecajima te utoliko obiljeZeno tek razmjernom
autonomijom.

Re¢i da je polje relativno autonomno u odnosu na okolni drus-
tveni univerzum znaci ustvrditi da je sustav snaga koje tvore
strukturu polja (napetost) relativnho neovisan o snagama koje
djeluju na polje (pritisak). Ono u izvjesnom smislu raspolaze

'Uz Bourdieua, Norbert Elias je jedini sociolo$ki velikan za kojeg se moze
ustvrditi da je svojim radovima direktno i konkretno pridonio toj disciplini. Za
takvu ocjenu, ali i usporedbu njih dvojice vidi npr. Bowen et al. (2012: 83-86).
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slobodom neophodnom za razvoj po vlastitoj nuznosti, vlasti-
toj logici (Bourdieu 2014: 70).

Strukturne osobitosti sportskog polja ne umanjuju vaznost dje-
lovanja aktera (agensa) u njemu, koje isto tako pospjesuje sloze-
nu dinamiku polja. Akteri, naime, u Bourdieuovoj argumentaciji
nisu analogni akterima u terminologiji funkcionalisticke socio-
logije sporta (Hughson et al. 2005: 156). Oni unutar sportskog
polja zauzimaju razli¢ite pozicije mo¢i, involvirani su u borbe za
raspodjelu kapitala, “druStvene energije koja postoji i proizvo-
di svoje u¢inke samo u polju u kojem se stvara i reproducira”
(Bourdieu 2014: 106), bas kao Sto se i sukobljavaju oko znacenja
unutar polja. Stoga ¢u Bourdieuove kategorije polja i kapitala,
nerazdruzive od kategorije habitusa,? iskoristiti za promatranje
sporta kao podrucja borbe izmedu razli¢itih individualnih i gru-
pnih aktera oko kulturnoga i politickoga."®

Premda Bourdieu ideju sportskog polja najkonkretnije razla-
Ze pri svojemu tumacenju fenomena modernog sporta, njegova
se argumentacija uz stanovite ograde moze primijeniti i na fe-
nomen hrvatskog nogometa, pa i unato¢ tome Sto iza “hrvatskog
sportskog polja” stoji nemjerljivo manji razvojni put. Svrsishod-
no je, naime, i u hrvatskom se kontekstu zapitati “koji drustveni
uvjeti omogucuju uspostavljanje sustava institucija i ¢imbenika

2 Ti su Bourdieuovi sredi$nji koncepti unutar njegove teorije povezani u
cjelinu na nacin da zapravo i ne postoji mogucnost da ih se koristi zasebno, bez
ostatka, pri analizi bilo kojeg segmenta drus$tva i(li) kulture. Njih se moZe valja-
no i odrediti jedino tako da ih se postavi u medusobni odnos: “Pojmovi kao $to
su habitus, polje i kapital mogu se definirati, ali samo unutar teorijskog sistema
koji konstituiraju, ne izolirano” (Bourdieu i Wacquant 1992: 96).

Za dobar primjer kako to napraviti kad se prosuduje Bourdieuov doprinos
studijima sporta vidi Tomlinson (2004: 161-172).

13 Kad se pojmovima kulturnog i politickog domecu pojmovi borbe i popu-
larnoga, legitimna bi asocijacija mogla biti i Antonio Gramsci. Grant Jarvie u
svom udzbenicki strukturiranom djelu Sport, Culture and Society u tom kon-
tekstu upucuje bas na Gramscijev utjecaj, dok Bourdieuov doprinos prikazuje
ponajprije kroz pojmove distinkcije i kulturnog kapitala (v. Jarvie 2006: 69-71).
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izravno ili neizravno vezanih uz postojanje sportskih aktivnosti i
razonoda”, bas kao i izvidjeti kako je taj sustav “zapoceo djelovati
kao natjecateljsko polje, mjesto sukobljavanja niza ¢imbenika s
posebnim interesima povezanima s njihovim poloZajem unutar
polja” (Bourdieu 2000). Stovise, ta se pitanja u suvremenom hr-
vatskom kontekstu trebaju konkretizirati i zaoStriti, i to stoga jer
“sportske aktivnosti i razonode” valja premjestiti iz znacenjskog
sklopa amaterskog u onaj profesionalnoga sporta. Uz igrace koji
se sportom profesionalno bave, i navijace koji taj sport inten-
zivno emocionalno prate, potrebno je u tu svrhu analizom obu-
hvatiti i posrednike u sportskom polju u rasponu od trenera i
menadZera do sportskih novinara, publicista i znanstvenika koji
prate i istrazuju sport te ustanoviti o kakvim habitusima i kapi-
talima je rijec pri takvim “borbama”.

UvaZavajuci koherenciju Bourdieuovog socioloskog sistema,
valja mi uzeti u obzir i njegovo videnje refleksivnosti sociologije i
drustvenih znanosti op¢enito* te vlastitu autorsko-istrazivacku
poziciju smjestiti u kontekst dosadas$njih domacih istrazivanja
nogometa. S obzirom da su sociolozi sporta najviSe pridonije-
li afirmaciji ovog predmeta znanstvenog istraZivanja, referirat
¢u se prvenstveno na njihove uvide te mi je cilj utvrditi koja je
njihova pozicija u sportskom polju. Polazim, dakle, od toga da
je “poznavanje, barem u osnovnim terminima, povijesne pozadi-
ne socioloske i epistemolosSke proizvodnje rezervirane za polje

4 Argumentirajuci “zaSto druStvene znanosti sebe moraju promatrati kao
predmet” (Bourdieu 2014: 119-155), Bourdieu ulazi i u analizu kako to uciniti:
“Da bi se objelodanilo ono S$to je par excellence skriveno, ono §to izmice po-
gledu znanosti jer se skriva u samom pogledu znanstvenika, transcendentalno
nesvjesno, treba historizirati subjekt historizacije, objektivirati subjekt objekti-
vacije, to jest povijesno transcendentalno Cija je objektivacija uvjet znanstvenog
pristupa svijesti o sebstvu, to jest spoznaji vlastitih povijesnih pretpostavki”
(Bourdieu 2014: 119-120).

O problemu refleksivnosti u sociologiji Pierrea Bourdieua vidi i Sori¢ (2012).
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sporta prvi uvjet da se mogu iz razli¢itih vidika razumjeti klju¢ni
problemi ovog podrucja” (de Souza i Marchi Junior 2010: 297).

Sociologija nogometa u Hrvatskoj

Iz tekstova na temu nogometa DraZena Lali¢a i Benjamina Pe-
rasovica, istaknutih predstavnika sociologije sporta u Hrvatskoj,
primjetno je da postoji kontinuitet fenomena i problema kojima
su se oni bavili, u §to ponajprije ulaze svijet mladih, subkulture
i navijacke skupine. Podneblje u kojemu su obojica znanstveno
djelovali, akteri i dogadaji koje su istrazivali, ali i druStveno-
politicke okolnosti u kojima su to ¢inili, sve je to moralo ostavi-
ti traga u njihovim “sportskim” opusima.’® No bavljenje temom
sporta i kod Lali¢a i kod Perasovic¢a nesvodivo je na pisanje znan-
stvenih tekstova jer su obojica svoje teze i stavove povezane s
navijackim fenomenom u cjelini, ali i konkretno s dijagnosticira-
njem i suzbijanjem navijackog nasilja,'® u mnogo navrata dijelili
s uzom i Sirom javno$¢u kroz medijske istupe, struc¢ne tribine
i radionice, znanstvene konferencije, nastavu na fakultetima te
kroz sam terenski rad u navijackom okruzju. Poznato je i da je
kod obojice akademskim karijerama prethodila aktivna pripad-
nost navijackom miljeu (Torcida), $to je zacijelo umnogome utje-
calo na njihove istraZivacke izbore i odluke. Uz to, pokazalo se
da njihove javne rijeci u pravilu predstavljaju znanstveni korektiv

> Ovu tezu najbolje potkrepljuje, pa ¢ak i proSiruje i dopunjuje, pocetni dio
Laliceve monografije o Torcidi pod naslovom “Predgovor kao autobiografska
nota” (usp. Lali¢ 1993: 7-16).

16 Nasilje je, kako god da ga se razumije i interpretira, ono §to unutar
cjelokupnog navijackog fenomena izaziva najve¢u paznju: “Razlozi interesa i
javnosti i znanosti za ekstremne navijacke grupe nalaze se prvo u ekscesnom
karakteru njihovog ponaSanja: emocionalnom naboju, konfliktima i nasilju na
samom stadionu ali i izvan njega. Drugim rijecima, to se ponasanje shvaca kao
drustveni problem” (Fanuko 1991: 12).
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moralnoj panici koja se u nas ¢esto proizvodi putem medijske
artikulacije fenomena navijackog nasilja. Stovise, njihovo se ¢e-
sto “zastupanje” navijac¢kih prava kroz autoritet vlastite znan-
stvene pozicije u javnosti” ispostavilo dobrodoSlim i u svjetlu
prokazivanja problemati¢nih zakonskih i kaznenih politika upe-
renih prema navijackoj populaciji u Hrvatskoj.® Uglavnhom, sve
je to nesumnjivo dio habitusa ove dvojice sociologa, jer posto-
je “disciplinarni habitusi (koji su zbog povezanosti sa Skolskim
obrazovanjem, zajednicki svim proizvodima istog generacijskog
ustrojstva) i posebni habitusi povezani sa Zivotnim putem (izvan
polja — drustveno i Skolsko porijeklo - i u polju) i pozicijom u
polju” (Bourdieu 2014: 64).

Sto se tice uZe znanstvenih impulsa, uz domace socioloske
trendove,” izvjesno je da je i tumacenje strukturnih promjena u

7 Kad Bourdieu za znanstveni kapital isti¢e da je on posebna vrsta simbo-
lickog kapitala te da je zasnovan na spoznaji i priznanju, on time podrazumijeva
da se snaga znanstvenika kao drustvenog agenta, ovisna i o strukturi i opse-
gu znanstvenog kapitala koji posjeduje, manifestira unutar znanstvenog polja
(Bourdieu 2014: 52-53, 80-81). Kako se danas, za potrebe evaluacije rada znan-
stvenika, suradnja s medijima tretira kao vid popularizacije znanosti, drzim da
pri tom obliku distribucije znanja zapazenu ulogu igra simbolicki kapital pove-
zan s pripadno$¢u agenta znanstvenom polju - “simbolicka mo¢ znanstvenog
tipa” (Bourdieu 2014: 82).

8 KreS§imir Petkovi¢ u svojoj sveobuhvatnoj studiji o politici i nasilju u
Hrvatskoj od 1990. do 2012. godine ne zaobilazi ni nogomet i navijace te izno-
si sliéno tumacenje javnog angazmana Lali¢a i Perasovica, za koje ¢e izmedu
ostaloga ustvrditi i da su “pripadnici druk¢ije inacice lijevog diskursa - oni
koji se brinu za komunikaciju medu skupinama, redukciju Stete i uvazavanje
subkultura” (Petkovi¢ 2013: 307-308).

19 Ankete, upitnici i grupni intervjui prednjacili su kao metodoloska oruda
hrvatskih sociologa u prvoj fazi njihova bavljenja navija¢ima. Tumacenje agre-
sivnog ponaSanja pojedinaca i skupina, pokuSaji njegova gradiranja te iznalaze-
nja rjeSenja za navijacko nasilje zaokupljali su izvodace grupnih projekata koji
su inaugurirali ovu istraZivacku temu u hrvatsku sociologiju. Vidi Buzov et al.
(1988) i Fanuko et al. (1991).

Dakako, razvitak te teme datira jo§ iz vremena Jugoslavije i povezan je s
onda$njim nastojanjima jugoslavenske sociologije i psihologije da ponude
objasnjenja navijackog nasilja koje je sve viSe uzimalo maha.
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svijetu nogometa i navijaStva Sto ga je nudila sociologija sporta
izvan hrvatskih i regionalnih granica utjecalo na pristupe Lali¢a
i Perasovi¢a. Naime, dogadaji oko nogometa u Sezdesetim i se-
damdesetim godinama 20. stoljec¢a u Velikoj Britaniji i drugim
zapadnoeuropskim zemljama usmjerili su medunarodnu istra-
zivacku zajednicu ka promatranju navijackog fenomena, a u tom
valu razvijena “subkulturna teorija ritualizirane agresije”, ipak
viSe negoli klasni i sociohistorijski interpretacijski okviri,?® hr-
vatskim je sociolozima ponudila teorijski model za prva njihova
tumacenja navijackog djelovanja u Hrvatskoj.

Uza sve to, s obzirom na uzavrelu dru§tveno-politi¢ku atmos-
feru odcjepljivanja Hrvatske od Jugoslavije, na pragu 1990-ih bilo
je vazno oprezno balansirati izmedu teorije i empirije. Naime, bilo
je prakticki nemoguce svijet nogometa adekvatno sagledati kao
poseban, izoliran svijet, a svijet navijacke subkulture interpreti-
rati mimo Sirih kulturno-politickih okvira. Tako se Lali¢ u svojoj
monografiji Torcida: pogled iznutra (1993), istraZuju¢i metodom
sudjeluju¢eg promatranja kako funkcionira ta splitska navijac-
ka skupina,® odlucio pri interpretaciji pozornost usmjeriti i na
specificnu drustvenu i politicku uvjetovanost navijackog nasilja
u predratnom i ratnom kontekstu.? S druge strane, Perasovice-
vo tumacenje simbolickih i inih obiljeZja navijackog plemena od

Za §iri i podrobniji uvid u “domaca istrazivanja navijackog plemena od
1987-1997" vidi Zugi¢ (2000: 170-186).

20 Za potpuniju klasifikaciju i iscrpan prikaz u ono vrijeme aktualne “teo-
rijske misli o nogometnim navijacima i njihovim skupinama” vidi Lali¢ (1993:
32-45).

21 Prnjakova je istrazivacka studija o navijackoj skupini Bad Blue Boys, po
uzoru na raniju Lalicevu o Torcidi, najve¢im dijelom bila zasnovana na izrav-
nom proucavanju stadionskih navijackih obiljezja i praksi, onog aspekta koji se
u to vrijeme smatrao vitalnim za Zivot navijackih skupina (v. Prnjak 1997).

2 Jsto je jos konkretnije ucinio i tumaceci predzadnju (prva polovica i sre-
dina 1980-ih) i zadnju fazu (kraj 1980-ih i pocetak 1990-ih godina) nasilniStva
nogometnih navijaca u pokusaju da uputi u genezu tog fenomena u Jugoslaviji
(v. Lali¢ 1990: 123-131).
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sredine 1980-ih formirano je prije svega na uvidima u subkulturu
mladih i na uvazavanju doprinosa britanskih kulturalnih studija
pa se on stoga koncentrira na usporedbe britanskog i ovdasnjeg
konteksta, a u manjoj mjeri razglaba o druStveno-politickim
okolnostima u Hrvatskoj 1990-ih (v. Perasovi¢ 2001: 278-292).

Posebnost konteksta u kojemu su i Lali¢ i Perasovi¢ ciljano
pronicali u navijacku subkulturu u Hrvatskoj potaknula ih je i da
konkretnije analiziraju, odnosno ocijene navijacki angazman u
ratu u Hrvatskoj (usp. Lali¢ 1995; Perasovi¢ 1995). Pokazalo se da
ratna pozadina potencira utjecaj nasilja i politike u nogometu,
Sto osim pozornice nasilja nogometnih navijac¢a mijenja i njegov
karakter (Vrcan i Lali¢ 1999; usp. Colovi¢ 2011: 109-134).

No, svekolika ispolitiziranost nogometa na ovim prostorima
nadilazi navijacke okvire, Sto istraZivace kasnije suo€ava s no-
vim izazovima. U njih se, s ve¢im vremenskim odmakom od rata,
uzimajuci stoga u obzir i poratni kontekst, upustio Srdan Vrcan
koji je u svojoj knjizi Nogomet, politika, nasilje (2003) osovinu
nogomet-navijaci nadogradio iscrpnim istrazivanjem i tumace-
njem utjecaja politike i s njome povezanog nasilja u hrvatskom
nogometu. Problematiziranjem (kulturno-)politickih aspekata
nogometa ujedno je nadopunio svoj raniji rad u tom disciplinar-
nom podrudju (usp. Vrcan 1990). U usporedbi s Lalicevim i Pera-
sovi¢evim, Vrcanovo je ukupno djelo(vanje) u sociologiji (sporta)
izraz drukcijega habitusa (usp. Lali¢ 2010) pa ono, “izmedu osta-
loga i kao riznica europske kriticke tradicije u sociologiji sporta”
(Perasovi¢ i Bartoluci 2007: 117), potencijalno otvara istraZivaci-
ma sporta nove teorijske horizonte.?

# U jednom sam ranijem tekstu ocijenio da bi domaca sociologija sporta po
uzoru na Vrcana “trebala posezati za teorijskim kapitalom koji bi joj omogucio
dublje zahvate u neuralgi¢na mjesta sportskog polja te Sirenje vlastitih istrazi-
vackih horizonata” (Biti 2010).
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Pa ipak, ostaje ¢injenica da su i Vrcanu, kao §to je to slucajis
Lali¢em i Perasovi¢em, navijaci kroz dulje razdoblje bili u sredi-
$tu pozornosti, a da su predratna etnicka previranja u Jugoslaviji,
a zatim rat i druStveno-ekonomska tranzicija u prvom desetlje¢u
samostalnosti Republike Hrvatske bili ono $to je (pred)odredilo
obujam i karakter inkorporiranja politike u osovinu nogomet-na-
vija¢i kod produkcije domace sociologije sporta. Takav je domaci
sociolo$ki ukus predstavljao i svojevrsnu, ne samo empirijski za-
vodljivu distinkciju u odnosu na sociolo$ka proucavanja nogo-
meta (i navijastva) u “mirnodopskim” uvjetima zapadnih drZava
i drustava. No, takvo je stanje stvari ipak imalo ambivalentne
reperkusije na znanstvene dosege domace sociologije sporta.
Prije desetak godina Perasovi¢ i Bartoluci (2007) viSedesetljet-
nu su institucionalnu i inu tradiciju hrvatske sociologije sporta
rekapitulirali kronolo§ki po fazama koje su, uz same istrazivacke
teme, obiljeZile i konkretne osobe te njihovi istrazivacki interesi,
odnosno pristupi. Iz njihovog se pregleda disciplinarne povijesti
moze, uza sve pozitivne prinose sociologije sporta, is¢itati i de-
ficitarnost raspona tema i problema kojima se u nas ta disciplina
od kraja 1980-ih narednih petnaestak godina bavila, a u odnosu
na medunarodne trendove u istom periodu.

Medutim, posto je u 2000-ima navijacki pokret u Hrvatskoj
evoluirao prate¢i ne samo op¢i, globalni razvitak nogometa i
navijasStva, nego i ovdasnju demokratizaciju politicke i medijske
scene, i Lali¢ i Perasovi¢ modificirali su svoje okvire tumacenja
tog fenomena pa se u njihovim novijim tekstovima primjecuje
pomak prema analizi drusStveno-aktivisticke platforme navijac-
kog djelovanja i integracije najvecih navijackih skupina u civilno
drustvo.*

2 Za drukdiji disciplinarni rakurs na istu problematiku, uz naglaseno pra-
¢enje recentne navijacke borbe protiv sprege ¢elnih ljudi hrvatskog nogometa
s politickim i ekonomskim elitama, vidi “antropoloske oglede o Dinamu i nje-
govim navija¢ima” Gorana Pavela Santeka (2017).
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Lali¢ je, promiSljaju¢i Torcidu u bitno druk¢ijem vremenu
iznova,? ukazao na to da su etnicka trvenja u odnosima izmedu
navijackih skupina odmijenjena regionalnima, da su identitetska
nastojanja navijaca iz drzavotvornoga presla u europeizacijski
kontekst, da je dominantna kultura kojoj navija¢i pruzaju otpor
politicko-poduzetnicka, pri cemu se Torcida bori i s ovdasnjom
centralistickom kulturom, odnosno privilegiranjem Grada Za-
greba i Dinama.?®

Perasovi¢ je zajedno s Markom Mustapi¢em osmislio i pro-
veo novo etnografsko istrazivanje navijac¢a u hrvatskim okvirima
(2012. - 2015.). Vodeni nakanom da putem svjezih teorijskih uvida
utemelje obnovljeni socioloski empirijski interes za navijace, a i
da empirijskim nalazima potkrijepe otvaranje teorijske raspra-
ve, u radovima proiziSlim iz tog istrazivackog projekta uputili su
na recentna zbivanja na globalnoj sceni (pokret Against Modern
Football) koja poticu socioloSsku rekonceptualizaciju nogomet-
nih navijaca (Perasovi¢ i Mustapi¢ 2018). Djelovanje navijackih
skupina raspravili su i s obzirom na kontekst hrvatskog nogo-
meta opterecenog ortacko-kapitalistickim odnosima (Perasovi¢
i Mustapi¢ 2017). U svom samostalnom tekstu Perasovi¢ je pak
propitao empirijsku osnovanost upotrebe kategorije subkulture
te prodiskutirao smislenost kategorije plemena i iskoristivost
kategorije drustvenog pokreta (Perasovic 2015).

Perasovi¢evo i Mustapicevo istrazivanje je, izmedu ostaloga,
upozorilo na mijene ovdasnjih navijackih identiteta, povezane

% On je, u suradnji s Damirom Pili¢éem, svoju knjigu o Torcidi (1993) u nje-
zinu drugom izdanju (2011) proSirio istrazivanjima i tekstovima posve¢enima
novijoj povijesti te navijacke skupine.

% T u drugim Lali¢evim autorskim i koautorskim radovima u posljednjih
deset godina, koji nisu usmjereni konkretno na Torcidu, ponasanje i nasilje no-
gometnih navijaca promotreno je u Sirokom druStvenom kontekstu na nacin
da taj kontekst zapravo postaje predmetom, a ne samo okvirom analize (usp.
Lali¢ 2015; Lali¢ 2018; Lali¢ i Biti 2008; Lali¢ i Wood 2014).
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sa znacajnim drustveno-politickim promjenama jo§ od vremena
socijalisticke Jugoslavije do danas.

Hrvatsko drustvo proslo je kroz bolan proces rata i tranzicije,
a nogometni navijaci ojacali su svoju ulogu druStvenih aktera,
posebno u svjetlu svoje formalne organiziranosti, nezamislive
u jednopartijskom sustavu, i s obzirom na vlastite druStvene
akcije poput protesta, bojkota, demonstracija, peticija i drugih
oblika otpora lokalnim i nacionalnim politicko-ekonomskim
elitama novog potroSackog drustva (Perasovi¢ i Mustapi¢ 2013:
271-272).

Njih su dvojica putem brojnih terenskih opazanja i provedenih
intervjua s pripadnicima navijackog miljea (jezgro Torcide) dos-
li do spoznaja o razli¢itim pozornicama i metodama navijackog
otpora protiv ¢elnika Hrvatskog nogometnog saveza u posljed-
njem desetlje¢u (v. Perasovi¢ i Mustapi¢ 2013: 268-269; Peraso-
vi¢ i Mustapic¢ 2017). Navijacka populacija, sude¢i prema iskazima
ispitanika, komunicira odmak od svih domacih politickih opcija,
ukljucujuci i Hrvatsku demokratsku zajednicu koja figurira kao
stranka koja “vlada” hrvatskim nogometom. Utoliko se, prema
Perasovi¢u, kod navijaca radi o “apoliticnoj politi¢nosti” (Pera-
sovi¢ 2015: 191). Perasovi¢ i Mustapi¢ su, k tome, ustanovili da
je domoljublje temeljna zajednicka vrijednost unutar navijacke
skupine Torcida. Ekscesne navijacke vidove izraZavanja poli-
tickih stavova poput skandiranja pokli¢a “Za dom spremni!” ili
pak isticanja ideoloski prijepornih obiljeZja na zastavama i tran-
sparentima neskloni su tretirati desnim ekstremizmom, a po-
sebno su protivni etiketiranju pripadnika Torcide ekstremnim
desni¢arima jer njihovi istraZivacki uvidi sugeriraju da navijaci
uz takvu svoju verbalnu i vizualnu ekspresiju vezuju znacenja
Domovinskog rata i, eventualno, provokacije vrhuSke domaceg
nogometa (Perasovi¢ i Mustapi¢ 2013: 270-271; usp. Perasovi¢
2015: 191-202).
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S druge strane, Lali¢ je prateéi kontinuirano, doduSe ne i ci-
ljano istrazivacki, dogadanja na stadionima, ponudio bitno druk-
¢iju percepciju takvog navijackog djelovanja - “kolektivnog isti-
canja Sovinistickih, rasistickih i drugih ekstremno desnicarskih
poruka kod nogometnih navijaca” (Lali¢ 2015: 147). Ustvrdio je da
je u razdoblju od 2012. do 2014. godine ekstremno desnicarsko
ponasanje mladih nogometnih navijac¢a prisutnije negoli ranije
(Lali¢ 2015), a takav je trend evidentirao i kasnije (usp. Lali¢ 2018:
260, 274, 293). Iako mu je srediS$nja referenca incident s utakmi-
ce dokvalifikacija za Svjetsko prvenstvo izmedu reprezentacija
Hrvatske i Islanda kad je domac¢i nogometas Joe Simuni¢ nakon
pobjede Hrvatske na sluzbeni mikrofon urlao “Za dom!’, a dio
ga maksimirske publike pratio uzvikuju¢i “Spremni!” (Lali¢ 2018:
23, 222-223, 284, 292-293, 377), Lali¢ svoju tezu potkrepljuje i
drugim primjerima s reprezentativnih i s Hajdukovih utakmica.
Po njemu je navijacko, pa i konkretno Torcidino iskliznuce u de-
sni ekstremizam u sklopu ekologije stadiona proizvod njihovih
kolektivnih obrada vlastitih zivotnih iskustava, odnosno bihevi-
oralnih reakcija tih mladih ljudi na ta iskustva, a u nekima od
primjera uvjetovano je i Sirim dru$tveno-politickim ¢imbenicima
poput, primjerice, vladaju¢eg mandata koalicije lijevog centra u
Hrvatskoj (i)li ulaska zemlje u Europsku uniju (Lali¢ 2015: 153; La-
li¢ 2018: 262). Uglavnom, premda konstatira da nema potrebe za
stvaranjem moralne panike, Lali¢ smatra da su neosporni demo-
kratski potencijali navijaca u vidu njihovih moguénosti snaze-
nja civilnog drustva i spremnosti da se toga poduhvate ozbiljno
kontaminirani sadrZajima poput govora mrznje, neofaSistickog
pjevanja i skandiranja (Lali¢ 2015: 165).

I kad medu njima postoje takve, primjetne razlike u ponu-
denim interpretacijama, svejedno se ispostavlja da je hrvatskim
sociolozima nogometa isti tip fenomena u fokusu, a Cesto i argu-
menata u optjecaju, odnosno da se nuzno naslanjaju i referiraju
jedni na druge. Naposljetku, takvom trendu svakako kumuje i
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¢injenica da je u nas rije¢ o maloj, u odredenom smislu samo-
reproduktivnoj sportsko-znanstvenoj zajednici,?” koja ima svo-
ja Sto formalno a $to preSutno ustanovljena pravila djelovanja.
Uostalom, “disciplina je relativno postojano i omedeno, dakle, za
identifikaciju, relativno lako polje”, a pritom je “definirana posje-
dovanjem kolektivnog kapitala specijaliziranih metoda i pojmova
¢ije poznavanje predstavlja presutno ili implicitno pravo pristu-
pa u polje” (Bourdieu 2014: 92) te su njezine granice zasticene
“viSe ili manje kodificiranim, strogim i uzviSenim pravom pristu-
pa” (Bourdieu 2014: 93).

Sport i kulturna politika, habitusi i kapitali

Premda neizravno, ovaj ekskurs u novije navijacko-politicke
pojave i njihove interpretacije® vrlo dobro objasnava zasto de-
vedesete u domacoj sociologiji nogometa zasluZuju posebnu
pozornost. To vrijedi ¢ak i onda kad sociolo§ka misao nije usmje-
rena striktno na navijacki fenomen. Baviti se prvom dekadom

21U prilog takvoj konstataciji govore mentorski odnosi (Vrcan i Lali¢, vidi
Lali¢ 2011: 20-21), koautorski radovi u ¢asopisima i zbornicima (npr. Vrcan i Lali¢
1999; Perasovi¢ i Bartoluci 2007; Lali¢ i Biti 2008; Perasovi¢ i Mustapi¢ 2013),
nastavne suradnje na fakultetima (Lali¢ i Biti na kolegiju Politicki i drusStveni
aspekti sporta na Fakultetu politickih znanosti SveudiliSta u Zagrebu; Perasovic¢
i Suncica Bartoluci na kolegiju KinezioloSka sociologija na KinezioloSkom fa-
kultetu SveuciliSta u Zagrebu), projektne suradnje u institutima (Perasovi¢ i
Mustapi¢ na projektu FP7 MYPLACE u Institutu dru$tvenih znanosti Ivo Pilar,
vidi Perasovi¢ i Mustapi¢ 2013: 262). Naposljetku, 27. listopada 2017. godine
osnovana je Sekcija za sociologiju sporta pri Hrvatskom socioloskom drustvu,
$to je zalog dodatnoj, strukovnoj institucionalizaciji, a svakako i poticaj una-
prjedenju buducih suradnji.

2 Zbog koncentracije na tezu, a i drzanja zapocete linije rasprave o do-
macoj sociologiji nogometa putem uvida u doprinose njezinih najetabliranijih
predstavnika, ovdje se ne upuStam u sveobuhvatniji prikaz bujaju¢ih radova u
ovom podrudju istrazivanja, koji doduse nisu upuceni isklju¢ivo na Hrvatsku,
ve¢ se dio njih referira na $iri prostor Jugoisto¢ne Europe. Takav bi prikaz u
razmatranje uzeo i doprinose nekih sociologa mlade generacije, kao i drugih
autora druStvenohumanisticke provenijencije (usp. Hodges i Brentin 2018).
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hrvatskog postsocijalistickog nogometa, na koji se god njegov
segment fokusirali, neminovno podrazumijeva uvidanje snage
etnopolitickog narativa. U to se vrijeme etnifikacija politike,
a preko nje i svakodnevice, izgradnja drzavotvornog diskur-
sa i nacionalna homogenizacija ispostavljaju jedinim mogu¢im
kulturno-politickim obrascima djelovanja u sportskom polju u
Hrvatskoj. U sportskom je polju, s obzirom na njegove osobito-
sti, jo$ i izraZenije ono §to se generalno moze ustvrditi za sferu
kulture u razdoblju neposredno nakon osamostaljenja Republi-
ke Hrvatske - da su “stvaranje hrvatske drZave i ratne okolnosti
stvorile totalizirajuci osjeéaj zajednistva i u veéine afirmativnu
identifikaciju u sferi nacionalnoga” (Zlatar 2000: 66).

I ne samo to, nego su dominantni kolektivni i individualni
akteri hrvatskog sporta na istoj liniji s dominantnim akterima
hrvatske politike. Razumljivo je stoga da su se u novije vrijeme
pojedina istraZivanja tog razdoblja hrvatske nogometne povije-
sti, ostavivsi navijaCe donekle po strani, usredotocila na druge,
ne manje vazne drusStvene aktere, one koji su podjednako aktiv-
no izgradivali spomenute narative i diskurse ili su pak bili njihov
integralni dio.”

2 Perasovi¢ i Mustapi¢ zasnovali su svoj ¢lanak o nogometu, politici i kul-
turnom pamcenju na kvalitativnoj analizi sluzbenih monografija o povijesti
Hrvatskog nogometnog kluba Hajduk Split, u sklopu ¢ega su utvrdili specifi¢-
nost narativa o devedesetima u najnovijoj, Cetvrtoj monografiji (2011). Ona se
ocituje u tome Sto je ukazivanje na antifaSisticku dimenziju kluba, koje je izra-
zito prevladavalo u totalitaristickom sistemu biv§e Jugoslavije, u okolnostima
tranzicije u demokratsko drustvo u Republici Hrvatskoj odmijenjeno naglasa-
vanjem vaznosti novooformljene drzave i Domovinskog rata za identitet kluba
(Perasovi¢ i Mustapi¢ 2014). Hrsti¢ i Mustapi¢ su pak u koautorskom ¢lanku
o sportasima kao nacionalnim ikonama u udzbenicima povijesti prezentira-
li i na podlozi teorijskih doprinosa Erica Hobsbawma, Benedicta Andersona
i Michaela Billiga interpretirali rezultate svog istrazivanja sadrzaja Skolskih
udzbenika povijesti kroz dulji period (1918-2014). Iznasli su da su ponaprije
udzbenici u samostalnoj Hrvatskoj u svoj sadrzaj u velikoj mjeri inkorporirali
povijest hrvatskog sporta. Pritom je u tim udZbenicima potencirana vaznost
najpoznatijih hrvatskih sportasa i njihovih sportskih uspjeha unutar nacionali-
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Zbog njegovih brojnih pozicija i intervencija u razli¢itim
drustvenim poljima, pa i u onom sportskom, u istrazivacki obzor
usao je tako i Franjo Tudman (usp. npr. Brentin 2013; 2014; Dor-
devic¢ 2015: 123-132; Lali¢ 2018: 155-163).

U prvom desetljecu hrvatske neovisnosti - premda ostavljajuci
malo prostora za djelovanje - sport se generalno dokazao kao
drusStveno polje u kojemu su alternativna politicka stajaliSta
marginalizirana, gotovo nepostojec¢a. Predsjednik Republike
Franjo Tudman rekao je da je “nakon rata, sport prva stvar po
kojoj se mogu razlikovati nacije” te je sport u skladu s tako ista-
knutim zaklju¢kom o njegovu nacionalnu habitusu potrebovao
blisko nadziranje i politicko vodstvo (Brentin 2013: 995).

U tom kljucu valja primjerice protumaciti sukob oko promjene
imena zagrebackog nogometnog kluba iz Dinamo u Croatia (usp.
Vrcan 2003: 201-230), drzanje ruke na srcu hrvatskih nogo-
metnih reprezentativaca prigodom intoniranja hrvatske himne
(v. iduce poglavlje), ulogu dijaspore u hrvatskom nogometu i
hrvatskog nogometa u dijaspori (usp. Komar 2015). Koliko god
Tudman, kao “drZavnik, povjesnicar, ratnik i sportas§” (Brentin
2013: 1002; 2014: 193), bio povezan s navedenim,*® jasno je da je
za implementaciju etno-politike u sportsko polje bio potreban

Siri krug aktera.

Dijagnosticiranje odnosa snaga u sportskom polju na Bour-
dieuovu tragu ne bi se dalo izvesti iz analize izdvojenih dogadaja,
mimo prepoznavanja polja kao “igre”, habitusa kao “osjecaja za
igru” te opsega i vrsta kapitala kao uloga, ali i resursa u toj igri.*

"o

ziraju¢eg narativa, $to implicira i “zamisljanje zajednice” i “izumljivanje tradici-
je” (v. Hrsti¢ i Mustapi¢ 2015).
% Za iscrpniji uvid u to u kojim je sve slucajevima “drzavni poglavar” funkci-
onirao kao “autokratski donositelj presudnih odluka” usporedi Pezo (2010: 149).
3 Za metaforicko tumacenje zbivanja u polju preko kategorija igre i igraca
u toj igri, karata razli¢itih vrijednosti, odnosno Zetona razli¢itih boja za koje se
ti igraci bore vidi Bourdieu i Wacquant (1992: 98-100).
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lako sva polja imaju invarijantna svojstva, vazno je prepoznati
postojanje specifi¢nih interesa unutar pojedinog, u ovom slucaju
sportskog polja, shvatiti zasSto je akterima igranje u njemu vrijed-
no truda te ne upasti u zamku ekonomistickog redukcionizma
(Fanuko 2008: 14-16). Naznacene dimenzije i aspekti igre kroz
dulje vrijeme utjec¢u na karakter borbi oko simboli¢ke mo¢i unu-
tar polja, tj. na kulturnu (i klasnu) reprodukciju. “Kultura je ulog
koji poput svih drustvenih uloga pretpostavlja i istodobno name-
¢e da se ude u igru i prihvati igra; a interes za kulturu, bez kojeg
nema utrke, natjecanja, konkurencije, proizvod je same utrke i
konkurencije koje on proizvodi” (Bourdieu 2011: 227).

Pri burdijeovskoj interpretaciji hrvatskog (po)ratnog i
(post)tranzicijskog nogometa, povijesti bi djelovanja pojedinih,
Sto individualnih a Sto kolektivnih aktera u polju, trebalo dati
prednost pred dogadajnom povijesti.> No, ne moZe se pobjeci
od Cinjenice da je dogadajna povijest iznimno popularna unutar
domaceg medijskog i znanstvenog diskursa. Sudec¢i po njima,
nema dvojbi da se jedan od formativnih dogadaja za nogomet-
no-politi¢ku konstelaciju snaga u Hrvatskoj u devedesetima i
kasnije, zbio 13. svibnja 1990. godine na maksimirskom stadionu
(usp. Andjeli¢ 2014; Brentin 2013; 2014; Colovié¢ 2011; bordevié
2013; 2014; 2016; Mihajlovi¢ 1997; Vrcan 2003). Neredi na tribi-
nama i travnjaku onemogucdili su odigravanje utakmice izmedu
Dinama i Crvene Zvezde, $to je u medijima (usp. Pordevi¢ 2013;
Mihajlovi¢ 1997) i unutar komemoracijskih praksi proglaseno po-
Cetkom rata. Na spomeniku u ratu poginulim pripadnicima Bad
Blue Boysa, koji je podignut ispod zapadne tribine maksimirskog

3 To je, uostalom, posve u skladu s ranije proklamiranom potrebom za
raspravom o habitusima unutar polja jer “habitus je sinteticki naziv za mno§-
tvo pojedinacnih iskustava koja su formirala odreden tip subjektivnosti” (Sori¢
2012: 331), taj koncept dakle podrazumijeva da druStvenog aktera odreduje
njegova proslost i drustveno-kulturni kontekst, a §to se onda manifestira u
njegovu nacinu djelovanja i shva¢anju stvarnosti.
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stadiona, nalazi se natpis: “Svim navija¢ima Dinama za koje je rat
poceo 13. 5. 1990, a zavrSio se polaganjem svojih Zivota na oltar
domovine Hrvatske” Iz svekolikog nasilja na stadionu toga dana,
u devedesetima se, a u obljetnicarskim prigodama i kasnije, re-
dovito izdvajala i isticala simbolicka uloga nasrtaja Zvonimira
Bobana na milicajca. Taj ¢in onda$njega Dinamovog kapetana i
reprezentativca Jugoslavije interpretiran je kao “udarac opresiv-
nom rezimu” (Pordevi¢ 2013: 210).

Mladi se nogometa$ otada naSao prisiljen nositi sa statusom
nacionalnog heroja medu navijac¢ima i u 8iroj javnosti (usp. An-
djeli¢ 2014: 120), a medijsku je promociju te herojske pripovijesti
pospjesio i daljnji napredak Bobanove nogometne karijere - ka-
petanska vrpca i uspjesni nastupi u dresu Vatrenih, kao i zapaZze-
ne sezone u talijanskom nogometnom divu AC Milanu. Boban je
gajio iznimno dobre odnose s Franjom Tudmanom, rado preuzi-
mao na sebe zadatke “sportskog veleposlanika hrvatske drzave”
promoviraju¢i “hrvatsku stvar” i u inozemnim medijima kad je,
igrajuci za AC Milan u eri Silvia Berlusconija, dospio u poziciju
koja mu je to omogucavala.

Potkraj svoje nogometne karijere, u izmijenjenoj kulturno-
politickoj klimi, iskazao se i kao student povijesti na Filozofskom
fakultetu SveuciliSta u Zagrebu,* makar je kasnije, umirovivsi se
kao nogometas, posao nasao izvan povijesne struke, u sportskim

¥ Mozda se kroz dulje vrijeme u medijima viSe od njegove diplome poten-
cirala ona Slavena Bili¢a, stecena na Pravnom fakultetu SveuciliSta u Splitu,
ali ni Bobanovo fakultetsko obrazovanje, s obzirom na uvrijezene stereotipe o
nogometasima, nije proslo nezapazeno.

U tom je kontekstu vrlo interesantan koautorski ¢lanak Marija Stanica,
bivSeg hrvatskog nogometnog reprezentativca, i Hrvoja Paica, koji, osim §to
samom svojom suradnjom pridonose razbijaju predrasuda, u uvodu i spomi-
nju skepsu akademske zajednice spram obrazovnih kapaciteta profesionalnih
nogometasa (usp. Stani¢ i Pai¢ 2014: 126-127). Taj je ¢lanak vrijedan spomena
i s obzirom na Siri kontekst ovog poglavlja, jer i on primjenjuje Bourdieuovu
teoriju polja pri istraZivanju i promiSljanju “pravila igre” - unutar svlacionice i u
svakodnevnom zZivotu nogometasa.
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medijima - isprva kao stru¢ni (su)komentator na raznim doma-
¢im i stranim televizijskim postajama, a potom i u ulozi pred-
sjednika uprave Sportskih novosti, za koje je neko vrijeme pisao
kolumnu. U meduvremenu se, nevezano izravno za nogomet, ali
vezano uz zemlje u kojima je proveo gotovo cijelu svoju nogo-
metnu karijeru - Hrvatsku i Italiju, spajajuci ta dva trzista, Boban
stigao okusati i u poduzetni¢kim vodama.

U viSe je pak navrata spominjan kao mogu¢i predsjednik Hr-
vatskog nogometnog saveza, a figurirao je i kao poZeljna akvi-
zicija Ministarstva znanosti, obrazovanja i §porta, da bi se 2016.
godine ukazao na vrlo vaznoj poziciji u FIFA-i, kao osobni savjet-
nik predsjedniku te organizacije Gianniju Infantinu. Uglavnhom, u
politicko-medijsko-sportskim krugovima tretiralo ga se, a neki
ga tako jo§ uvijek tretiraju, kao potencijalnog “spasitelja” doma-
¢eg nogometa, ¢ak i jamca za “ozdravljenje” cjelokupnog sporta.

Ako bi se analizi podvrgnulo Ciru BlaZevi¢a, Igora Stimca, Da-
vora Sukera ili Zdravka Mamiéa, trebalo bi isto tako pokloniti pa-
znju njihovim Zivotnim i profesionalnim putanjama, drustvenim
prostorima njihova djelovanja i njihovim Zivotnim stilovima.*
Osim ovih spomenutih i brojnih nespomenutih, a takoder vaz-
nih individualnih aktera u polju, korisno je u razmatranje uzeti i
kolektivne aktere poput nogometnih klubova (npr. Dinama i Haj-
duka) ili reprezentacije (Vatrenih), pa Hrvatski nogometni savez

3 “Pojedinci se ne premjestaju slucajno u drusStvenom prostoru, s jedne
strane zato §to im se namecu snage koje daju strukturu tom prostoru (primje-
rice, preko objektivnih mehanizama eliminacije i orijentacije), s druge strane,
jer snagama polja suprotstavljaju vlastitu inerciju, $to ¢e re¢i sve §to posjeduju,
svoje vlasnistvo, koje moze postojati u inkorporiranom stanju u obliku dispo-
zicija, ili u objektiviranom stanju u dobrima, naslovima itd. Odredenoj koli¢ini
naslijedenog kapitala odgovara snop putanja gotovo jednako vjerojatnih koje
vode gotovo jednakim polozajima - to je polje moguénosti objektivho ponude-
no odredenom agensu - a prijelaz s jedne na drugu putanju ¢esto ovisi o za-
jednickim dogadajima - ratovima, krizama, itd. - ili individualnim - susretima,
vezama, protekciji, itd.” (Bourdieu 2011: 103).
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kao najviSe institucionalno tijelo u tom sportu, navijacke skupine
(npr. BBB i Torcidu) i udruge (npr. Zajedno za Dinamo i Na$ Haj-
duk), zatim sportske medije (npr. Sportske novosti i Sportsku te-
leviziju), kladionice (npr. SuperSport i Hrvatsku lutriju) te velike
domace sponzore (npr. Konzum). Tek se uspostavljanjem relacija
izmedu tih aktera, njihovih pozicija u polju, modusa djelovanja i
interesnih sklopova - dakle, razabiranjem i boja i broja Zetona
u igri, i kompetencija i iskustava igra¢a - mozemo pribliZiti slo-
zenosti pojma sportsko polje kako ga zamiSlja Pierre Bourdieu.

Kad se politickim ulozima ratnoga i poratnoga pridodaju eko-
nomski ulozi tranzicijskog i posttranzicijskog nogometa, u ¢emu
evidentno ima i preklapanja, u srediSte analize ulaze k tome i
glavni akteri privatizacije klubova, formalno ili neformalno pro-
vedene u nerazmrsivom klupku poduzetni¢kog i politi¢kog,
“divljeg kapitalizma” (Zupanov 2002), klju¢ni akteri namjestanja
utakmica, vodeci ljudi nogometnih sindikata i sudackih organi-
zacija, menadZeri kao sredi$nji protagonisti transfera nogome-
taSa iz hrvatskih u strane nogometne klubove, polaznici domacih
nogometnih akademija i novopeceni vlasnici trenerskih licenci,
vlasnici medijskih ku¢a, urednici i novinari sportskih tiskovina i
programa. Pod lupu, dakle, treba staviti prepoznate habituse u
sportskom polju, ukljucuju¢i konvertiranja socijalnih, kulturnih
i ekonomskih kapitala, a to znaci proanalizirati proturjecne i di-
fuzne, identitetske i interesne politike, pa i politicke ideologije
kojima je kontaminirano djelovanje dominantne nogometne kla-
se u sportskom polju.®®

% Podosta od navedenog poduzeo je Lali¢ (2018) u svojoj najnovijoj knjizi
o nogometu i politici, no u korist proto¢nosti teksta pri iznoSenju empirijske
grade i njezinoj interpretaciji priklonio se publicistickom diskursu. Kako bilo,
znanstveno-teorijski oslonac za svoj interes za meduodnos nogometa i politike
u Hrvatskoj pronasao je u Bourdieovu kategorijalnom aparatu, a pri analizi pre-
poznatih polja, kapitala i habitusa drZao se ideje o postojanju razgranate mreze
aktera nogometa i politike.
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U svakom slucaju, kad se s kolektivnog navijackog tijela po-
zornost skrene na istaknute nogometaSe, trenere, medijske
djelatnike i ine posrednike, na njihove resurse i ideologije moci,
dobiva se sloZenija slika sportskog polja. Onkraj subkulturnog
navijackog specifikuma ili pak mimo pojedina¢nih dogadaja, ona
u svjetlu Bourdieuove teorije klasne reprodukcije upozorava na
tijesnu zdruzenost kulture i politike na podrué¢ju nogometa.*

% No, cjelovitije bi istrazivacki zasnovano reflektiranje tranzicije sport-
skog polja u Hrvatskoj, kao samo jednoj od niza neko¢ socijalisti¢ckih zemalja
podvrgnutoj restauraciji kapitalizma, u razmatranje trebalo uzeti i ideju sport-
skog odgoja, organizacijski model Skolskog sporta, dostupnost infrastrukture,
strucni rad i sl. (usp. Duda 2014) o kojima ovdje nije bilo rijeci.
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Gore: kvalifikacije za Svjetsko prvenstvo u nogometu (Rusija, 2018.), utakmica
Hrvatska - Kosovo, stadion Maksimir, Zagreb, 2. rujna 2017.

Dolje: Europsko rukometno prvenstvo, utakmica Hrvatska — CeSka, Arena
Zagreb, 26. sije¢nja 2018.






Ruka na srcu kao izraz
narodne duse

Kada sam bila mala tada je jo$ postojala Radio Televizija Zagreb
koja je zavrsavala program s himnom “Lijepa nasa”. Cesto sam
Cekala kraj programa iza ponoéi da bi slusala himnu. Tada bih
u tisini svoje kuce ustala i slusala himnu. Onog momenta kada
dolaze stihovi “dok mu zivo srce bije’, ja bih stavljala ruku na
srce. Nisam je drzala tijekom cijele himne, ali ja drzim da volim
taj obicaj.

Kolinda Grabar Kitarovi¢¥

Kad se pak ta, u prethodnom poglavlju predstavljena, sloZenija
slika sportskog polja umjesto u svjetlu klasne reprodukcije pro-
motri u znanstveno ni§ta manje izazovnom svjetlu reprodukcije
nacije, uz kulturne politike u srediSte razmatranja nuzno dolaze
i druge makro- i mikropolitike na drZavnoj i drustvenoj razini. U
Hrvatskoj materijala za analizu ima napretek.

Recimo, medu hrvatskim je reprezentativnim sportasSicama
i sportaSima raSirena praksa da prigodom intoniranja drzavne
himne drZe ruku na srcu. Taj je obicaj inauguriran jo§ s prvim
danima nove drzave, a potrajao je, doduSe u neSto manjim raz-
mjerima, sve do danas. U mojoj ¢e analizi te Siroko usvojene
prakse naglasak biti na hrvatskoj nogometnoj reprezentaciji,
popularnim Vatrenima izbornika Cire BlaZevi¢a iz 1990-ih, i na

¥ “Kao mala ¢ekala sam himnu i sluSala je s rukom na srcu...”, https://
www.24sata.hr/news/kao-mala-cekala-sam-himnu-i-slusala-je-s-rukom-
na-srcu-384710, 17. 9. 2014.


https://www.24sata.hr/news/kao-mala-cekala-sam-himnu-i-slusala-je-s-rukom-na-srcu-384710
https://www.24sata.hr/news/kao-mala-cekala-sam-himnu-i-slusala-je-s-rukom-na-srcu-384710
https://www.24sata.hr/news/kao-mala-cekala-sam-himnu-i-slusala-je-s-rukom-na-srcu-384710
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hrvatskoj rukometnoj reprezentaciji, podjednako popularnim
Paklenima izbornika Line Cervara iz 2000-ih, jer su nastupi tih
ekipa, kao i imidZi obojice izbornika, u apostrofiranom vremenu
bili drusStveno i politicki izuzetno relevantni. Polazec¢i od znan-
stvenih rasprava o principima nacionalne identifikacije u sportu
te od uvida u politicke konotacije i javne konstrukcije tog ¢ina,
drZanje ruke na srcu protumacit ¢u kao izraz narodne duse, a
zatim i izoStriti teorijsku interpretaciju tog fenomena s ciljem
nadilaZenja njegovih dosad uvrijeZenih tumacenja.

Sport i nacionalni identitet

Za potrebe povezivanja nacionalnoga sa sportskim poljem valja
se dakako ograditi od tumacenja nacije kao neceg samorazumlji-
vog, odnosno kao objektivno odredive socioloSke kategorije. 1z
tog ¢u se razloga za pocetak osvrnuti na dva raznorodna shvaca-
nja nacije: na diskurs o naciji iza kojeg stoje pripadnici akadem-
ske zajednice te na kolokvijalne percepcije nacije.

Sto se znanstvene pozicije tice, slijede¢i podjelu Anthonyja
Smitha, Vjeran Katunari¢ (2003) razlikuje dvije osnovne stru-
je u sklopu postojeceg teorijskog bavljenja fenomenom nacije:
primordijalisticku i modernisticku. Dok tradicionalno, primor-
dijalisticko tumacenje nacije pociva na ukazivanju na njezinu
prvotnost, izvornost i nepromjenjivost, modernistic¢ki pristupi
naciji idu u smjeru propitivanja razloga zasto se interpretacije
druStvenog svijeta oblikuju po kriteriju nacionalnoga i kakve po-
sljedice te interpretacije omogucuju.

Primordijalisti objaSnjavaju ljudsku solidarnost najdubljim
ljudskim dispozicijama te se pri definiranju nacije pozivaju na
dublje slojeve grupnog identiteta i medugrupnih odnosa. Za njih
je nacija prirodna i trajna, a Smith u okviru svojeg etnosimboli-
stickog pristupa nacionalizmu takvo videnje nadograduje tezom
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kako je ona zapravo moderna nasljednica mnogo starije i rasire-
nije etnije te da u sebi okuplja sve simbole i mitove predmoderne
etni¢nosti (Smith 1986: 13-18).

Kod nekih modernista, dotle, u prvi plan dolazi ideja o “kvazi-
realnosti” nacije. Za Benedicta Andersona su nacionalizam, naci-
onalnost ili bivanje nacijom kulturne tvorbe posebne vrste koje
danas uzivaju snazan emocionalni legitimitet, a Ciji nastanak
datira od kraja 18. stoljeca. Nacija je, prema njemu, “zamisljena
politicka zajednica, i to zamiSljena kao istovremeno inherentno
ogranicena i suverena” (Anderson 1990: 17). Ideja zamiSljanja za-
jednice polazi od toga da je u naSim mislima slika zajedniStva
sviju, premda ne poznajemo vecinu pripadnika naSe nacije. Za
razliku od Ernesta Gellnera koji pri definiciji nacije koristi for-
mulaciju “izmi$ljena” zajednica (Gellner 1998), Anderson preferi-
ra epitet “zamiSljena” jer taj epitet ne obezvreduje stvaran i Sirok
ucinak predodzbe zajednicke pripadnosti koja povezuje ljude,
njihova uvjerenja i djelovanje.

Andersonova ideja o slici zajedniStva stvorenoj na osnovi hi-
mni, romana i novina moZze se vrlo dobro primijeniti na sport-
sko polje. Stovise, sudeéi po korpusu tekstova koji se bave tom
problematikom, ispada da se tek cijepljenjem pojmova “nacije” i
“nacionalnog identiteta” idejama o izmisljanju, zamisljanju, iluziji
i izumljivanju otvara prostor za pronalaZenje nacionalnog i izvan
podrucja politike i kulture, za njegovo prepoznavanje unutar
sporta.

Kad je rije¢ o percepciji nacionalnog medu samim pripad-
nicima (nacionalne) zajednice, treba razluciti etnicki i politicki
princip poimanja nacije kao §to to ¢ini Barbara Domajnko. Nije,
naime, svejedno je li zajednica koju neki sportas zastupa pred-
stavljena kao narod ili kao nacija. Vazno je “kakvim su argumen-
tima, tj. principima oblikovanja zajednice potkrijepljena pojedi-
nacna opredjeljenja i kakve posljedice (drustvene predodzbe) iz
njih proizlaze” (Domajnko 2002: 189).
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Etnicki princip razumijevanja zajednice pociva na “kolektiv-
nom identitetu”, odnosno na pretpostavljenim zajedni¢kim zna-
Cajkama koje se tretiraju kao prirodno dane i relativno trajne.
Taj se princip vezuje uz “domacu retoriku” koja povlaci analogi-
ju izmedu zajednice i prostora kojeg ona nastanjuje te obitelji i
njezina doma. Sportski su mediji zasi¢eni primjerima “diskursa
genetike” koji zajednicu predstavlja kao raSirenu srodnicku sku-
pinu. Vezivno tkivo tako predstavljene zajednice mogu biti krv,
geni, rodenje, rod, djedovina. I “koncept kulture” u tom kontek-
stu tumaci zajednicu u smislu pretpostavljenih zajednickih zna-
¢ajki, razlikovnih u odnosu na druge.

Politi¢ki se pak princip razumijevanja zajednice temelji na
ideji o drzavi kao politickoj zajednici. Najneposrednije ukljuci-
vanje sportskog dogadaja u nacionalni kontekst odvija se preko
upotrebe drzavnih simbola. Dok narodnost odreduju etnicki kri-
teriji, drZavljanstvo je pravni odnos pa ga je u neku ruku lakse
i zamijeniti. Preko etnickoga principa nacionalno se ispostavlja
prirodnom zajednicom, a preko politickoga pravno-politi¢kom
jedinicom.

U konacnici, diskurs sportske javnosti u cjelini ¢ini nacional-
no rezultatom uzajamnog preklapanja tih dvaju principa. Stoga je
ideoloski u¢inak tog diskursa ambivalentan: on oblikuje i odrzava
predodZbe o drZavi s jedne strane kao politickoj organizaciji, a s
druge kao predstavnici homogene zajednice temeljene na etnic-
kom kriteriju; takoder oblikuje i predodzbe o narodu kao etnic-
koj zajednici organiziranoj u drzavu (Domajnko 2002: 188-199).

Kako bilo, suvisla rasprava o nacionalnom identitetu, a onda i
o nacionalisti¢kim ideologijama u sportu, podrazumijeva poima-
nje sporta kao druStvenog konstrukta. Sport nije privilegirano
utociSte u koje bismo se mogli povuci iz stvarnog Zivota, ve¢ je
sistemski i prisno povezan s drustvom. Otuda se dakako generi-
ra i njegova prozetost ideologijama. Uglavnom, umjesto da samo
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pasivno reproducira ideologiju, sport pridonosi proizvodnji ide-
oloskog imidZa. Kao drustveno konstruirana, znacenjima bogata
aktivnost, upleten je u reprodukciju i prijenos ideoloskih tema i
vrijednosti dominantnih u drustvu.

Najocitije upletanje ideologije u sport pripisuje se njegovoj
vezi s nacionalizmom. Nacionalna identifikacija kod sportasa
najc¢esce sluzi nadilaZenju njihovih podvojenih i hibridnih iden-
titeta. Vrhunski sportasi ¢esto na medunarodnim natjecanjima
zastupaju svoju drzavu, bilo da su dio reprezentativne vrste u
nekom kolektivnom sportu ili nastupaju pod zastavom svoje
drzave u nekom individualnom sportu. U oba su slucaja prisut-
ni nacionalni simboli, poput zastave, grba, himne, eventualno i
jezika kojim se sluZe. Ako se sve nabrojeno dade podvesti pod
manifestna obiljeZja nacionalnog identiteta nekog sportasa, kao
latentna obiljeZja valja izdvojiti nacionalni naboj, ponos i unutar-
nju motivaciju koji se u sportskoj javnosti gotovo uvijek apriorno
prisivaju sportaSima.

Garry Whannel medutim upozorava na nerijetko zanema-
reno proturjecje izmedu nacionalizma i individualizma, istic¢uci
da, “dok je vrhunski sport zapravo doveo u prvi plan nacionalni
identitet i nacionalni prestiz, a odatle i Sovinizam, uzdizanje po-
duzetnickog etosa i ulazak kapitala u sport proizveli su individu-
alizam kao protutezu” (Whannel 1992: 191).

Na temelju spomenutoga moze se zakljuciti da priklanjanje
nacionalnoj identifikaciji medu sportskim akterima proizlazi
kako iz vaznosti nacije danas u svijetu opcenito tako i iz kom-
plementarnosti principa razlike i principa priznavanja na kojima
se temelji nacionalni identitet, s jedne strane, te principa kon-
kurencije i kompetitivhog individualizma kao osnovnih znacajki
suvremenog sporta, s druge strane. Osim toga, posezanje za na-
cionalnim identitetom odvija se na razli¢itim razinama, unutar
razli¢itih grupa te s razliCitim motivima i ciljevima. Modusima
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svoje artikulacije, znacenjem koje sa sobom nosi iz politi¢ke sfe-
re, nacionalni se identitet izdvaja u ponudi drugih identitetskih
oznaka. Nametljiv, ali i privlacan, on istovremeno pruZza utociste,
osigurava pripadanje i priznavanje.

Ruka na srcu pri intoniranju himne

“lako fizicka, kompetitivna, nadjezi¢na i populisticka priroda ve-
¢ine sportova ¢ini od njih savrSen medij za izraZavanje grupnih
identiteta” (Polley 2004: 13), na primjeru Hrvatske potvrduje se
dojam da nogometu u tom pogledu nema premca. Ve¢ i zato Sto
je rije¢ o fenomenu masovne i popularne kulture, koji privlaci i
zanima najveci broj ljudi, nogomet je konstantno u srediStu me-
dijske paznje, pri ¢emu se razotkriva njegova protuslovna narav.

Pocetke hrvatskog nogometa nakon osamostaljenja drzave
obiljeZila je reprezentacija. Osim odlicnim rezultatima, svoj je
imidZ kreirala ponajprije pronacionalnom retorikom u ¢emu je
prednjacio tadasnji izbornik Ciro Blazevi¢, bliski prijatelj tadas-
njeg predsjednika drzave Franje Tudmana. Dio “nacionalnog fol-
klora” koji se vezivao uz sportske i javne nastupe Vatrenih otpada
i na ponasanje, tj. drZanje reprezentativaca i njihovog stru¢nog
stoZera na terenu prigodom ceremonijalnog izvodenja drzavnih
himni na poc¢ecima medunarodnih utakmica. Premda polaganje
desne ruke na srce®® nije karakteristicno samo za sportski mi-
lje, odjeci takve geste, a ujedno i javne predstave,* zasigurno su

% Ruka na srcu ¢esto se tumaci kao simbolicka gesta kojom se naglasava
poanta himne. Naime, Mihanovi¢eva budnica “Horvatska domovina”, ¢ije su
dvije pocetne i dvije zavrsne strofe uzete za predloSke hrvatske himne, zavr§a-
va rijeC¢ima “dok mu Zivo serdce bije!”.

% Tako je viSe no evidentno da nije u pitanju osobna ni privatna stvar, sva-
kako nije zanemarivo da se televizijske kamere maksimalno pribliZavaju spor-
taSima u takvim situacijama, fokusirajué¢i njihove ruke poloZene na prsa. Svijest
o toj Cinjenici i njezinim posljedicama prisutna je i u novinskom komentaru
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najjac¢i upravo u tom situacijskom kontekstu. Jedanaest igraca,
jedan do drugoga, s rukom na srcima uprizoruju naciju istovre-
meno za brojnu stadionsku, ali i za enormno veliku televizijsku
publiku (Hobsbawm 1993: 143). Takvu izdvojenu “malu pri¢u” tre-
ba prispodobiti s “velikom pri¢om o ‘vatrenima’ kao (navodno)
istinskoj manifestaciji ili otjelovljenju, u zgusnutom obliku, go-
tovo svih pozitivnih nacionalnih osobina Hrvata ali i kao nacinu
poravnavanja druStvenih nejednakosti i nepravdi kojima su Hr-
vati (navodno) izloZeni u medunarodnim okvirima. Stoga bi se svi
Hrvati trebali lako prepoznati u ‘vatrenima’ po svom iskonskom i
istinskom hrvatstvu” (Vrcan 2003: 20).

S obzirom na vremensko preklapanje najranijih nastupa Va-
trenih i ratnih zbivanja na ovim prostorima, a ima li se k tome
u vidu metaforicka povezanost sporta i bitke, tj. “mitska prica”
sporta oli¢ena prije svega u konfrontaciji “nas” i “njih” (Colovi¢
1985: 233-251), takav bi primjer grupne identifikacije u nacio-
nalnom kljucu valjalo iS¢itati ne kao klasi¢no “kovanje identiteta
kroz oznacavanje razlike” (Woodward 2002: 35-38), ve¢ mozda
kao oznacavanje razlike kroz kovanje identiteta.

Budu¢i da u sportu popularna fraza kojom se igradi sluze pri
najavi utakmica - “poginut ¢emo na terenu” - u slucaju nogo-
metne reprezentacije preneseno znaci da mladi¢i*® idu u bitku

koji problematizira naturalizaciju stranih, StoviSe tamnoputih igraca, u hrvat-
skim reprezentacijama. Pojasnjavajuci poziciju “hrvatskog Brazilca” Eduarda da
Silve, te apostrofirajuci da je nakon §$to je pristigao u Zagreb te se povezao sa
Zdravkom Mamic¢em i zavrsio u Dinamu, potom i dobio hrvatsko drzavljanstvo,
Eduardo odli¢nim nastupima postao klju¢ni igra¢ hrvatske reprezentacije, no-
vinar Jutarnjeg lista zakljucuje da ¢e “23-godiSnjak koji vodi miran obiteljski
zivot, ve¢ ozenjen i ve¢ otac, nastaviti igrati za hrvatsku nacionalnu vrstu. Svaki
put kad ¢e ona igrati i on ¢e pred TV kamerama drZzati ruku na srcu” (Tomislav
Cadez, Jutarnji list, 17. 11. 20086).

40 Vazno je istaknuti da drzanje ruke na srcu pri intoniranju himne nije
gesta koja se unutar hrvatske sportske javnosti vida i o¢ekuje samo u muskom
sportu, Sto potkrepljuje i primjer iz prolje¢a 1998. godine kad se po mediji-
ma provlacio spor izmedu tadasnjeg izbornika Zenske teniske reprezentacije
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kako bi svoje tijelo Zrtvovali za tijelo nacije (Billig 1995: 124), pri-
slanjanje bi ruke na srce tijekom intoniranja himne u stanovitom
smislu imalo biti prisegom toj spremnosti. Javno obznanjen stav
predsjednika Tudmana da je drZanje ruke na srcu pri intonira-
nju drzavne himne znak poStovanja uvrijeZen obi¢ajnim pravom
zvuci mozda benignije, ali u sebi nesumnjivo implicira da se “do-
stojanstveno drZanje za vrijeme intoniranja himne u osobitim
prigodama iSc¢itava prije svega kao znak nacionalnog ponosa i
domoljublja, a hrvatska povijest i nacin na koji je izborena slobo-
da nalaZu svima koji zastupaju zemlju - sporta8ima, politi¢arima,
kulturnim djelatnicima - da to u¢ine na najuzviSeniji na¢in” (R. I,
Vjesnik, 2. 3.1999). Ako je tomu tako, ruka na srcu koja stvara fik-
tivnu vezu s proslo$cu ili pak ustanovljava svoju proslost putem
gotovo obaveznog ponavljanja, uklapa se i u teoriju o nacionaliz-
mu kao izumitelju tradicije (usp. Hobsbawm 2000: 139).

Posto se praksa postavljanja ruke na srce odrzala od njezina
uvodenja s integralnim Vatrenima sve do uspjeSne ere rukomet-
ne reprezentacije, Paklenih, i njihovoga izbornika Lina Cervara,
tom bi ritualu ipak trebalo pridati multidimenzionalni znacaj.
Svakako bi ga se, zahvaljujué¢i javhom sportsko-politickom sta-
tusu Cire Blazevi¢a i Line Cervara, moglo promotriti kroz prizmu
dugogodisnje stranacke hegemonije HDZ-a u Hrvatskoj, no jos
je svrsishodnije upozoriti na kontinuitet kohezivne i legitimira-
juée dimenzije tog ¢ina u duhu poStapalice “malo nas je, al nas
ima”* ba§ kao i na blijedenje njegove antagonisticke dimenzije

zbog toga $to za vrijeme intoniranja himne uoci susreta s Japanom splitska
tenisacica nije poput svojih kolegica drzala ruku na srcu.

4 Rije¢ je, izmedu ostaloga, o naslovu pjesme Borisa Novkovi¢a i Dine
Dvornika.

Vaznu ulogu u uspjesima hrvatskog sporta obnosi s jedne strane “sportska
dijaspora’, oni sportasi hrvatskog porijekla koji su rodeni i Zive izvan Hrvatske,
a s druge strane “sportski legionari”, oni sportasi koji su iz domacih klubova i
liga preselili u inozemne gdje su u pravilu znatno bolje pla¢eni.
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kao neizbjeznu posljedicu vremenskog udaljavanja od ratnih su-
koba s “konkretnim neprijateljem”. U svakom slu¢aju, “rasprSeni
neprijatelj”, koji je u hrvatskom rukometu podrazumijevao “urot-
nicke ambicije” medunarodne federacije uperene protiv nas* te
dio domace javnosti nesklon politickom podtekstu Paklenih, bio
je dovoljan podstrek za ozivljavanje tradicije i rituala konstruira-
nja identiteta poput “ruke na srcu’.

Gdje se krije narodna dusa?

PiSuci o podrucju bivSe Jugoslavije u 1990-ima kao svojevrsnom
dru$tvenom laboratoriju na tlu moderne Europe te prepoznajuci
u njemu druStveno polje napetosti izmedu politickih strategija
razliCitog utemeljenja, Srdan Vrcan medu tim strategijama iz-
dvaja i utjelovljenje etnickog nacionalizma i nacije shvacene i
prakticirane kao zajednice porijekla - Volksnation kao utjelov-
ljenje Volksgeista (Vrcan 2006: 33). Izvjesno je da je Hrvatska tog
vremena po mnogocemu spadala medu one “zakasnjele” naci-
onalne drzave (Plessner 1997) koje se pozivaju na utemeljenje
u naciji u smislu Volka kao organiziranog entiteta s osobitim,
zadanim duhom i osobitim, ali isto tako zadanim svojstvima -
neka varijanta “zajednice tla i krvi’, “zajednice mrtvih, Zivih i jo§
nerodenih”*

4 Pritom imam na umu Cesto izrazavanje nezadovoljstva tada celnih lju-
di hrvatskog rukometa Zeljka Kavrana i Zorana Gopca suda¢kim tretmanom
hrvatske reprezentacije, ali i klubova. Nezadovoljstvo se ponekad iskazivalo i
pisanim zalbama Medunarodnoj rukometnoj federaciji.

4 Premda se njemacki filozof Helmuth Plessner usredotocio iskljucivo na
objaSnjavanje njemacke situacije, njegov je pojam “zakaSnjela nacija” primje-
njiv na dihotomiju zapadni/gradanski - isto¢ni/etnicki nacionalizam. “Iz toga
se moze zakljuciti da bi se i drugdje u svijetu, u uvjetima izostajanja liberalne
tradicije, najgori oblici nacionalizma morali prije ili kasnije pojaviti” (Katunaric¢
2003: 141).
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Jedan narod, koji ne moZe mirovati u svojoj suvremenosti, ne-
osiguran jakom, postojanom tradicijom kakvu imaju stare za-
padne nacije, prisiljen je da taj nedostatak svjesno nadoknadi.
On je upucen na to da svom opstanku oblikuje smisao iz izvora
vlastitog postojanja (Plessner 1997: 101).

Nacija shvac¢ena kao Volk implicira jedinstvenost i identi¢nost,
izraz osobitog nacionalnog duha (njem. Volksgeist) ili samobit-
nog nacionalnog bic¢a. Na slicnim je zasadama izgradena soci-
jalna misao Dinka TomaSi¢a (1997a; 1997b) koji u druStvenom
razvitku Hrvata nalazi prevagu zadruznog nad plemenskim ele-
mentom, pri ¢emu autohtona kultura pruza otpor usadivanju
zapadno-civilizacijskih tekovina. Kako bilo, u devedesetima je
od demokratske naravi hrvatske nacionalne matrice naglase-
nija bila ona autoritarna, koja se ogledala u tome S$to se javno,
politi¢ki relevantno i imperativno pretendiralo da postoji samo
jedan jedini, jednoznacni, opéeobvezujuéi i neupitni nacin da se
bude Hrvat (Vrcan 2006: 99-105).# S time je tijesno povezano
herderovsko videnje nacije kao kulturne zajednice, neke vrste
“prosirene porodice”, koju predstavlja jedan jezik, jedna kultura,
jedan narod i jedan “nacionalni karakter”, a koja prethodi drzavi
i podupire ju osiguranjem moralnog jedinstva i solidarnosti (usp.
Mesic¢ 2006: 28-29).

Prema tome, pojavljivanje i afirmaciju Vatrenih treba promo-
triti u kontekstu raspada Jugoslavije, StoviSe treba ih postaviti
u okvire provale hrvatskog integralnog nacionalizma u kojem je
iskazana istinska “dusa”. Te okvire tvore s jedne strane radikalni

# Stajala je i ondasnja ocjena Dunje Rihtman-Augustin, iznijeta u njezi-
noj studiji o prepletanju etnickog identiteta, etnocentrizma i nacionalizma:
“Znanstveno se zapravo joS uvijek ne moZze utvrditi do koje je mikrorazine
drustva doprla hrvatska nacionalna integracija. Moguce je takoder upitati u
kojoj mjeri etnicki identiteti stvaraju razlike, mrZznju, onemogucujuci zajednic-
ki Zivot s ljudima koji se drukdije identificiraju. Sto je to uopée etnocentrizam,
a Sto nacionalizam?” (Rihtman-Augustin 1998: 54).
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odgovor HDZ-a na izvanjski pritisak iz MiloSeviceve Srbije, a s
druge strane kulturoloSko objasnjenje nacionalizma kao izraza
“narodne duSe” Onodobna situacija daje povoda za shvacanje
nacionalizma kao strategijskog sredstva za odrZavanje sustava
moc¢i, unutar kojeg kao glavno orude funkcionira posezanje za
“nanovo otkrivenim’, a zapravo tradicionalnim temeljem kolek-
tivhog identiteta. S vremenom mjesto srpskog imperijalizma
kao neprijatelja zauzima globalizacija pa je odcjepljenje od ju-
goslavenskog Istoka zamijenjeno obranom od zala globalizacije
Zapada kao nove ugroze nacionalnog identiteta (Sekuli¢ 2004b:
257-284). Potvrdivanje i isticanje nacionalnog identiteta, i ono
periodicko i ono permanentno, time ne gubi na vaznosti, ve¢ se
samo mijenja usmjerenje. Ono, medutim, odreduje karakter is-
poljavanja nacionalizma, uz opasku da “[n]acionalizam ne odra-
Zava identitet nego je nacionalni identitet formiran kao poslje-
dica djelovanja nacionalizma kao ideologije i socijalnog pokreta”
(Sekuli¢ 2004c: 202).

U skladu s time, proSirenje prakse drzanja ruke na srcu pri
intoniranju himne u 21. stolje¢e, koje onda obuhvaca i Paklene,
primjerenije je tumaciti na druk¢ijim osnovama. Kako sportski
dogadaji, pa i oni medunarodnog karaktera, u Hrvatskoj prak-
ticno postaju sastavni dio svakodnevice, u mnogo se slucajeva
drZanju ruke na srcu ne pridaju ni prevelika paZnja niti posebna
znacenja. No tim se ¢inom, koji svojim znacenjima balansira iz-
medu Billigovog koncepta banalnog nacionalizma i Andersono-
vog koncepta zamisljanja zajednice, ipak kontinuirano potvrduje
vaznost nacije. Drzanje ruke na srcu u Hrvatskoj je u 21. stoljecu
teze tretirati ekstremnim izrazom nacionalizma, a lakSe ga je
prepoznati kao manje vidljiv oblik nacionalizma, duboko usaden
u suvremeni svijet. Nacija se njime reproducira, a ujedno i kon-
struira, Sto znaci da on nipoSto nije benigan i nevin, kao Sto to
nisu ni sportski dogadaji op¢enito koje svakodnevno konzumira-
ju milijuni ljudi, mahom muskaraca (Billig 1995: 125).
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Ruka na srcu rukometnih reprezentativaca, zbog primjesa
stranacke politike u tom sportu u vidu dva zasluzena, a jednog
odradenog saborskog mandata izbornika Cervara te angaZmana
vodecih igraca u kampanji HDZ-a, donekle oZivljava tradiciju iz
vremena Vatrenih, ali u geopolitickim okolnostima 2000-ih ona
ne moze figurirati poput ruke na srcu Zvonimira Bobana ili Da-
vora Sukera 1990-ih.

Zvonimir Boban bio je naime u to turbulentno vrijeme kape-
tan, a Davor Suker najbolji strijelac reprezentacije. Potonji je ¢ak,
zahvaljujuci golgeterskim ostvarenjima, osvojio Zlatnu kopacku
na Svjetskom prvenstvu u Francuskoj 1998. godine. Obojica su
tada, dakle za aktivhog igranja, bili poznati po svom prijatelj-
stvu s prvim hrvatskim predsjednikom Franjom Tudmanom.
Nastup pak rukometnih vedeta, Ivana Bali¢a i Petra Metlicica,
u reklamnim spotovima HDZ-a u sklopu predizborne kampa-
nje te stranke 2007. godine vrijedan je pozornosti ponajprije u
kontekstu nastojanja vlasti oko izgradnje rukometnih dvorana
zbog domacinstva Hrvatske Europskom prvenstvu u rukometu
2009. godine (v. o tome u osmom poglavlju). O politickom okviru
sportskog i spisateljskog djelovanja ondasnjeg, a i sadasnjeg ru-
kometnog izbornika Line Cervara dotle dobro svijedo¢i njegova
misao iznijeta u knjizi Od Ucke do Olimpa: biljeSke rukometnog
zaljubljenika:

Sport ne promovira samo domovinu i karakter ljudi, nego i kul-
turu naroda. U Ateni, pradomovini Olimpijskih igara, nasa je
rukometna reprezentacija pored dotad u svijetu nezabiljeZene
rukometne “pobjednicke rapsodije”, prikazala i predstavila ci-
jelom svijetu cjelokupno bogatstvo i kulturu hrvatskog naro-
da. Ljudi su diljem svijeta kroz igru naSe reprezentacije mogli
vidjeti neSto viSe od igre s loptom: entuzijazam, skromnost
pobjednika, plemenitu dusu, djetinju radost, ustrajnost, opti-
mizam i pobjednic¢ki mentalitet, kojima su nasi igraci zracili u
“opipljivo” ve¢oj mjeri od ostalih (Cervar 2004).
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U svakom slucaju, moje se iS¢itavanje “ruke na srcu” kao izraza
“narodne duse” moZe prihvatiti kao tek jedan od mogu¢ih odgo-
vora na pitanje ¢ija aktualnost ne jenjava: “Sto nam sport moze
re¢i o tome kako se mijenjaju percepcije nacionalnog identite-
ta?” (Smith i Porter 2004).
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Ivica Kosteli¢, FIS Svjetski kup za skijaSe, Snow Queen Trophy, Sljeme, Zagreb,
6. sije¢nja 2009.






Sportska nacija i nacionalni
sport

Alpska kombinacija i sistem bodovanja u Svjetskom kupu ovdas-
njeg su prosjecnog ljubitelja sporta, doduse, prije prvih trofeja
Kosteli¢a zanimali koliko i kategorizacija dziuzicu zahvata prije
nego Sto se Mirko Filipovi¢ pojavio na borilackim turnirima, ali
pravila i vokabular usvajaju se brzo nakon Sto se ukaze prilika
za zajednicku euforiju: interesi navodnih apoliticnih sportskih
redakcija, jasno, uvijek se trude odgovarati nacionalnima, a po-
jedinacéni sportovi nisu prepreka za konstrukciju nacionalnih
identiteta.

Boris Postnikov (2013)

U okviru temeljnog interesa ove knjige, postavlja se pitanje $to se
dogada kad se odmaknemo od kolektivnih sportova i paznju pre-
usmjerimo na one individualne. Kakav je u tom kontekstu status
nacije, mozda “sporne” (Katunari¢ 2003), ali svakako zajednice?
Sto je s nacionalnim stremljenjima i nacionalnim identitetom? I
kakav uopc¢e moZe biti tretman individualnog sporta pored onog
istaknutijeg, kolektivnog, unutar nacije koja se putem sporta na-
stoji afirmirati?

Smisao komparativne perspektive

Glavnina radova na temu meduodnosa sporta i nacije, koji inter-
pretiraju konkretnu empirijsku gradu uzimajuéi pritom u obzir
njezinu specifi¢nost, posvec¢ena je nogometu ili nekim drugim
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popularnim kolektivnim sportovima koji izazivaju snazne naci-
onalne sentimente u pojedinim dijelovima svijeta (usp. Smith i
Porter 2004). Dobar dio tih radova usmjeren je na propitivanje
uloge sporta u nacijama duljeg trajanja i poznatijih povijesti.*® U
znanstvenoj su krizaljci sportskog i nacionalnog, dakle, individu-
alni sportovi kudikamo manje uzimani u razmatranje od kolek-
tivnih, a nesto sli¢no vrijedi i za “periferne nacije”* kojima se
dosad nije bavilo toliko mnogo koliko razvijenijim, tradicional-
nim nacijama ili im se pak pristupalo na neadekvatan nacin, tj.
nisu u tom kontekstu perifernosti prepoznata njihova najvaznija
distinktivna obiljezja.

Bas zato je interesantno krenuti drukcijim putem te istraziti
potencijale jednog te istog individualnog sporta da u razmaku od
samo dva desetlje¢a u razli¢itim druStveno-politickim okolnosti-
ma u dvije povijesno povezane, periferne nacije posluZi afirmaciji
nacionalnog identiteta. Namjera mi je, naime, ispitati slicnosti i
razlike izmedu druStvenog statusa alpskog skijanja u Sloveniji u
1980-ima i statusa alpskog skijanja u Hrvatskoj u 2000-ima.

Pritom ¢u po¢i od logicne pretpostavke da u oba slucaja velik
utjecaj na moduse povezanosti sporta i nacionalnog identiteta
ima konkretan druStveno-povijesni kontekst. Dakle, od toga da
je drzavno uredenje Jugoslavije u 1980-ima, a §to podrazumi-
jeva i drusStvene i kulturne osobitosti kasnog socijalizma u toj
multietnickoj tvorevini, umnogome odredivalo karakter veze
izmedu slovenskog skijanja i nacije, dok su u samostalnoj Hr-
vatskoj tranzicijski period i postsocijalisticki vrijednosni sustav

# Za slicnu ocjenu stanja stvari unutar sociologije sporta vidi Doupona
Topi¢ i Coakley (2010: 375, 378).

4 Pojmom “periferne nacije” ovdje se ne referira na ekonomsku sferu, nego
se on rabi u znacenju bliskom ve¢ spomenutom pojmu “zakasnjele nacije”, od-
nosno pojmu “nepovijesne nacije”. Tice se povijesnog razvitka, a time i poli-
tickog statusa nacija Istocne i Srednje Europe, koje se njime opcéenito mogu
obuhvatiti, a ujedno implicira i s time povezano naginjanje tih nacija etnickoj i
kulturnoj samoidentifikaciji.
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u 2000-ima snazno utjecali na karakter veze izmedu hrvatskog
skijanja i nacije. Uz to se i zajednicka drzavna i sportska povijest
tih dviju zemalja, koje su kao socijalisticke republike kroz velik
dio 20. stoljeca, zajedno sa Srbijom, Bosnom i Hercegovinom,
Makedonijom, Crnom Gorom te socijalistickim autonomnim po-
krajinama Kosovom i Vojvodinom tvorile Socijalisti¢cku Federa-
tivnu Republiku Jugoslaviju (1943. - 1991.), mora imati u vidu kao
vazan faktor povezivanja, ali i razdvajanja njihovih sudbina.

Pozabavit ¢u se, k tome, znanstvenim i inim tekstovima o
skijanju u Hrvatskoj i Sloveniji, s jedne strane kao gradom koja
se izlaZe i komentira, a s druge kao smjernicama za teorijsku re-
fleksiju. Vodeci racuna o toj specificnoj gradi naznacit ¢u koji su
smjerovi tumacenja i koji proucavatelji fenomena nacije primje-
reni da se uspostavi veza izmedu sporta i nacije.

Od kad postoji hrvatsko skijanje?

Ve¢ dvadesetak godina skijanje u Hrvatskoj ima zahvalnu publiku
i za njega postoji solidan interes, $to objaSnjava napore pojedi-
naca ili skupina uloZene u prikupljanje materijala i strukturira-
nje grade, a i istrazivacka nastojanja povezana s tim sportom.
Unatrag desetak godina pojavile su se publicisticke (Birti¢ 2006;
Figenwald 2007; Pulji¢ 2005) i stru¢ne knjige (Cvetni¢ 2004;
Hrvatski zbor ucitelja i trenera alpskog skijanja 2009; Matkovié¢
et al. 2004), medutim znanstveni je doprinos u vidu kulturno-
antropoloskog, socioloskog ili povijesnog bavljenja skijanjem do-
sad ipak izostao. Uvid u recentnu domacu drustvenoznanstvenu i
humanisticku produkciju na podrucju sporta pokazuje da se no-
gometu poklanja puno paznje, ali da je zanimanja za druge spor-
tove vrlo malo. Skijanje u tom smislu nije izuzetak. No, moguce
je, imajuc¢i na umu i spomenuto generalno objasnjenje, pronaci
dodatan razlog za nepostojanje znanstvenog interesa za skijanje.
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Naime, do rezultatskog afirmiranja obitelji Kosteli¢ te njihova
stupanja na javnu scenu natjecateljsko skijanje u Hrvatskoj nije
imalo osobitu drustvenu ni kulturnu vaznost, da bi je zatim vrlo
brzo steklo zahvaljuju¢i ponajprije senzacionalnim dosezima
Janice Kosteli¢ s kraja 1990-ih i osobito u 2000-ima te dobroj
popracenosti istih u medijima. Medutim, kako u Hrvatskoj geo-
grafski i klimatski uvjeti nisu odve¢ naklonjeni skijanju, kako ne
postoji (pre)siroka baza skijaSa rekreativaca ni posebno bogata
skijaska tradicija, vaznost skijanja otada naovamo manifestira-
la se prije svega u prepoznavanju, odozgo i odozdo, podobnosti
skijanja kao natjecateljskog sporta za povezivanje s nacional-
nim.* Pritom je posve razumljivo da nepostojanje prirodnih, ali i
kulturno-povijesnih resursa koji bi upuéivali na sraslost skijanja
s hrvatskim podnebljem, odreduje karakter tog prepletanja ski-
jaskog i nacionalnog. Treba doduSe priznati da dokumentiranih
110 godina skijanja u Zagrebu i Hrvatskoj (Cvetni¢ 2004) sugerira
da organizirano skijanje u Hrvatskoj itekako postoji i da ima sa-
svim solidan staz,* ali usporedba sa slovenskim skijanjem koju
¢u povuci u nastavku ipak ukazuje na inferiornost kulturne povi-
jesti hrvatskog skijanja spram one slovenskog.

Odnos izmedu vrhunskog skijanja i nacije samo slijedi otpri-
je postoje¢u matricu prema kojoj individualni sportovi, ako se
uspjesi pojedinaca nadovezuju jedni na druge, pridonose imidZu
nacije. Zajedno s onima kolektivnih sportova, koji su dakako u
prvom planu, oni tada ispisuju pri/povijest Hrvatske kao “sport-
ske nacije” Iza te pri/povijesti postoje razradeni mehanizmi

4 Istovremeno je ono posluzilo i kao pokreta¢ regionalnog razvoja, kon-
kretno uredenja te afirmacije Sljemena kao Zagrebacke gore, ¢ija je globalna
prepoznatljivost postignuta zahvaljuju¢i preuzetoj organizaciji utrke Svjetskog
skijaskog kupa 2005. godine, isprva samo u Zenskoj, a kasnije i u muskoj kon-
kurenciji. Na taj nacin Sljeme je u jeku zimske sezone profunkcioniralo i kao
atraktivna sportsko-turisticka destinacija.

4 Za tumacenje i sagledavanje tradicije hrvatskog skijanja u pozitivnhom
tonu vidi i Matkovi¢ et al. (2004: 14-15).
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utemeljenja nacionalne slave, a najpopularnijim se ispostavilo
pozivanje na nerazmjer izmedu (malo)brojnosti populacije u
Hrvatskoj i (velikog) broja osvojenih sportskih medalja, odnosno
ostvarenih vrhunskih rezultata na svjetskom nivou. Iz usporedbe
koja obi¢no zastaje na numerickim vrijednostima, induktivnim
se skokom izvodi zaklju¢ak kako su Hrvati u malo kojem podruc-
ju toliko uspjesni i prepoznatljivi u svijetu kao §to su to u sportu.
Dapace, lako je utvrditi prelijevanje te recepture prezentiranja
Hrvatske kao sportske nacije iz novinskog i publicistickog u
znanstveni diskurs.*

Slovensko skijanje kao nacionalni sport

Da je kulturna povijest skijanja u Hrvatskoj (relativno) siromasna,
jo§ je lakSe ustvrditi nacini li se komparacija drustvenog statusa
alpskog skijanja u Hrvatskoj s onim u Sloveniji. U Sloveniji skija-
nje ima bitno drukciji status negoli u Hrvatskoj jer ga se, a tomu
je tako bilo i kroz cijelo 20. stolje¢e, ne tretira samo kao vaznu
sportsku aktivnost ve¢ i kao kulturnu posebnost te zemlje. U
1980-ima, u razdoblju najzapazenijih natjecateljskih ostvarenja
slovenskih skijasa,* skijanje je pridonosilo u¢vrSéivanju sloven-
ske nacije Cak i manje u smislu Siroke medunarodne promidzbe
putem sportskih podviga, a viSe snaze¢i i naglasavajuci osobitu
kulturnu tradiciju kao specifikum slovenskog prostora i naroda.

49 Vidi npr. Skoko (2004: 285) i Pezo (2010: 145-148).

% Tina Maze bila je pobjednicom Svjetskog skijaS8kog kupa u sezoni
2012,/2013, i to uz rekordan broj prikupljenih bodova. Osvojila je, k tome, na
Zimskim olimpijskim igrama u Sociju 2014. godine zlatne medalje u spustu i
veleslalomu, $to su bila prva slovenska olimpijska zlata u skijanju. Njezini rezul-
tati svakako zasluzuju posebno mjesto u nekom predstoje¢em preispisivanju
slovenske skijaske povijesti. Pa ipak, s obzirom da je 1980-ih viSe slovenskih
skijasica i skijaSa bilo konkurentno u samom svjetskom vrhu no $to ih je da-
nas, tretman ba$ toga razdoblja “zlatnim dobom” slovenskog skijanja ostaje
neupitan.
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Opisujuci kako je isprepletenost kulturnog nasljeda i sportske
promocije, u vidu javnog prac¢enja prvog velikog nastupa sloven-
skih skijaSa po osamostaljenju drZave, kulminirala na Zimskim
olimpijskim igrama u Albertvilleu (Francuska) 1992. godine, Vlado
Kotnik (2009b: 63) isti¢e da kultura kao garancija nacionalnog
prezivljavanja i sport kao garancija medunarodne prepoznat-
ljivosti ruku pod ruku konstituiraju novu slovensku tranzicij-
sku stvarnost. Imajuci u vidu kulturoloski aspekt fenomena, ne
¢udi da su slovenska drusStvena znanost i humanistika posvetili
skijanju veliku paznju, a osobito je u 2000-ima ondje intenzi-
virano istrazivacko zanimanje za domace skijanje. Medijska i
popularno-kulturna artikulacija vaznosti skijanja za slovenski
nacionalni identitet nametnuli su se pritom posebno interesan-
tnima za proucavanje.

Skijanje se u Sloveniji 1980-ih zbog odli¢nih rezultata do-
macih predstavnika isprofiliralo kao “paradni televizijski sport”
(Kotnik 2009a), Sto je dakako bilo blisko povezano s procesima
njegove nacionalizacije i spektakularizacije. Ono je, naime, te-
levizijski posredovano i obiljezeno kao “nacionalni spektakl” te
rasprSeno u svakodnevicu ljudi (Kotnik 2009a). Skijanje pritom
kroz izravne prijenose nije uslo samo u slovenske domove, nego
iu Skole, gdje se prekidala nastava kako bi se pratili vazni nastupi
Bojana Krizaja i Mateje Svet. Vaznost dogadaja djeca su mogla
shvatiti promatrajuéi uzdahe i stiskanje pal¢eva uéitelja, pedago-
ga, ravnatelja, u ¢ijem su drustvu natiskani u ucionici s televizo-
rom pratili utrke (Starc 2006b: 6-7). Kolektivna, u spomenutom
smislu performativna gledanja televizijskih prijenosa, bilo samih
nastupa ili u Sloveniji uprizorenih ceremonijalnih proslava osva-
janja medalja slovenskih skijasa, pa i kad su se odvijala u privat-
nim domovima, u drustvu obitelji, prijatelja ili susjeda, uvlacila
su pripadnike tako organiziranih publika u imaginiranje Sireg
nacionalnog kolektiva (Kotnik 2007: 96).

Medutim, televizijski doprinos radu kolektivne “skijasSke”
memorije u kasnosocijalistickoj Sloveniji tu nipoSto ne staje.
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Sredinom 1980-ih, u vremenu jacanja slovenskih drzavotvor-
nih impulsa, u Sloveniji su osmiSljene dvije promidZbene akcije
koje su naiSle na snazan odjek, o ¢emu je podrobno pisao Gre-
gor Starc (2005b; 2006a; 2006b). Jugoslavenski zimsko-sportski
savez, koji je svoje srediSte imao u Ljubljani, pokrenuo je kam-
panju Podarim dobim kako bi prikupio novac za potrebe jugosla-
venskih, a zapravo sve odreda slovenskih skijaSa. Prodavane su
razglednice, i to samo u Sloveniji, a nagradnu igru sponzorirala
su velika slovenska poduzeca. Najbolji su slovenski skijasi i ski-
jaSice javno zdrijebali imena sretnih dobitnika, a to¢ni odgovo-
ri na pitanja iz povijesti slovenskog skijanja bili su nagradivani
vrlo vrijednim nagradama - npr. kuhinjama, autima, stanovima.
Nacionalni predznak i ekskluzivisticko obiljezje takve bogate
lutrije ostavljali su dojam hotimi¢nog zatiranja jugoslavenstva i
socijalistickih vrijednosti.

Makar je zamiSljanje nacije preko sportskih heroja opée mje-
sto susreta (konstruiranog) nacionalnog i sportskog, taj je princip
zamiSljanja u slovenskom primjeru imao snaznu konkurenciju u
vidu iskoristivosti (prikazivanja) geografskih resursa zemlje za
tu svrhu. Tako je druga kampanja, pod nazivom Slovenija, moja
dezela, svoj obol homogeniziranju nacionalnih osjecaja dala kroz
prezentaciju slovenskih krajolika i kulturne bastine Slovenaca.
U televizijskim je spotovima Slovenija prikazana kao prekrasna,
mirna zemlja s atributima idilicnog i ruralnog: zemlja zelene pri-
rode, snjeznih planina, jednostavnosti, prijateljstva, ljudi zemlje i
ljudi sela (Starc 2005b: 68-69; 2006a: 279; 2006b: 18-19).

Logika te kampanje disperzirana je medijskim kanalima kon-
kretnije u podrucdje sporta, gdje se manifestiralo kako to idilicna
priroda biva podlogom kulturi, a i priroda i kultura sportu. Na
slovenskoj su nacionalnoj televiziji, u emisijama koje su pretho-
dile prijenosu medunarodnih skijaskih natjecanja u Mariboru i
Kranjskoj Gori, iznimne individualne vjestine i talent generacije
slovenskih skijaSa u 1980-ima projicirani preko panoramskog
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pogleda u ljepote slovenskih krajeva, uz naglasavanje njihove pri-
rodnosti i izvornosti, ¢ime su te vjeStine i talent preneseni medu
Siroku publiku kao vlasniStvo svih Slovenaca (Kotnik 2009a:
199-200).% Iako je nepobitno da su planinska kultura slovenstva
i njezine razli¢ite derivacije snazno utjecali na razvoj sloven-
skog suvremenog sporta - ponajprije skijanja i skijaskih skokova
(Saver 2005: 144),% takva medijska praksa dobar je primjer kako
se djelovanjem naturalisticke agende skijanje u Sloveniji ciljano
utiskuje u nacionalni krajolik (Kotnik 2009b: 56). Takva artikula-
cija slovenstva ujedno podsjeca kako opcenito vrijedi da mitovi,
simboli i narativi kao temelji za konstrukciju nacionalnog iden-
titeta ne traZe svoj izvor samo u kulturnom kontekstu, nego i u
prirodnoj okolini i geografskim uvjetima (Saver 2005: 24).

Opisan nacin rada kolektivhe memorije, pozivanje na tra-
diciju, kao i naznacene politike i prakse zamiSljanja nacije ipak
nisu dostatni da se slovensko skijanje prepozna kao sport C¢iji
su korijeni isprepleteni s korijenima same nacije. Uz uvazava-
nje antropoloskih interpretacija, korisno je stoga obratiti paznju
i na tekstove slovenskih povjesnicara skijanja, na njihove uvide
u ishodi$ta tog fenomena, odnosno njihova tumacenja sraslosti
skijanja i slovenstva.

lako slovenski poceci modernog skijanja zahvaljujuci liku i
djelu prvog tamosnjeg ucitelja skijanja Edmunda Cibeja® seZu

5t Praksa Sirokog predstavljanja slovenskih prirodnih ljepota vezanog uz
skijanje nastavila se kroz promotivne filmove koji su prethodili prijenosu samih
utrka i u1990-ima, no tad bi prijenos ¢iji je organizator bila TV SLO preuzimao
velik broj televizijskih postaja po svijetu, §to je znacilo promociju Sirih razmje-
ra. Vidi i Pusnik (1999: 802-803).

52 T skijaski skokovi, ba§ poput alpskog skijanja, uzivaju u Sloveniji status
nacionalnog sporta, no oni ga ipak zasluZuju po nesto druk¢ijim osnovama.
Za psihoanaliticko i filozofsko tumacenje takvog statusa skijaskih skokova u
slovenskoj javnosti vidi Kreft (2011: 83-105).

53 O takvom tumacenju mjesta Edmunda Cibeja u povijesti slovenskog ski-
janja vidi Gucek (1989: 42). Za kompleksnije (pre)ispitivanje Cibejevih dosega
vidi Batagelj (2009: 141-144).
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joS u posljednja desetlje¢a 19. stoljeca, za popularizaciju skijanja
na slovenskom prostoru vi§e no itko zasluzni su “drenovci’, ne-
formalna skupina predvodena Rudolfom Badjurom, koja je djelo-
vala u 1920-ima i 1930-ima. Badjura je ostao upamcen po trudu
oko iznalaZenja dokaza o slovenskom alpskom skijanju kao feno-
menu duge i drukéije tradicije u odnosu na nordijsko skijanje.>
Za simbiozu je nacionalne i skijaSke povijesti Badjura puno uci-
nio potencirajuci u svojim ¢lancima i knjigama vaznost pisanih
izvora o tzv. blo§kom starinskom skijanju (Badjura 1924: 13-14).%°
Izmedu ostalog, citirao je u tu svrhu ulomak utjecajnog djela
Janeza Valvasora o Vojvodini Kranjskoj objavljenog 1689. godi-
ne.’® Valvasor je ondje opisao seljake kako s da§¢icama priveza-
nima za noge te s dugackim kolcem u rukama svladavaju snije-
gom zameten planinski teren u Blokama,” spustajuéi se hitro i
spretno u zavojima niz padinu.

Taj se opis predmodernog, uporabnog skijanja usjekao i u
mnoge kasnije reference na korijene skijaSke prakse u Sloveniji,
svjedocedi da je ona unutar ¢itave Srednje Europe najranije po-
stojala upravo na slovenskom prostoru (v. Gucek 1989: 11-14; Ta-
uber 1936: 11-12; Ulaga 1947: 16-20). U bloskim je skijama Badjura
prepoznavao autohtonu opremu tog podrucja,’® a nastojao je i

> Svetozar Gucek se u svojoj knjizi u kojoj Sloveniju predstavlja kao ko-
lijevku srednjeeuropskog skijanja na viSe mjesta u panegirickom stilu osvrce
na Badjurinu ulogu u promoviranju bloskog starinskog skijanja te njegovom
povezivanju s modernim skijanjem u Sloveniji (Gucek 1989: 28, 53, 70, 88, 115).

> Vidi i Batagelj (2009: 38-39, 172); Gucek (1998: 19-20); Kotnik (2009a: 191);
Starc (2006a: 278; 2006b: 12-15).

% U originalu, pisanom na njemackom jeziku: Valvasor Johann Weichard,
Die Erhe das Herzogthums Crain. Laibach, Niirnberg, 1689. Slavni opis Cudne
hoje po zasneZenih hribih nalazi se u 28. poglavlju cetvrte knjige tog djela. Vidi
Batagelj (2009: 21); Gucek (1998: 18-19).

5 Bloke su op¢ina koje se nalazi u pokrajini Notranjskoj, u juznoj Sloveniji,
tridesetak kilometara od Ljubljane.

% Uz ovu koju je zagovarao Badjura, postoji i teorija o bloskim skijama kao
staroslavenskom nasljedu. Tu je teoriju, prvenstveno na podlozi filoloskih do-
kaza, zastupao Boris Orel. Vidi Batagelj (2009: 23-26).
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dokazati da etimologija rijec¢i “smucanje” upuéuje na samosvoj-
nost slovenskog skijaskog vokabulara.*® Zahvaljujuéi njegovom i
slicnim entuzijasti¢ckim naporima slovensko je skijanje ve¢ prije
Drugog svjetskog rata doseglo status nacionalnog sporta, a Sto
¢e se zatim u 1980-ima uslijed opisane popularizacije vrhunskog,
ali i one rekreativnog skijanja, dodatno razvijati u smjeru etnicke
karakterizacije tog sporta.

Borut Batagelj istrazuje kulturnu povijest skijanja u Sloveni-
ji do 1941. godine te ve¢ u tim povijesnim okvirima ustanovljava
mitoloski status bloSkoga starinskog skijanja i raspon iskoristi-
vosti te tradicije za potrebe afirmacije skijanja kao “nacionalnog
sporta” U politicko-kulturno-propagandnom nakalemljivanju
modernog skijanja, kao sportske prakse koju Slovenija upoznaje
potkraj 19. stolje¢a, na bazu bloske prakse skijanja kao prometo-
vanja poznate iz Valvasorovih opisa, Batagelj prepoznaje “izum
skijaSke tradicije”® Prate¢i Sto se dogada s bloskim skijama i
bloskom skijaskom tehnikom do Drugog svjetskog rata, on po-
dastire dokaze o odumiranju bloskog starinskog skijanja te upo-
zorava da razvitak skijanja u Sloveniji od bloSkoga proto-skijanja
do alpskog skijanja kao modernoga sporta svjiedoci o povijesnom
diskontinuitetu skijaskih praksi i da je povijesno potpuno neute-
meljeno izgradivati na bloskoj tradiciji sportski nacionalni iden-
titet (Batagelj 2009: 37-49). Makar se autorov istrazivacki interes
zaustavlja puno prije 1980-ih, on u predgovoru knjige spominje
da mu kao pripadniku generacije koja je ba$ u tom vremenu odra-
stala uz skijanje nije promaknula povezanost srastanja skijaskog

% Badjurinim pokuSajima ustanovljivanja skijaSke terminologije kao ele-
menta identifikacije podrobno se bavi Borut Batagelj (2005: 148-149; 2009:
54-60).

5 U zaklju¢ku svoje opsezne monografije Batagelj se poziva i na Hobs-
bawmovo odredenje pojma “izumljivanje tradicije” (Batagelj 2009: 471-478; usp.
Batagelj 2005: 155).
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i nacionalnog s onodobnim druStveno-povijesnim kontekstom
nacionalne emancipacije Slovenaca (Batagelj 2009: 7).%!

Ono ¢ime se on direktno, odnosno intenzivno ne bavi, Gre-
gor Starc, Vlado Kotnik i Bostjan Saver, sva trojica kao i Bata-
gelj rodeni u 1970-ima, viSekratno su interpretirali, uklju¢ujuci u
svoje rasprave i nogomet, sve kako bi jasnije utvrdili diskurzivni
princip razdvajanja Slovenaca od Hrvata i Srba. Njihovo polaziSte
je da su medunarodni uspjesi slovenskih skijasa u 1980-ima na-
pajali mit o alpskom skijanju kao slovenskom autenti¢cnom naci-
onalnom sportu (Kotnik 2009a: 193). Skijanje je za razliku od no-
gometa koji sa sobom vuce konotacije balkanstva, a time i tude,
manje vrijedne prakse,? percipirano karakteristi¢nim za alpsku
kulturu slovenstva (Starc 2005b; Saver 2005: 266). Slovenski je
skijaski imaginarij inzistirao na Cistoci tog sporta, autohtonosti
alpskog skijanja kao prirodne danosti i genetskog dara Slovenaca
(Kotnik 2007: 97-98; 2009a: 205).% Onodobni slovenski naciona-
lizam nije dopustao hibridnost te je etnic¢ka distinkcija Slovenaca
unutar slovenskog javnog prostora hranjena puristickom ideolo-
gijom (Starc 2005b: 66-67).

% Toj je povezanosti Batagelj poklonio podjednako malo istrazivacke paznje
i u svom ranijem radu o problematici mitomanskih uporaba bloskog skijanja.
Usporedi Batagelj (2005: 157).

8 “Drugim rije¢ima, nogomet je u komunistickom razdoblju slovenstva
utjelovljavao pejorativni sport, koji je na stereotipnoj razini bio tijesno pove-
zan s ksenofobi¢nom konstrukcijom drugorazrednosti jugoslavenstva” (Saver
2005: 266).

O tome kako se kasnije status nogometa u Sloveniji mijenjao ovisno o (ne)
uspjesima slovenske reprezentacije vidi Stankovi¢ (2003); Starc (2003: 924;
2005a: 21-22; 2005b: 71-76, 78-86; 2006a: 279-281; 2009).

63 Skijanje je i op¢enito nerazdvojno povezano s razli¢itim oblicima i po-
ku$ajima “autohtonizacije”, ¢emu u prilog govori i ¢injenica da je s instance
krovnih udruga tog sporta podijeljeno na nordijske i alpske discipline, a $to
upucuje na pripadnost odredenog tipa skijanja odredenom geografskom pro-
storu (ZuZzek Kres 2009: 151).
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Kad su Janica i Ivica Kosteli¢ na pragu 2000-ih svojim rezul-
tatima potkopali mit o Slovencima kao jedinima sposobnima za
skijanje od svih jugoslavenskih naroda, njihovi su uspjesi pripisa-
ni necovje¢nom radu i treninzima® jer je bilo nedopustivo da bi
njih dvoje, kao hrvatski skijasi, imali taj sport “u krvi”, tj. u genima.
Ujedno je naglasavana Cinjenica da iza slovenskog skijanja stoje
mnoga tijela koja mogu zastupati tijelo nacije, dok se hrvatsko ski-
janje svodi na dva pojedinacna tijela izloZena (a i sklona) ozljeda-
ma. Citirana je i izjava Ivice Kosteli¢a u kojoj spominje kako je on
zapravo produkt slovenske Skole skijanja, buduéi da je njegov du-
gogodisnji trener bio Slovenac Vincencij Jovan (Starc 2003: 923).

Slican medijski SuSur, s neSto drukcijim upregnutim argu-
mentima, a i sli¢na medunacionalna suradnja izmedu sportasa i
trenera, s u konacnici drukéijim ishodom, zabiljeZeni su desetak
godina kasnije u “slu¢aju” Jakova Faka, biatlonca koji je nastu-
pajuci za Hrvatsku osvojio bron¢anu medalju na Svjetskom pr-
venstvu u Juznoj Koreji 2009. godine, a zatim se radi kudikamo
boljih trenaznih uvjeta, a i prestiZnog statusa tog sporta u Slo-
veniji, opredijelio za slovensko drZavljanstvo i nadalje nastupao
pod slovenskom zastavom. U Hrvatskoj, naime, nisu postojali
elementarni uvjeti za daljnji razvitak njegove karijere, koja se
uostalom i dotad razvijala uz potporu slovenskih trenera, kole-
ga, pa i tamoSnjeg biatlonskog saveza (usp. Bartoluci i Doupona
Topic 2017).

6 Jo§ 1992. godine Ante Kosteli¢ najavio je Sampionsku karijeru svoje tada
10-godisnje kéeri koja je na natjecanjima za “cicibanski” uzrast u Sloveniji
uvjerljivo pobjedivala svoju konkurenciju, a Slovenci su njezinu superiornost
bili skloni protumaciti time $to je na godi$njoj razini kudikamo viSe vremena
od drugih skijasica provodila na snijegu, pri ¢emu su Jani¢inu pretreniranost
drzali direktnom posljedicom megalomanskih planova njezinog oca (Figenwald
2007: 8-11).
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Ima li slovensko skijanje pupak?

Postoje tri argumenta kojima bi se dalo potkrijepiti primordijali-
sticko-etnicko tumacenje fenomena zdruZivanja sporta i nacije
u kasnosocijalistickoj Sloveniji.

Prvi medu njima je druStveno-politicki kontekst dezinte-
gracije vrijednosnog sustava socijalizma u Jugoslaviji 1980-ih.
Slovenski antropolozi u svojim radovima na temu skijanja nisu
propustili uzeti u obzir stanje u jugoslavenskom drustvu u vrije-
me kasnog socijalizma te se usmjeriti i na etnicku komponentu
simbioze nacije i sporta u Sloveniji u 1980-ima.

Sto se teorijskih uporista ti¢e, u tom su se kontekstu oda-
brali referirati prvenstveno na Fredrika Bartha, prepoznajuc¢i u
njegovim tezama podlogu za etni¢ko tumacenje izgradnje slo-
venske nacije na polju skijanja (v. Pusnik 1999; Starc 2003: 910;
2006a: 276). No, kad se slovenska nacija, a onda i etnija, objasne
preko Barthove teorije kao “oblici druStvene organizacije kul-
turnih razlika”, pri ¢emu su nacionalnost i etni¢nost promjenjive,
procesualne kategorije (PuSnik 1999: 796-797), to se poprili¢no
tesko uskladuje s pojmovima autenti¢nosti i autohtonosti, kako
ih odreduje Anthony Smith, a koje u interpretaciji slovenskog
skijanja kulturni antropolozi takoder gotovo redovito koriste.

Naime, Barthova je srediSnja teza da (etnicka) grupa mijenja
sadrzaje svog povijesnog kolektivhog pamcenja, ¢ime se granice
nje i ostalih grupa obnavljaju i u¢vrsc¢uju (Barth 1969). Za njega,
kao “rubnog” modernista, “proslost je dodatak sadasnjosti, od-
nosno aktualnoj etnickoj ili nacionalnoj politici”, a o trenutac¢nim
odnosima s drugima ovisi §to ¢e se iz proSlosti grupe izvuéi kao
znacajna pojedinost (Katunari¢ 2003: 199-200).

Medutim, kao Sto je ve¢ apostrofirano, etnicki obiljeZena
modernizacija skijanja u Sloveniji 20. stoljeca, s kulminacijom u
kovanju identiteta nacionalnog sporta kroz razliku spram drugih
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juznoslavenskih naroda u 1980-ima, upucena je stalno istom
glavnom sadrZaju povijesne kolektivhe memorije - bloSkom sta-
rinskom skijanju. Ta pak Cinjenica govori u prilog Smithovoj vi-
zuri da “stalno pozivanje nacionalizma na etnopovijest, na neku
autenti¢nu proslost naroda nije tek poza ili galantna gesta, nije
tek retorika za puk koja prikriva jad njegovih pravih namjera”. Ba$
naprotiv, “narodni je element klju¢an za projekt modernizacije”
(Smith 2003: 45).

Drugi argument u korist primordijalisticko-etni¢kog tumace-
nja bliskog povezivanja sporta i nacije u kasnosocijalistickoj Slo-
veniji jest videnje nacionalnog krajolika kao temeljnog preduvjeta
bavljenja skijanjem, ali i oznacavanja skijanja autohtonim. I an-
tropolozi i povjesni¢ari u svojim radovima o skijanju naglaSavaju i
komentiraju prirodne predispozicije Slovenije za nacionalnu po-
pularizaciju skijanja: za razvitak skijaskih skola, skijaSkog turizma,
rekreativnog, Skolskog i obiteljskog skijanja. No, pritom uglavhom
propituju popularno-kulturnu dimenziju alpske kulture sloven-
stva, prokazujuéi njezine razliCite institucionalne i(li) diskurzivne
mehanizme oblikovanja. Pri razlaganju skijanja kao nacionalnog
sporta u Sloveniji uzimaju u obzir mahom (kulturno-)povijesne
kriterije, dok im oni prirodno-geografski u manjoj mjeri ulaze u
obzor. Geografske predispozicije Slovenije i slovenskog naroda
za skijanje mogu se po njima shvatiti kao kroz povijest izgubljeno
pa iznova pronadeno blago (Starc 2006b: 13), ali same po sebi,
bez kulturne nadgradnje, one nisu presudan oslonac za afirmaci-
ju skijanja kao nacionalnog sporta.

Usuprot njima, upozoravaju¢i da Anthony Smith® u svom ko-
ketiranju s primordijalistickim argumentima drZi teritorijalnost,

% Dakako, slovenski se istraziva¢i sporta i nacije samo uklapaju u mno-
go Siri trend privilegiranja modernistickih tumacenja nacije. John Hargreaves
(2005) trudi se pak rehabilitirati Smitha smatraju¢i da primordijalisticko poi-
manje nacije bolje objaSnjava njezinu otpornost spram promjena uvjetovanih
globalizacijom sporta no §to to ¢ine modernisticka tumacenja nacije.
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odnosno nacionalni krajolik, bitnim ¢imbenikom izgradnje naci-
onalnog identiteta, Skotski istraZivac sporta Alan Bairner (2009:
224) crpi iz Smithovih teza argumente za svoje teorijsko arti-
kuliranje kategorije nacionalnog sporta. Kao jednu od premisa
za etabliranje nekog sporta nacionalnim Bairner apostrofira
povezanost istoga s krajolikom. Odvijanje tog sporta u nekom
vanjskom okoliSu, njegovo igranje i promatranje unutar odrede-
nog, nerijetko ruralnog krajolika upisuje i u taj sport, ali i u sam
krajolik dodatna znacenja, ujedno i omogucujuci nova “citanja”
nacije. Naciju, sport i krajolik trebalo bi dakle prepoznati kao
medusobno povezane tekstove koji sagledani u cjelini pruzaju
vazne uvide u primordijalno oblikovanje nacionalnog identiteta
(Bairner 2009: 223).

Na koncu, tre¢i argument koji podupire primordijalisticko-
etnicko tumacenje zdruZivanja sporta i nacije u kasnosocijali-
stickoj Sloveniji jest sagledavanje narodne “skijaske” kulture iz
17. stolje¢a kao svojevrsnog “pupka” modernog skijanja razvije-
nog u 20. stoljecu. Puno je vremena proslo otkad su bloski seljaci
na originalan nacin svladavali snijegom prekrit, tezak planinski
teren. Valvasor je potkraj 17. stoljeca etnografski otkrio “[k]ako
se voze kranjski seljaci po visokim snjeZnim gorama” a ta je nji-
hova praksa naknadno prepoznata kao narodno bogatstvo, Sto
se pak u kontekstu etnickih previranja kasnoga jugoslavenskog
socijalizma ispostavilo odli¢no iskoristivom tradicijom za slo-
venski nacionalno-skijaski imaginarij. U tih tristotinjak godina
utisnuto je pregrSt povijesnog i etnografskog materijala, kao i
nematerijalnih kulturnih praksi, sto omogucava zgus$njavanje
simbola u mitove: od uporaba das¢ica na nogama i kolca u ru-
kama za prometovanje, prvih skijaskih zavoja u Srednjoj Europi,
preko izloZbenog primjerka bloskih skija u muzejskom prostoru
pa sve do alpskog skijanja kao modernog natjecateljskog sporta

% Naziv odlomka Valvasorovog djela, prema Ulaga (1947: 17).
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i Bojana Krizaja na Elanovim skijama. Smithovo inzistiranje na
etno-simbolickom pupku pomaZe nam razumjeti dinamiku slo-
venskog “skijaskog nacionalizma” pocevsi od Rudolfa Badjure sve
do njegova oZivljavanja u 1980-ima. Smith naime smatra kako iz-
medu predmodernih etnija i modernih nacija postoji “pupcana
vrpca” koja je zbog transfera etno-simbolickog sadrzaja presud-
no vazna ne samo za shvacanje rodenja, nego i kasnijeg Zivota
nacija (Suboti¢ 2004: 206).

U svakom slucaju, tesko je u potpunosti objasniti slovenski
“moderni skijaski nacionalizam”, a da se paznja ne usmjeri i na
proslost i etni¢ke veze, predmoderne identitete i zajednice.
Zavodljivo je u tom smislu i Smithovo tumacenje ideje o “upo-
trebljivoj proSlosti”. Smith napominje kako “[s]a stanoviSta ‘mo-
dernista’ i instrumentalista, zajednicka proslost ¢ini spremiste ili
rudnik iz kojeg se moZe odabrati grada za stvaranje ili konstru-
isanje nacija” jer “[o]ni polaze od toga da je nacijama potrebna
upotrebljiva proslost i da je ta upotreba u velikoj meri odredena
potrebama i interesima sadasnje elite” (Smith 1999: 93). No za
Smitha “[e]tnicka proslost je upotrebljiva ukoliko se moZe tvrdi-
ti da je autenti¢na na nekoliko nivoa, ukoliko moZe da inspirise
mase stanovniStva i ukoliko je relativho dobro potvrdena”, a “isto
toliko je vazno i to da je Ziva u se¢anju naroda, da se moze otkriti
preko predmeta, zapisa i usmene predaje, te da se moze pre-
neti preko sistema masovnog, javhog obrazovanja, kao i preko
masovnih medija” (Smith 1999: 110). Smith ove teze drZi primje-
njivima i na zajednice s osiromasenom ili slabo dokumentiranom
etno-historijom, sve one na koje se na odreden nacin odnosi
Hegelova teorija o “narodima bez povijesti” (Smith 1999: 105),
pa se one u tom smislu mogu aplicirati i na slovensku sportsku
situaciju.t’

5 Naime, bududi da je slovenski narod tek 1991. godine izborio svoju samo-
stalnu drZavu, a dotad su kroz povijest Slovenci bili pod raznim suverenima pa
i nisu imali prikladnu bazu za razvijanje vlastitog gradanskog identiteta, po-
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Hrvatsko skijanje kao prinos sportskoj naciji

Kad se slovenski skijaski fenomen u 1980-ima protumaci preko
ideje pupka kao upotrebljive proslosti, dodatno upada u oci da
hrvatsko skijanje takvog “pupka” i “pupCane vrpce” nema. Ako
u Franji BuCaru® i njegovoj ulozi za razvitak modernog skijanja
krajem 19. stolje¢a hrvatska skijaSka povijest joS i ima stanoviti
pandan ulozi Edmunda Cibeja u slovenskoj skijagkoj povijesti,
ipak do pojavljivanja obitelji Kosteli¢ potkraj 20. stolje¢a hrvat-
ska skijaSka povijest nema figuru usporedivu s onom Rudolfa
Badjure.®®

Bududi da je ono jo§ 1990-ih, sve do uspjeha Kosteli¢a, tretira-
no egzoti¢nom pojavom i elitistickom razonodom (Pulji¢ 2005: 11),
posve je shvatljivo da kod hrvatskog skijanja u 2000-ima, politi¢ki
princip poimanja nacije preteze nad etnickim. I iz tih je razloga
u hrvatskom slucaju konstruktivisticko tumacenje sprege skijas-
koga i nacionalnog kudikamo smislenije negoli etno-simbolicko.

Ante Kosteli¢ i njegova djeca, Janica i Ivica, ne samo da obi-
ljeZavaju, nego zapravo i kreiraju suvremeno hrvatsko skijanje,
no oni to pocinju ¢initi petnaestak godina nakon Krizaja, u vri-
jeme kad se medalje osvajaju pod hrvatskom zastavom i kad su

stoje dobri argumenti da ih se izvana promatra kroz tu “hegelovsku” prizmu (v.
Doupona Topi¢ i Coakley 2010: 378).

% Za viSe o tome kako je kao “svestrani sporta$” i “promicatelj sporta”
Franjo Bucar konkretno pridonio razvoju skijanja u Hrvatskoj vidi primjerice
Hrvatski zbor ucitelja i trenera skijanja (2009: 36-37).

% Evo $to potkraj prve polovine 20. stolje¢a navodi ucitelj skijanja Dragutin
Frankovi¢: “Mozemo slutiti da je (prema Valvazoru) iz Bloka u Sloveniji pres-
lo nasim seljacima u Gorski Kotar odakle je imalo utjecaj na daljnje Sirenje.
Skijanje je kao sport zapocelo kod nas pocetkom ovog stolje¢a. U zimskom
razdoblju godine 1894./95. bio je osnovan u Zagrebu prvi skijaski ogranak u
sastavu ‘Zagrebackog klizackog drustva’. Od toga vremena pocelo se skijanje
kao sport sve viSe razvijati. Prvi skijaski tecaj otvoren je 3. II. 1913. u Gorskom
Kotaru. Tom prilikom odrzalo se i jedno nesluzbeno natjecanje” (Frankovic¢
1945: 9-10).
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sportsku povijest Republike Hrvatske ve¢ prije skijaSa poceli
velikim medunarodnim uspjesima oblikovati nogometasi i ruko-
metas$i. U to vrijeme se i u podruéju sporta “hrvatski nacionalni
identitet u globaliziraju¢em svijetu” uspostavlja spram nekih
novih politickih subjekata, a ne viSe toliko spram nekadasnjih
konstitutivnih jugoslavenskih naroda, dakle ne viSe strogo na
etnickoj platformi. Prijetnja nadnacionalnosti, s kojom je suocen
hrvatski nacionalni identitet, dolazi dakako od institucije koju
tvori rastu¢e mnostvo drzava-nacija — Europske unije.”

Hrvatsko je osamostaljenje i ono Sto za njim slijedi tranzicij-
sko razdoblje, i to (najmanje) u dvostrukom smislu: iz socijaliz-
ma se prelazi u kapitalizam, ali istodobno se iz nesamostalnosti
unutar jedne socijalisticke federacije prelazi u nesamostalnost
unutar Europske unije i globalnoga kapitalizma. Dok bi se hr-
vatska kulturna politika “mogla opisati kao niz reakcija na takvo
proturjecje i ujedno pokusaj redefiniranja kulturnog identiteta

" Ovdje preuzimam naslov zbornika ¢iji urednici u njegovu predgovoru
isticu raznorodnost priloga u njemu, ali i izdvajaju pristup temi koji te pri-
loge povezuje te, zajedno s temom samom, opravdava njihovo okupljanje u
zbornickoj cjelini: “MoZda je jedina tocka suglasnosti medu autorima njihova
rezerviranost prema primordijalistickom shva¢anju identiteta, po kojemu ne
samo da je na$ mi uglavnom isti - s obzirom na opseg kolektivnog identiteta
ili zajednicke pripadnosti, sposobnosti medusobnog prepoznavanja i konver-
gentnih putova u proslosti i sadasnjosti - nego su sli¢no, toboze ve¢ odavno,
odredeni i nasi odnosi s drugima. Ako niSta drugo, globalizacija je, zajedno s
pribliZavanjem Hrvatske Europskoj uniji, snaZzno uzdrmala takva uvjerenja koja
su u Hrvatskoj jos uvijek rasprostranjena” (Budak i Katunari¢ 2010: XII).

" U svojem tekstu o politici i poetici etnonacionalnih identiteta Zlatko
Kramari¢ i Angelina Banovi¢-Markovska diskutiraju i o buduénosti nacionalne
drzave kao moderne politicke forme, nalaze¢i da “[nj]ezino postojanje u opéem
i heterogenom okviru poslijenacionalnog politickog poretka oslobodenog pri-
nuda nacionalne uniformnosti, otvara pitanje o sudbini koncepta ‘drzava-na-
cija, o njezinoj sadasnjoj krizi, kao i o neizvjesnoj budu¢nosti toga koncepta,
prije svega u kontekstu prevladavaju¢ih procesa globalizacije i mondijalizacije,
koji bitno osporavaju svaku ideju stabilnog identiteta: moderni je identitet, u
prvome redu, paradigmatican primjer trajno nestabilnog identiteta!” (Kramari¢
i Banovi¢-Markovska 2013: 11).

90



SPORTSKA NACIJA | NACIONALNI SPORT

drzave koja gubi ekonomsku i politi¢ku suverenost netom ju je
stekla” (Katunari¢ 2013: 205), sportska politika u Hrvatskoj u svo-
jim istaknutim primjerima (IvaniSevi¢, Kosteli¢, V1asi¢) poprima
obiteljski, a ne nacionalni predznak te je, shvatljivo, vodena obi-
teljskim, a ne nacionalnim prioritetima i ciljevima.

Budud¢i da je Hrvatska nealpska zemlja, sa svega Cetiri pla-
nine, najéeS¢e s malom koli¢inom snijega u zimskim mjesecima
i s malim brojem, za vrhunsko skijanje neadekvatnih skijalista,
Kosteli¢i ni u geografskoj infrastrukturi, bas kao ni u konstelaciji
snaga u hrvatskom sportu, nisu imali primjerene uvjete za svo-
je Sampionske ambicije. Dokumentarni film Dnevnik pobjednika
(2002), autora Brune Kovacevica i redatelja Rajka Varlaja, i Gnothi
Seauton - Upoznaj samog sebe (2016), neSto kasniji uradak istog
dvojca, u tom smislu takoder dobro svjedoce da hrvatsko skijanje
ima obiteljsku, a ne nacionalnu bazu te da nesvakidas$nji rezultati
Janice i Ivice ne mogu biti ispricani kao prica s povijesnom jez-
grom, nego iskljucivo kao pri¢a o entuzijazmu, radu i odricanju.

Ta je pri¢a, medutim, s nadodanim primjesama nacionalnoga
u hrvatskoj tranzicijskoj stvarnosti bez problema postala bajkom.
Kroz figuru SnjeZne Kraljice - Janice Kosteli¢, a zatim i sljemen-
ske utrke koja je dobila ime po Jani¢inom nadimku, u Hrvatskoj
je, dakle, u 2000-ima promovirana skijaska bajka koja se samo
upisala u ve¢ etabliranu ideju male zemlje za velike sportske
rezultate i glamurozne priredbe, nacije koja konstantno rada i
stvara svjetske sportske veli¢ine i drzave koja proizvodi znacajne
sportske dogadaje.

Nastupi i govori politi¢ara i duznosnika, medijska prezentaci-
ja te naposljetku i sami rituali slavljeni¢kih do¢eka na Trgu bana
Jelaci¢a ugradili su nacionalni duh i u okrilje hrvatskog skijanja,”
no ono se ipak tim putem nije moglo, a ni trebalo nametnuti kao

7 Janica Kosteli¢ je na Zimskim olimpijskim igrama u Salt Lake Cityju 2002.
godine osvojila tri zlatne i srebrnu medalju te joj je po povratku u Zagreb na
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nacionalni sport, ve¢ je posredno dalo svoj doprinos predstavlja-
nju Hrvatske kao “sportske nacije”.

Trgu bana Jelacic¢a prireden veliki docek. Ratko Cvetni¢ (2004: 228-229) taj do-

Cek “cita” kao “drzavni blagdan”

Za interpretaciju do¢eka Janice Kosteli¢ kao medijskog dogadaja s paralel-
nim integrativnim i dezintegrativnim aspektima, dogadaja koji potice nacional-
nu koheziju, ali istodobno pospjesuje regionalna rivalstva, vidi Krajina (2012).

Zarazradu s time povezane teze kako se sport tijekom 20. stolje¢a razvio u
eminentan medijski dogadaj vidi Kotnik (2011).
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Gore: Ante Kosteli¢ i Janica Kosteli¢, FIS Svjetski kup za skijase, Snow Queen
Trophy, Sljeme, Zagreb, 6. sije¢nja 2009.

Dolje: JoSko Vla$i¢, Blanka Vla$i¢ i Bojan Marinovi¢, Izbor sportasa godine
Sportskih novosti, studio HRT-a, Zagreb, 26. prosinca 2010.






Muska retorika i zenska
motorika: ocevi i kceri
hrvatskog postsocijalistickog
sporta

Eto, otac mi je prije tri dana dozivio “iluminaciju” i prezentirao mi
je plan za ljeto. Odmah sam vidjela da je to ono pravo. Mnogi misle
da je moja snaga u dugim nogama i talentu, no otac je moja najvec¢a
prednost. U svijetu je samo 0,00...01 posto takvih.

Blanka Vla$i¢™

Dakle, koncept sportske nacije pociva u suvremenoj Hrvatskoj
na amalgamu kolektivnih i individualnih sportova, a o¢ito je, isto
tako, da mu ne pridonose samo sportske, ve¢ svoj prilog daju i
pojedine obiteljske politike. No, budud¢i da nije rije¢ jedino o ve¢
apostrofiranoj skijaskoj obitelji Kosteli¢, a i stoga jer je mnogosto
bazirano na sportskim postignu¢ima Zena, taj domaci fenomen
obiteljske jezgre sportskih uspjeha neprijeporno iziskuje i propi-
tivanje spolne i rodne dimenzije.

Obitelj kao jezgra sportskih postignuca

Novija hrvatska sportska povijest ponudila je dosad nekoliko
primjera malih obiteljskih sportskih industrija ¢ija se praksa

 Pero Smolci¢, “Blanka Vlasi¢: Moja najveca prednost je otac Josko”, 3. 4.
2010., https://www.slobodnadalmacija.hr/sport/atletika/clanak/id /94261/
blanka-vlasic-moja-najveca-prednost-je-otac-josko.


https://www.slobodnadalmacija.hr/sport/atletika/clanak/id/94261/blanka-vlasic-moja-najveca-prednost-je-otac-josko
https://www.slobodnadalmacija.hr/sport/atletika/clanak/id/94261/blanka-vlasic-moja-najveca-prednost-je-otac-josko
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stvaranja vrhunskih sportasica u onim medijski najeksponirani-
jim slucajevima, ocjenjujemo li je kroz sportske rezultate, po-
kazala vrlo uspjeSnom. NajvaZznija okosnica tih industrija bila
je suradnja izmedu oca i kéeri u sklopu trenaznog procesa u
odredenom sportu, $to dakako nije hrvatski novitet na svjetskoj
sportskoj pozornici. No, ono §to privlac¢i pozornost jest izvedba
te suradnje. Radilo se, naime, o urusavanju uvrijeZenih predodz-
bi i stereotipa, s jedne strane unutar sportskog polja, a s druge
unutar hrvatskog drustva.

Pristupajuéi sportu kao kulturnom fenomenu zahvalnom za
analizu rodnih, spolnih, dobnih, ideoloskih i drugih razlika te
njihovih artikulacija unutar drustva i kulture, namjera mi je raz-
motriti dva sli¢na, medusobno ¢ak i povezana slucaja na nacin da
problematiziram naizgled neproblemati¢ne prakse te ponudim
specifi¢na tumacenja naizgled beznacajnih fenomena.

Za tako neSto bit ¢e potrebno utvrditi $to je to “hrvatski
postsocijalisticki sport”, ispitati je li takva kvalifikacija sporta
uopce odrziva; trebat ¢e ujedno elaborirati tko su “ocevi i kéeri”
tog sporta - pojasniti u kojem se smislu ta sintagma tice obitelj-
skih veza, a u kojem upucuje na generacijska, statusna i druga
obiljeZja te na tranzicijski aspekt sporta, ali i drustva u cijelosti;
k tome, odnos ocevi-kéeri, zasnovan dakako i na spolnim i rod-
nim obiljeZjima, rasvijetlit ¢u preko kategorija “muske retorike” i
“zenske motorike”, koje takoder iziskuju da ih se pobliZe odredi.

Socijalisti¢ki sport(ovi) u Jugoslaviji

Kad se konstatira da je u socijalistickim sistemima poput jugo-
slavenskog sport bio pod drzavnom kontrolom i protekcijom te
da je bio vaznom komponentom sistema socijalistickog samo-
upravljanja, to se obi¢no dopunjuje napomenom da nisu svi spor-
tovi, a kamoli svi sportasi, uZivali ista prava i privilegije. Politicke
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investicije, a i popratno medijsko tetoSenje, bili su usmjereni po-
najviSe na nogomet, tako da je on bio dobro zasti¢en i onda kad
sama igra nije “narodu” donosila veselje, nego mu je odnosila no-
vac.™ Otaljavanje posla, a i izostanak adekvatnih rezultata, neos-
porno prispodobivi fazama “socijalistickog zZivota” tog sportskog
luconoS$e jugoslavenskog druStva, nisu ugrozavali privilegiranu
poziciju nogometasa i ostalih posrednika u nogometu, a ni status
samog nogometa. Nakon $to je profesionalizam u njemu isprva
bio javnom tajnom, pomno prikrivan i uspjeSno pomiren sa soci-
jalizmom kroz diskurzivne mehanizme upozoravanja na duboke
svjetonazorske razlike izmedu zapadno-klasi¢nog i isto¢no-
drzavnog profesionalizma (usp. Starc 2009: 219-220), nogomet
je uJugoslaviji ve¢ od kasnih 1960-ih bio druStveno etabliran kao
potpuno profesionalna djelatnost. No u kasnom je socijalizmu,
pod egidom samoupravljanja, proklamirano namjensko tro$enje
sredstava u nogometu nerijetko okoncavalo malverzacijama i
pretvaranjem istih u privatni kapital.

Otprilike istodobno, jedan se drugi sport isticao na druga-
¢iji nacin. Medu kolektivnim sportovima, za socijalisticki sistem
kudikamo reprezentativnijima od individualnih, koSarka je po
svojoj uspjesnosti zauzimala posebno mjesto. Prema povjesni-
caru Vjekoslavu Perici, izvanredni rezultati jugoslavenske koSar-
kaske reprezentacije, “institucije stvorene u bivs§oj socijalistickoj
Jugoslaviji” (Perica 2003: 175), “plodovi su jednog tima, sistema,
Skole, spoja individualnog i kolektivnog, rada trenera, igraca
i menadZera, kulture i ideologije, jedinstva i raznolikosti” (Pe-
rica 2003: 172). Tajna se jugoslavenske koSarke, prema njemu,
nije krila u genetici, jer su miSi¢avi i gorostasni atlete nastupali
za druge, Sovjetski Savez i Sjedinjene Americke Drzave, nego u
skoli, a nju stvaraju ucitelji, profesori i treneri. Komentirajuci
pak srozavanje hrvatske koSarke od ranih 1990-ih naovamo, koje

™1z “narod hoc¢e pobjede” slijedi “[d]aj narode pare” (Simonovi¢ 1985: 43).
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je uslijedilo zbog naprasnog prekida s kontinuitetom uhodane
jugoslavenske Skole koSarke, Perica ustvrduje da su trofeji s po-
Cetka plod minulog rada. Prema njegovu misljenju, “sport stvo-
ren u postsocijalizmu za vrijeme balkanskih ratova devedesetih”
(Perica 2003: 173) zapravo i ne postoji.

Veselko TenZera u svojem kolumnisti¢kom prac¢enju sporta u
Jugoslaviji naglasak pomice od infrastrukturnog prema mentali-
tetnim aspektima uspjeha, zapazaju¢i da se koSarka pokazala kao
Skola jedne nove mladosti, odgojene na svjetskim rezultatima, a
“da iza toga stoji gotovo fanati¢ni rad, iscrpljujuci treninzi, ispiti-
vanje krajnjih granica vlastite licnosti i hod po Zici uspjeha” (Ten-
Zera 1989: 99). U primjerima uspjesnih koSarkaskih izbornika u
bivSoj Jugoslaviji, Ranku Zeravici i Mirku Novoselu, prepoznaje
drugacije trenerske uloge i politike no u nogometnih trenera
(TenZera 1989: 92), ¢ije funkcioniranje prokazuje kao glavnog
krivca za “sve veci prodor racionalnih konstrukcija, taktizerstva
i ziherastva’, koji je “stubokom izmijenio lik klasi¢nog sportasa”
(TenZera 1989: 163). TenZera hvali i slavi “poeziju rada”, “umjet-
nost snage” i “kulturu pobjede” (1989: 110) pa stoga komentira i
individualne sportske karijere i podvige - veli¢a atleticara Lu-
ciana Su$nja, stolnotenisa¢a Dragutina Surbeka, boksa¢a Matu
Parlova, nalazeci za sport opcenito da je u uvjetima velikih si-
stema i velike bezli¢nosti sacuvao mit individue, ostajuci osoban
i obecavajuéi nesto u skladu sa snovima (Tenzera 1989: 115-116).

Dok su, ako je vjerovati Pericinom naknadnom pogledu, uje-
dinjena drzava, besplatno Skolovanje i zdravstveno osiguranje,
gradovi i sveuciliSta, profesori i treneri najbolja moguc¢a podlo-
ga za rezultat, TenZera, premda takoder zasijeca u drusStveno-
sportske, a i kulturne odnose unutar jugoslavenskog socijali-
stickog sistema, viSe apostrofira individualnu i kolektivnu psi-
hologiju, koliko sporta toliko i drustva. To je vjerojatno najbolje
predoceno njegovim tumacenjem krize jugoslavenskog sporta
tvrdnjom da je “dinamika rezultata zamijenjena filozofijom izgo-
vora” (Tenzera 1989: 178).
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Hrvatski postsocijalisticki sport

Uvazimo li pri tumacenju stanja hrvatskog postsocijalistickog
nogometa prethodno apostrofiran, nazovimo ga psihologizira-
juci tip eksplikacije, moZemo u tom nogometu mozda (i samo
uvjetno) prepoznati “homo postcommunisticusa” (Biro 2006),
koji je zadojen nagradivanim neradom navikao samo dobivati, ne
i zaradivati (Biro 2006: 16). Tada bismo, valjda, i preostatke ega-
litaristickih navika iz proslog sistema, hedonisticko nastojanje
da se ima isto iako se ne ulaZe isto (Biro 2006: 24), a §to se bez
vecih problema dade razabrati u pojedinim sportskim struktura-
ma i kolektivima u Hrvatskoj, mogli shvatiti kao nesto Sto ometa
usvajanje novih vrijednosti i ko¢i razvitak sporta u cjelini.

Prokazivanje strukturnih grijeha kulminiralo bi zakljuckom
da tek posvemasnja besparica koja pogada hrvatski (klupski)
nogomet posljednjih godina propisno uzdrmava dugo vremena
uScuvan Kklijentelisticki obrazac, preuzet iz socijalistickog mo-
dela funkcioniranja sporta u biv§oj drZavi. Uz taj bi se zaklju¢ak
ipak moralo respektirati i uvid da su neki sportski klubovi, kao
i neki sportski dogadaji u Hrvatskoj, preciznije u Zagrebu, jo$
dugo vremena odli¢no Zivjeli (i) od tudeg novca, koji u ovom no-
vom kontekstu pritjece dobrim dijelom iz gradskog prora¢una.”

Lako bismo, medutim, pri takvoj analizi hrvatske nogomet-
ne (post)tranzicijske stvarnosti upali u zamku pa “zasjeli na tezu
o socijalistickom mentalitetu kao neotudivom totalitaristickom
preostatku/nedostatku koji muti vodu ideje i prakse opcega
napredovanja” (Prica 2007: 33). Problem je u tome $to usredo-
tocenje na neiskorijenjeni, ozloglaseni socijalisticki mentalitet u

s GNK Dinamo i skijaske utrke na Sljemenu pod nazivom Snjezna kraljica
i Snjezni kralj prvi padaju na pamet. Za njihovu opstojnost zasluzan klijente-
listicki obrazac funkcioniranja najplasti¢nije se moZe opisati metaforama kao
Sto su: “biti pup¢anom vrpcom zakacen o izvor dobrobiti” ili “visjeti o sisi” (Biro
2006: 25).
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hrvatskom sportu ne ostavlja dovoljno prostora da se uoci dru-
gu, ne manju nevolju tog sporta, a to su porazavajuce posljedice
“podivljalog kapitalizma”. Profesionalni sport nekako podrazu-
mijeva “odnose egzistencijalne konkurencije na svim nivoima”
(Simonovi¢ 1985: 51), Sto ga zapravo i predisponira za funkcio-
niranje po kapitalistickim principima, ali zlosretna kohabitacija
poduzetnickog i politickog kapitalizma u hrvatskom primjeru
(usp. Zupanov 2002: 52-99) pruza dobru priliku za razgradnju
pravolinijske marksisti¢ke kritike kakvu Ljubodrag Simonovi¢
(1985) nudi u svojoj analizi fenomena profesionalizacije jugosla-
venskog socijalistickog sporta.

Nije dakako u postsocijalisti¢koj Hrvatskoj sav sport sve vrije-
me obiljeZen (jedino) spomenutom kohabitacijom. U ratno doba
pocetkom 1990-ih, kad je oformljena nova drzava, a nacionali-
sticka retorika istisnula je onu socijalisticku iz javnog prostora,
potrebe i ciljevi kolektiva, u obli¢ju nacionalne kohezije, bili su u
prvom planu. Neskriveni je individualizam, u smislu autisticnog
odabiranja ili, jo§ gore, javnog isticanja vlastitog Zivotnog puta,
u tom vremenu bio krajnje nepopularan. U skladu s time, indi-
vidualni sportovi bas$ i nisu mogli biti konkurentni kolektivnima
po emocijama koje su izazivali i medijskoj paznji koju su zaslu-
zivali, iako je bilo pojedinaca poput Gorana IvaniSevic¢a koji su
zahvaljujuéi svojim uspjesima i imidzu dozivljavani kao sportski
ambasadori Hrvatske u svijetu.

Iz tog se vremena u kolektivhu memoriju urezalo zakuca-
vanje Franje Arapovi¢a™ poprac¢eno uzvikom Slavka Cvitkovica,
televizijskog komentatora zaduZenog za koSarku - “Spusti se,
Franjo” - a trebalo je otada pro¢i desetak godina da Sira javnost
uopce osvijesti kako u Hrvatskoj netko skija i skace u vis, da
dozna za onda zapocete Sampionske projekte, a u sklopu njih i

6 Tim je koSem hrvatska reprezentacija doSla u rezultatsku prednost pro-
tiv reprezentacije SAD-a, jedinog pravog, autenti¢nog Dream Teama, u finalu
Olimpijskih igara u Barceloni 1992. godine.
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za po mnogocemu netipi¢ne trenazne procese Ante Kosteli¢a i
JoSka Vlasic¢a s njihovim tada ni deset godina starim kéerima. Po
osamostaljenju, kad je Hrvatska prakticki zakoradila u jo$ nede-
finirani postsocijalizam, nove su generacije hrvatskih sportasa
tek trebale stasati. Reflektori su bili usmjereni negdje drugdje,
prema nogometasima, potom i rukometasima, a ne u dvije ano-
nimne djevojcice, Janicu i Blanku.

Pa ipak, hrvatski bi sport danas vjerojatno bio siromasniji za
dvije impresivne sportske karijere i s njima povezane bogate bi-
ografije da su Ante Kosteli¢ i JoSko Vla$i¢ svoje ambicije i vizije
usmjerili na kolektivno dobro, da nisu bili zanesenjaci i “radoho-
licari” Njihov je rad u sportu ve¢ u socijalistickom druStvenom
sistemu davao odredenog ploda, ali nesto vazno je svemu tome
nedostajalo - nisu joS§ bili ocevi! Zato je tek njihovo sportsko dje-
lovanje u Republici Hrvatskoj - zapoceto u svojevrsnom zijevu
izmedu odumiruéeg socijalizma i predstojece privatizacije, kata-
lizatora divljeg kapitalizma, u razdoblju izgradnje /osvjeS$c¢ivanja
samostalne drzave - moglo biti kvalitetno primije¢eno i adekvat-
no vrednovano.

Ali tek naknadno, kad su k¢eri narasle, makar ne jo$ i odrasle,
te su dospjele do prvih trofeja u seniorskoj konkurenciji. Jani-
ca Kosteli¢ u skijanju, koje je tretirano kao “sportska egzotika i
elitisticka razonoda u drzavi koja je grcala u ratnim strahotama
pocetka devedesetih” (Pulji¢ 2005: 11), a Blanka Vlasi¢ u atleti-
ci, tada, bas kao i u bivS§oj drZavi, toj joS “strahovito zapusStenoj
gramatici sporta” (Tenzera 1989: 13), prepustenoj sporadi¢nim
bljeskovima pojedinaca.

Ocevi i kéeri hrvatskog postsocijalistickog sporta

Moj je fokus, dakle, na dvjema sportaSicama, skijaSici i skakaciciu
vis, koje pripadaju najuzem svjetskom vrhu u svojim sportovima,
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a objema su ocevi ujedno i treneri.”” U slucajevima Kostelica i
Vlasic¢a, budu¢i da su u Anti, odnosno Josku ujedinjene osobe
oca i trenera, za vrhunski sport optimalna “trokutna” veza iz-
medu roditelja, djeteta i trenera (usp. TuSak et al. 2003: 80-86)
nije ostvarena. Uskladivanje roditeljskih zahtjeva spram djeteta
i trenerskih zahtjeva spram sportasa/ice ovdje se umjesto kroz
trokutnu odvijalo kroz linearnu komunikaciju, dakle izmedu dvi-
je osobe. Makar ni kod Kosteli¢a, gdje je otac Ante neko vrijeme
uz Janicu trenirao i svog sina, a Jani¢inog brata, Ivicu, ni kod
Vlasica, gdje je osim oca Joska, dugi niz godina Brankin trener
bio i Bojan Marinovi¢, situacija nije “bez tre¢ega”, ostaje Cinje-
nica da su u oba primjera otac i trener jedna te ista osoba. Pri
takvom stanju stvari uobicajen je stanovit stupanj kolizije, kao
i izostanak kriticke distance. Osim toga, moZe se ocekivati i da
¢e do¢i do prianjanja trenerske (sportske) ideologije uz o¢insku
(roditeljsku) ideologiju.

Nesumnjivo, vaZan preduvjet za dosezanje vrhunskih sport-
skih rezultata kod Janice i Blanke bilo je prihvacanje sportskih i
Zivotnih filozofija njihovih oceva, pristajanje na njihova trener-
ska i roditeljska ocekivanja. Nacin na koji su obje provele svoje
djetinjstvo i mladenastvo, o ¢emu postoje brojna svjedo¢anstva,
kao i njihovi vlastiti iskazi (usp. Birti¢ 2006; Bobanovi¢ 2009; Fi-
genwald 2007; Pulji¢ 2005; Vlasi¢ 2005) upucuje na to da su Ante
Kosteli¢ i Josko Vlasi¢ kod svojeg ocinstva pri sportu bili izrazi-
to ciljno odnosno rezultatski orijentirani. Obojica prema tome
spadaju u tip oceva koji dijeli “ortodoksne” maskuline vrijedno-
sti poput preuzimanja rizika, spremnosti na podnosenje boli i

U hrvatskom su sportu sli¢ni, razvikani slucajevi sportskih suradnji rodi-
telja i djeteta postojali u odbojci (Barbara i Ivica Jeli¢) i nogometu (Niko i Zlatko
Kranjcar), no osim §to je u kontekstu ove teme uputno razlikovati individualne
i kolektivne sportove, u slucaju prvo dvoje ne postoji dostatno izraZzena muska
retorika, makar je otac bio i trener i izbornik, a kod druge dvojice izostaje Zen-
ska motorika jer se radi o ocu i sinu. Iz tih razloga necu se njima baviti.
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ozljeda te kompetitivnosti. Odredena istraZivanja pokazuju da
“ocinstvo kroz sport” najbolje funkcionira kad oc¢evi uspiju izba-
lansirati takav tip oCinstva s opre¢nim, briZnim tipom, karakteri-
sti¢nim za “ukljucujuci” maskulinitet koji konotira ekspresivnost
i ohrabrivanje. No, “o¢instvo pri sportu” koje su prakticirali, a na
neki nacin i promovirali Ante i JoSko, ipak je neSto posve drugo
od “oc¢instva kroz sport”, koje je logi¢nije istraZzivati na uzorku
oceva koji prate, a ne na onim o¢evima koji osmisljavaju i provo-
de sportski razvoj svog djeteta. Uostalom, “o¢instvo kroz sport”
je puno CeSce te je utoliko vec¢ i etablirano kao tema psiholoskih
promisljanja (usp. Gottzen i Kremer-Sadlik 2012).

Cinjenica da se kod Janice i Ante Kosteli¢a te kod Blanke i
Joska VlaSic¢a radi o odnosu oceva i kéeri, a istodobno i o odnosu
muskih trenera i sportaSica, upucuje na dodatne, specificne pro-
bleme s psiholoskog stajaliSta.” O teSko¢i identificiranja Zenskog
djeteta s ocem svjedoce i rije¢i Blanke Vlasi¢: “Sjecam se da sam
u vrijeme intenzivnog puberteta stalno ponavljala da necu biti
kao moj tata; necu se stalno brinuti niti u trenucima tiSine od-
lutati u svoj svijet problema; nec¢u imati bore, necu se ljutiti na
sebe niti biti kriticna prema drugima, ali to sve sada jesam - iz
dana u dan sve sli¢nija svom ocu” (V1asi¢ 2005: 91).

Sudec¢i po popularno-psiholoskoj literaturi, i kao sportske
trenerice i kao roditeljice Zene slove za empaticnije, pristu-
pacnije, “mekse” od muskaraca, dok se muskarce u pravilu drzi
dominantnijima, odlu¢nijima i autoritativnijima. Prema Susan

Sharpe (1994: 31) te bi se karakterne razlike medu njima trebale

® Interesantno je, s obzirom na to, spomenuti da psihologija odnosa
sportasa i njihovih trenera, kad je o muskarcima rije¢, kao bitne ustanovljava
kategorije “modela ponasanja” i “surogat-ocinstva” “Treneri su vazni ucitelji
i muski modeli ponaSanja u zivotima mladi¢a. Mnogi mladi sportasi provode
viSe vremena sa svojim trenerima nego sa svojim ocevima. Treneri i igraci kat-
kad razvijaju vezu koja moZe potrajati mnogo godina nakon njihove suradnje.
Treneri Cesto djeluju kao surogat-ocevi, oblikujuéi verziju muZevnosti za mla-
di¢e koji od njih ocekuju vodenje i ustroj” (Katz 1996: 103).
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ispostaviti kao prednost majki na podrudju roditeljstva, a pred-
nost oc¢eva na podrucju sporta i trenerstva.

Kod Kosteli¢a i Vlasic¢a se, medutim, poklopilo da kéeri gotovo
u potpunosti slijede ideje, zamisli i zahtjeve svojih oCeva-trenera.
No, istovremeno dok su svoje o¢eve-trenere kao dvovrsne auto-
ritete iznimno poStovale te se u velikoj mjeri pokoravale njiho-
vim planovima, kao i radnim i Zivotnim principima, na odreden
su nacin, a posve razumljivo, Blanka, odnosno Janica bile blize
svojim majkama, Veneri, odnosno Marici.” Dok je Blanka posta-
jala sve sli¢nija ocu protiv svoje volje, Janica se nikako nije mogla
zamisliti u ulozi svog oca i ve¢ na pocecima svoje sportske kari-
jere znala je da se nikad i nikako nece baviti trenerskim poslom
po njezinu svrietku (Pulji¢ 2005: 140).

Kao §to je ve¢ natuknuto, sportska i ina javnost u Hrvatskoj
dobro su upoznati s time da su Ante Kosteli¢ i Josko Vlasi¢, kao
bivsi sportasi, dugogodi$nji sportski djelatnici i treneri po stru-
ci,% osmislili sportski razvoj svojih kceri jos od najranijeg djetinj-
stva. Pomno planirani projekti koji oblikuju odgoj i socijalizaciju
njihove djece ne zaustavljaju se u svojim ciljevima, dakako, na
rekreativhom bavljenju sportom, ve¢ se radi o nakani stvara-
nja vrhunskih sportaSica, svjetskih Sampionki. To neminovno

" Obje su majke inace, kao nekadasnje sportasice, figurirale kao izuzetna
potpora ne samo k¢erima (djeci), nego i muZevima te su zapravo kota¢ za-
masnjak “obiteljskih sportskih industrija”. Za intenciju ove rasprave da unutar
posebnih zadanih okvira propita i opéenite musko-Zenske odnose u sportu,
znakovit je podatak da obje majke imaju reputaciju ¢uvarica doma i vrsnih ku-
harica, pri ¢emu je Jani¢ina majka Marica katkad putovala s obitelji na skijaska
natjecanja, gdje je u iznajmljenim apartmanima nastojala simulirati “domacu”
atmosferu i uvjete (usp. Birti¢ 2006; Bobanovi¢ 2009).

80 Ante Kosteli¢ sam je bio rukometa$, a zatim rukometni trener, koji se
oku$ao i u treniranju Zenskih ekipa, da bi naposljetku radi svoje djece postao
skijaskim trenerom (usp. Birti¢ 2006). Josko Vla$i¢ bavio se aktivno atletikom,
postizu¢i vrhunske rezultate u desetoboju, a karijeru u sportu nastavio je kao
trener atletiCara, tenisaca i koSarkasSa, afirmiran prije svega kao stru¢njak za
kondicijsku pripremu. Na koncu se radi Blanke profilirao kao trener u atletici
(usp. Bobanovi¢ 2009).
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obuhvaca i razvijanje odredenih ljudskih kvaliteta kod Janice,
odnosno kod Blanke, pa bismo Antu i Joska s punim pravom mo-
gli okarakterizirati ideolozima sportskih karijera, ali i Zivotnih
putanja njihove vlastite djece. Obojicu neosporno odlikuju bo-
gatstvo ideja, kreativnost, vizionarstvo, ali i ambicioznost.®

Rod i motorika u sportu

Povijest (Zenskog) sporta svjedo¢i o tome da je u razli¢itim vre-
menima i na razli¢ite nacine sudjelovanje, a onda i djelovanje
Zena u sportu bilo ograni¢enog karaktera (usp. Doupona Topic¢
2004: 28-40). Takav razvoj situacije, razumije se, bio je i jest
neodvojiv od uvrijeZenog poimanja sporta kao svojevrsnog ba-
stiona muskosti, poimanja sazdanog na razli¢itim, ali u njihovoj
ukupnosti kulturalno ¢vrsto usidrenim argumentima. Naposljet-
ku, kako je to u svojoj modernoj eri oduvijek i bio, sport je i dan
danas temeljen na binarnoj podjeli spola, pri ¢emu muska hege-
monija stimulira u sportskom polju rasireno, “zdravorazumsko”
glediSte kako je upravo muski sport onaj pravi.

Tom binarnom podjelom potaknut, moment usporedbe spo-
lova ispostavlja se kao do danas neuklonjen kamen spoticanja u
borbi za Zenska prava i Zensku poziciju u sportu. Nepravedna i
nepotrebna usporedba spolova zapravo je zasnovana ne samo
na binarnoj podjeli, nego na pretpostavljenoj “opozicionoj bi-
narnosti’, vjerovanju da su muskarci i Zene bezuvjetno razliciti.
Pravo stanje stvari u sportu, “kontinuum razlika” medu samim
muskarcima, medu samim Zenama, a onda i najvaZnije - skupno
promatrano medu objema kategorijama, bilo bi svakako lakse

81 O razini te ambicioznosti najbolje govori podatak iz Jani¢ine biografije da
je Ante Kosteli¢ svojeg starijeg sina Ivicu odgajao tako da je ovaj “u konacnici
trebao savrSeno skijati, ali i govoriti i pisati na nekoliko stranih jezika, ¢itati sve
$to mu je doslo pod ruku i biti oli¢enje ¢vrstine i odlu¢nosti” (Pulji¢ 2005: 11).
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primijetiti da se sportasi i sportaSice u praksi ne natje¢u gotovo
uvijek medusobno odvojeni (Messner 2002: 143).

I u najnovije vrijeme, kad se status Zena u sportu znatno po-
boljSao® i kad je evidentno sve vece zanimanje struke za pita-
nja Zenskog sudjelovanja u sportu, tesko je previdjeti da rodnu
neravnopravnost u sportu i dalje na neki nacin katalizira bio-
loski, genetski i psiholoski protumacena spolna nejednakost.
Premda konstrukcija rodne i spolne razlike nadilazi problem bi-
oloske determiniranosti muskaraca i Zena opc¢enito, a konkretno
njihovih motorickih sposobnosti i fizickih predispozicija za sport
i tjelesne aktivnosti, u sportu sveprisutan naglasak na momen-
tu tjelesnog i fizickog uvijek iznova potencira upravo te aspekte
(usp. Woodward 2012: 54-55).

Naime, sport je proZet ideologijom tjelesnosti, koju podjed-
nako propagiraju institucionalne strukture i diskursi. To znaci
da on pruza izuzetnu priliku za manipulacije kroz naturalizaciju
kulture. “Trcati brZe, skakati viSe, bacati dalje moze biti vide-
no - ne interpretirano. ‘Prirodno’ je jedan od temelja ideologije
zbog svoje ocite autonomije u odnosu na ‘pristranu’ interpreta-
ciju” (Willis 1982: 117). Otuda u sportu dominacija maskuliniteta,
utemeljena upravo u utjelovljenju odnosno u “bioloskoj prirodi”,
$to ju ¢ini samorazumljivom. Tu je na djelu, dakle, “somatizacija
druStvenih odnosa dominacije” (usp. Bourdieu 2001: 22-23).

Fenomenoloski doprinos proucavanju sporta mimo posto-
jec¢ih, popularnih ideologizacija tog podrucja i u tom podrucju
pociva na proucavanju utjecaja svijesti pojedinih sportasa na
njihovu tjelesnu izvedbu te omoguéuje interesantno polazi-
Ste za raspravu o rodu i motorici. Feministicka nadogradnja

82 § jedne strane, ovakve ocjene upadaju u zamku liberalnog feminizma i
njemu svojstvene retorike “jednakosti mogucnosti”, pretpostavljajuc¢i kvantita-
tivne aspekte problematike kvalitativnima (usp. Hargreaves 2003: 26-29), ali ih
je, s druge strane, tesko u potpunosti pobiti.
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fenomenoloskog ukazivanja na nerazlucivost uma i tijela u okvi-
ru sportske izvedbe na terenu upucuje na to da ocigledne razlike
u muskim i Zenskim tjelesnim pokretima ne proizlaze iz spola,
biologije i prirode.

Prema feministickim argumentima, u patrijarhalnim su drus-
tvima, gdje se na Zensku autonomiju i samopouzdanje apriorno
gleda sumnjic¢avo, odgoj i socijalizacija odgovorni za razlike u
muskoj i Zenskoj upotrebi tijela. Autonomija i kreativnost, kva-
litete dopuStane muskarcima, Zenama su uskracivane.®® Suzdr-
zanost Zena u upotrebi njihovih tjelesnih kapaciteta posljedica
je toga kako ih drustvo tretira od najmlade dobi. “Zene su u dje-
tinjstvu poticane da se ponasaju ‘damski, da drZe noge skupljene
i ne koriste ‘muske’ kretnje poput hodanja krupnim koracima.
Takve su tjelesne dispozicije naucene i steCene, a ne neizbjezne
i urodene” (Hughson et al. 2005: 151).

Bave¢i se individualnim sportovima - skijanjem, odnosno
atletikom - Janica Kosteli¢ i Blanka VlaSi¢ postizale su izuzetne
rezultate u svjetskoj konkurenciji. Njihovi sportski dosezi iziski-
vali su od njih vrhunsku motoricku izvedbu, koja je, na temelju
prethodno iznesenih feministickih vizura, dvojakog porijekla.
One su se zasigurno morale roditi s nekim tjelesnim i motori¢-
kim sposobnostima koje su onda nadogradivane kroz trenazni
proces, ali i kroz odgoj i socijalizaciju. Iz potonjeg bi trebala pro-
iste¢i njihova “Zenska motorika” sa svojim pretpostavljivim defi-
citima u odnosu na musku, no tomu bas i nije tako.

Njihova motorika jest Zenska, u smislu njihove pripadnosti

zenskom spolu i rodu, ali definitivno iznevjerava drusStvena oce-
kivanja. Janica Kosteli¢ je po tom pitanju posebno zanimljiva jer

8 To kod ta dva spola primjerice rezultira medusobno nejednakom upo-
trebom prostornih resursa u pojedinim sportovima. Tako u odbojci Zene loptu
najceSce Cekaju na jednom mjestu, ne skacuci na nju niti tré¢e¢i prema njoj, a
muskarci je pokusavaju dohvatiti u pokretu (Hughson et al. 2005: 151).
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je njezin stariji brat takoder vrhunski skijas. Njoj su djetinjstvo
obiljeZile brojne tjelesne aktivnosti, uglavnhom vezane za snijeg®
jer je njezin otac Ante nju i brata Ivicu ve¢ kao malu djecu vodio
na skijali$ta. Janica nije slu¢ajno neprekidno bila uz svog stari-
jeg brata, izloZena “muskim treninzima”. Ante Kosteli¢ se, naime,
hvalio prijateljima i poznanicima Jani¢inim atletskim sposobno-
stima, spominjuéi koliko tréi na 60 metara, skace u dalj, koliko
je brza, kakav joj je odraz (Birti¢ 2006: 109). Tako je i ona bila u
prilici, uz ostalo i zahvaljuju¢i obiteljskom okruZju te sportskoj
filozofiji svog oca, postepeno razvijati svoje tjelesne sposobnosti
i motoricke kapacitete.

Blanka pak ima mladu bracu, koja su se puno vremena nakon
nje ozbiljnije ukljucila u sport,® no ni ona nije u ranom djetinj-
stvu bila bez muskih modela u blizini. Otac ju je kao malu vodio
na stadion da gleda kako pod njegovim nadzorom treniraju atle-
ticari i tenisadi, §to se pokazalo tek pripremom za ono §to ¢e
uslijediti. “Blanka je od ranog djetinjstva pokazivala veliku moto-
ricku nadarenost [...] S lako¢om je usvajala nove pokrete, izne-
nadivala izvanrednom koordinacijom i brzinom neuobicajenom
za njezinu natprosjecnu tjelesnu visinu i mr$avost” (Vlasi¢ 2005:
8). Ona je, prema rijeCima njezinog oca Joska, imala tu sre¢u da
je odrastala u obitelji okrenutoj sportu, od najranije Zivotne dobi
prihvacajuéi takav zivotni stil i navike koji ¢e joj usaditi volju za

8 Vazno je napomenuti: ne i isklju¢ivo! Dok su Zivjeli u stanu od Cetrde-
setak kvadratnih metara u ku¢i u Medvedgradskoj, Janica i Ivica ¢itav su dan
trenirali u malenom dvoristu te kuce - dizali utege, radili zgibove, igrali hokej
s teniskom lopticom, glavomet i slicno (Birti¢ 2006: 74). Kosteli¢i su na Mljetu
imali svoju ljetnu bazu za treninge, gdje su trcali, plivali, vozili bicikl te skakali
s 24 metra visoke stijene u more (Figenwald 2007).

8 Dok je Blanka bila na vrhuncu karijere, njezina su braca $iroj javnosti bila
praktic¢ki anonimna, no s vremenom se i to donekle promijenilo, jer je unatrag
nekoliko godina stasao Blankin brat Nikola te je 2017. godine kao vrhunski no-
gometa$ s nepunih dvadeset godina ostvario financijski lukrativan transfer iz
Hajduka u Everton.
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igrom i Zelju za pobjedom. Ve¢ sa sedam godina zapocela je s or-
ganiziranim treningom, u kojem su prevladavali atletski sadrZaji.

Dakle, oba hrvatska sportska primjera samo do odredene
mjere potvrduju na fenomenoloskim uvidima sazdana femini-
sticka promiSljanja odnosa roda i motorike. Ona se ipak svojom
posebnos§¢u opiru matrici odnosa drusStva, muskaraca, okoline
i obitelji prema Zenama i njihovim motori¢kim mogu¢nostima i
sportskim nastojanjima. No ne i posve i do kraja, a tu opet pre-
sudnu ulogu igraju o€evi sportasica, koji su ujedno i njihovi tre-
neri te na neki nacin tvorci njihovih karijera, koji svojom “mus-
kom retorikom” uokviruju njihovu “Zensku motoriku”

Rod i retorika u sportu

Kad u patrijarhalnim sredinama sportasSicama uspjeh biva me-
dijski priznat, slavi ih se i hvali, prireduju im se doceci, kao §to
se to u Hrvatskoj dogodilo s Janicom Kosteli¢ i Blankom Vlasic,
koje su po tome krajnji primjer Zenskog iskoracivanja iz privatne
u javnu sferu, valja oCekivati da negdje iza kulisa, no ne i u sjeni,
stoji muskarac. Jasno je da je u oba slucaja klasi¢ni stereotip do-
brano narusen jer ne postoji muskarac-sportas-heroj u prvom
planu, kome bi onda Zena-pratilja-njegovateljica-domacica bila
podrskom, nego su dvije Zene preuzele “muske motoricke kva-
litete”, a s time nuzno i dio slave. Takva je situacija, medutim,
prouzrocila hijerarhijski obrat - motorika u sportu prepusta pi-
jedestal retorici.

Muski se akteri pritom pojavljuju u naizgled neocekivanoj po-
ziciji - Ante i JoSko nastupaju kao ocevi-treneri-ideolozi svojih
kéeri-sportaSica-Sampionki Janice i Blanke. Kao takvi se obojica
ispostavljaju medijima dostupniji, pa ¢ak i interesantniji nego njih
dvije, daju brojne intervjue i koriste priliku iznositi vlastite Zivotne
poglede i preokupacije. Maskulinitet se tako najbolje reproducira,
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jer on je “drustveno ustaljena praksa koja se upraznjava i odrzava
kulturno i individualno preko i u terminima unaprijed postavljene
retoricke argumentacije” (Tomi¢ i Spasi¢ 2010: 107).

Nije nipoSto slucajno da su u troclanoj konfiguraciji otac-tre-
ner-ideolog sve karike predisponirane za muskarca. Zenama
se, i nakon Sto kao aktivne protagonistice sportskih natjecanja
dokaZzu svoje vrhunske kvalitete, jo§ uvijek vrlo tesko dokopati
trenerske pozicije u sportu, a kamoli kakve upravljacke pozicije.

Zene se u sport uklju¢uju na dvije razine: kao sportaice i kao
trenerke. S vidika sportaSica Zene nemaju ve¢ih teskoc¢a. Drus-
tveno su prihvacene, jer su u toj ulozi jo§ uvijek pod nadzorom
muskih. Zene koje se Zele ukljuiti u sport kao trenerke, susre-
¢u se s brojnim zaprekama, koje moZemo svrstati u slijedece
skupine: problemi socijalnog aspekta, problemi ekonomskog
aspekta, problemi pravnog aspekta, problemi institucionalnog
aspekta, problemi organizacijskog aspekta i problemi indivi-
dualnog aspekta (Doupona Topic¢ 2004: 52-53).

Manjak samopouzdanja i odlu¢nosti da bi se prihvatile tre-
nerskog poziva, koji odlikuje stanje duha mnogih vrhunskih
sportasica po okoncanju njihovih karijera, izravna je posljedica
objektivnih poteSkoca koje Zenama u sportu stoje na putu. U
Hrvatskoj je dulje vrijeme bio primjetan nedostatak vrhunskih
sportaSica i $kolovanih Zena na trenerskim i upravljackim pozi-
cijama, o ¢emu se u jednom momentu ¢ak pocelo govoriti i pisati
(usp. Borko 2007; Gracin i Arlavi 2007; Gruden Palikovi¢ 2007).
Pa ipak, to je tek mali korak prema ozbiljnijem institucionalnom
djelovanju po tom pitanju.®

8 Svojim je izlaganjima na medunarodnom seminaru “Sportasica: od re-
zultata do karijere u $portu” na taj problem upozorilo viSe sudionica, a bivsa
vrhunska taekwondoistica Natasa Vezmar potkrijepila je stanje stvari primjeri-
ma: “Sto danas radi Durdica Bjedov, zasto je Janica Kosteli¢ otvorila kozmeticki
salon umjesto $kole skijanja, gdje je Barbara Jeli¢, Miet Filipovi¢ i cijela jedna
generacija uspjesnih i educiranih taekwondoistica? Da li je moguce da su sve

110



MUSKA RETORIKA | ZENSKA MOTORIKA

Vulgarnom komparacijom iskazano, kao $to trener vodi spor-
taSicu, tako i otac vodi kéer, a i patrijarhalni muskarac nadzire
zenu.¥” Sve je to ujedinjeno u odnosima izmedu Joska i Blanke
Vlasi¢ odnosno Ante i Janice Kosteli¢. Trenerska i oCinska uloga
pospjeSena je kod JoSka i Ante (samo)pripisanim pozicijama ide-
ologa sportskih karijera njihovih kéeri, u krajnjoj liniji ¢ak i tvorca
tih kéeri kao osoba, sportasSica i Sampionki. I ideolog i tvorac, kao
sve naprednije instance u sad ve¢ na Cetiri stupnja proSirenoj
gradaciji, otac-trener-ideolog-tvorac, obavljaju funkcije vodenja
i nadziranja. S time da tu viSe nije rije¢ samo o upravljanju nad
njihovim kéerima, ve¢ se taj nadzor proteZe i na medijski pro-
stor, kreaciju sportske politike u njihovim mati¢nim sportovima,
paina §ire javho mnijenje. Recept je iskuSan i jednostavan: dok je
“zenska motorika” na visini zadatka, “muska retorika” drzi stva-
ri pod kontrolom. I “ona” i “on” se pritom pretvaraju u “mi”, sa
zajednickim ciljevima - nadmetanjima s visinama i Stopericom,
ali i zajedni¢kim preprekama i protivnicima na putu - medijima,
loSim skijama, neadekvatnim dvoranama, Slovencima, Austrijan-
cima, Ruskinjama...

Vladavina muskaraca ili patrijarhat?

Usredotociti se pri sagledavanju fenomena hrvatskog sporta
nakon socijalizma na Kosteli¢e i VlaSi¢e bez uzimanja u obzir

one, i mnoge druge, jednostavno odlucile povuéi se u potpunosti iz sporta i
pospremiti dio svog Zivota u staru Skrinju, ili su otisle iz nekog sasvim drugog
razloga?” (Vezmar Novak 2007: 79).

8 Uporabom pojma “vodi” u ovoj recenici priklanjam se pojmu “leadership’,
kako ga prevodi i tumaci Jasna ViSnjevi¢, ¢lanica nekada$nje Komisije za skrb
o Zenama u Sportu, koja je 2015. godine promijenila naziv u Komisiju za rav-
nopravnost spolova u sportu (u sklopu Hrvatskog olimpijskog odbora), u tek-
stu s tezom kako su Zene, usuprot stereotipu, efikasni lideri, $to bi i u sportu
trebalo do¢i do izrazaja. Ona “leadership” shvac¢a kao vodstvo, vodenje koje
podrazumijeva da postoji neki proces (utjecaja), neki lider koji taj proces vodi i
sljedbenik koji je voden (Visnjevi¢ 2007: 69).
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popratnog, Sireg konteksta, znacilo bi propustiti priliku za kom-
pleksniju analizu rodnih i generacijskih parametara hrvatskog
sportskog polja. Institucija obitelji se za hrvatski sport od de-
vedesetih godina naovamo ispostavila vrlo bitnom, ali se ovdje
koriStenjem sintagme “ocevi i k¢eri hrvatskog postsocijalistickog
sporta” nastojalo implicirati postojanje za ovo podrudje vaznih,
specifi¢nih individua i Sire, izvan granica obitelji.

Ostavimo li po strani za kontekst ove rasprave nebitnu ¢inje-
nicu da je etiketu “oca hrvatskog sporta” ve¢ poodavno zasluZio
Franjo Bucar, postoje brojni mecene, dobro¢initelji, organizatori,
politi¢ki i ini pokrovitelji, funkcionari, uglavhom muskarci sta-
rije dobi, koje bi se moglo smatrati, doduse u razli¢itom smislu,
ocinskim figurama hrvatskog sporta nakon socijalizma. No, s
obzirom na principe funkcioniranja i narav doprinosa nekih od
njih, dobri su razlozi da se hrvatski sport nakon socijalizma ne
izjednaci s “hrvatskim postsocijalistickim sportom”. Naime, kao
$to je ova rasprava vec ranije dala naslutiti, sport u Hrvatskoj od
devedesetih naovamo nije sport liSen obiljeZja i ostavstine soci-
jalizma pa stoga ispada da ga se postsocijalistickim moZe tretira-
ti samo uvjetno, ako ovo “post” ima naprosto oznaciti vremensku
odrednicu u smislu slijedenja nakon nec¢ega i niSta drugo.

Predstavi li se razvojna linija hrvatskog sporta od pocetaka
nove drZave kroz prominentne osobnosti politi¢ara, posrednika
u svijetu sporta, neizostavna su imena poput Franje Tudmana,
Antuna Vrdoljaka, Suada Rizvanbegovic¢a, Mirka Novosela, Vlat-
ka Markovic¢a, Cire BlaZevi¢a, Zlatka MateSe, Milana Bandié¢a,
Zdravka Mamica, Zeljka Keruma, Petra Skansija (poredana otpri-
like kronoloskim redoslijedom njihova djelovanja u i oko sporta).

Funkcije koje su spomenuti musSkarci u drZavi, druStvu i
sportu obnasali ili to jo$ uvijek Cine®® tek djelomice objasnjavaju

8 Radi se o funkcijama predsjednika republike, premijera, gradonacelnika,
predsjednika Hrvatskog olimpijskog odbora, predsjednika sportskih saveza,
reprezentativnih izbornika, pomo¢nika ministra.
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njihovo uvrstenje u ovaj niz, jer naglasak treba staviti na moduse
njihova bivanja i djelovanja u sportu, StoviSe na mo¢ koju su, Sto
institucionalno, a Sto vaninstitucionalno, svojedobno personifi-
cirali ili to jo§ uvijek Cine.

Ovako prezentirana ideja o “oCevima i kcerima hrvatskog
postsocijalistiCkog sporta” priziva i tezu Michaela Messnera
0 postojanju “institucionalne jezgre sporta”, premda je ta teza
testirana na primjerima americ¢kog sporta, gdje staticka i dina-
micka obiljeZja nisu posve usporediva sa situacijom, odnosno
kretanjima u hrvatskom sportu. Naime, “sportsko-medijsko-ko-
mercijalni kompleks”, koji u ameri¢kom sportu diktira odnosno
oblikuje trzi$ne, a time i druge, pa i rodne odnose (Messner
2002: 76-90), u Hrvatskoj funkcionira kao s(t)jeciSte politickih,
poduzetnickih i klanovskih interesa.

Bez pretenzija da se nabrojane muskarce u kontekstu tih in-
teresa medusobno izjednaci, nuZno je primijetiti da su gotovo
svi imali ovlasti ili barem svojevrstan nadzor nad protokom ljudi
i kapitala u polju sporta. Dugovje¢nost njihovog aktivnog obliko-
vanja hrvatskog sportskog polja, njihovo nametanje kao visoko-
pozicioniranih posrednika drugim akterima sporta, a prvenstve-
no (mladim) igrac¢ima, raspon obaveza i prava koje (su) njihove
pozicije podrazumijevale/ju, njihovo javno (samo)prezentiranje
- sve to skupa opravdava da ih se etiketira “sportskim ocima”

Kako bilo, zahvaljujuéi ili unato¢ djelovanju nekih od njih,
tranzicija je hrvatskog sporta iz socijalisti¢kog u postsocijalisti¢-
ki drusStveni sistem rezultirala i demokratizacijom sportskog po-
lja u nekim segmentima. Tako je s viemenom medijsko pracenje
sporta pocelo donekle uvazavati da su prvenstveno na individu-
alnom planu sportasice po svojim dosezima postale konkuren-
tne, ako ne i dominantne muskim kolegama. JoS i prije pojav-
ljivanja Kosteli¢a i VlaSi¢a na obzoru, nakon Gorana IvaniSevica
u tenisu se ukazala Iva Majoli, nakon Zorana Primorca u stol-
nom tenisu Tamara Boros, a nakon Branka Zorka u atletici Ivana
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Brkljaci¢. Sve su one, kao i jo$ neke ovdje nenavedene sportasice,
u odredenom smislu “kceri hrvatskog postsocijalistickog spor-
ta”, jer sve spadaju u odvjetak sporta koji u drzavi nema “majku’,
ve¢ u Hrvatskoj brigu o njima preuzimaju mnogi “oCevi”, premda
samo ako i kad to njima (o¢evima) odgovara.

Sto se kolektivnih sportova ti¢e, na reprezentativnoj medu-
narodnoj sceni hrvatski Zenski sport slabo kotira, §to samo odra-
zava kvalitetu organizacije i koli¢inu ulaganja u njega. Medijski
on gotovo uopce ne postoji. Situacija na drZzavnoj razini ponavlja
se i na regionalnima i lokalnima pa je Zenski klupski sport tako-
der na niskim granama. Profesionalno Zensko bavljenje sportom
u ekipnim sportovima tako se pokazuje ekonomski, a i druStveno
potpuno neisplativim. U takvoj konstelaciji snaga, participacija
Zena u sportu svodi se na poluprofesionalizam i amaterizam, pri
¢emu osnovna motivacijska snaga moze biti samo bezgrani¢na
ljubav prema sportu. Medutim, kako je tu u pitanju i ulaganje
slobodnog vremena, Zene i u amaterski sport, odnosno sport
kao rekreaciju, imaju puno tezi pristup nego muskarci. U svakom
slucaju, iz svega dosad spomenutog ispada da je kod bavljenja
ovom materijom viSe no poZeljno “izbje¢i izravne usporedbe iz-
medu Zenskog i muskog sudjelovanja u sportu prije no §to se
analiziraju vrlo razliciti druStveni uvjeti unutar kojih se takva su-
djelovanja imaju razvijati” (Griffin et al. 1982: 88).

Pa ipak, ocita je specificnost individualnog sporta na vr-
hunskom nivou u Hrvatskoj ta §to se u njemu ipak lakSe moze
dogoditi da se istakne pokoja sportaSica.® Ranije izdvojeni slu-
Cajevi pokazuju da se to u pravilu dogada zahvaljujuéi odricanju,

8 Spada li sport, u §to ne bi trebalo sumnjati, u muske dominantne profe-
sije, onda i za njega vrijedi da ima “tendenciju odrzavanja rodne hegemonije i,
mada Zene mogu da udu, opstanak im je otezan, tako da se one koje opstanu
mogu nazvati jedinstvenima” (Tomi¢ i Spasi¢ 2010: 108). Budu¢i da je vrhun-
ski sport posebna muska utvrda unutar profesionalnog sporta, kako onda tek
nazvati/opisati vrhunske sportasice?
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podrsci i entuzijazmu obitelji i najblize okoline, a to bi trebalo
tretirati afirmacijom izvan sustava. Kad se to dogodilo s Janicom
Kosteli¢ i Blankom Vlasi¢, sustav se potrudio uzeti ih pod svoje.
Na njihove sportske potencijale, a zatim i ostvarenja, trebalo je
nadograditi tri presudna ¢imbenika koji bi primirili “meSkolje-
nje” javnosti i o¢ekivanja publike: novac, naciju i muskarca. Pre-
ispisivanje predisponiranih rodnih pozicija i uloga u sportskom
polju obavljeno je u slucajevima Kostelic¢a i Vlasi¢a na obiteljskoj
i na nacionalnoj razini. Tako su Zenska/djecja tijela zakriljena
muskim /o¢inskim nadzorom te, kao takva, nagradena za “mus-
ke” dosege, kako na planu motorike, tako i na planu ujedinjenja
sportske nacije.®

Dakako da nije samo hrvatska znac¢ajka patrijarhalni karakter
drusStvenih institucija kao Sto je sport, pa tako ni Cinjenica da
se u njemu reproduciraju, a i dodatno naglaSavaju spolni i rodni
stereotipi Sireg drustva. Medutim, moja je ambicija bila, koliko je
to ostvarivo na dvama odabranim primjerima, prepoznati na koji
se nacin u hrvatskom drustvu dodiruju prakse i politike sporta
kao kulturalnog fenomena s ¢imbenicima spolne i rodne diskri-
minacije te, jo§ konkretnije, izvidjeti kako stvari po tom pitanju
stoje u hrvatskom sportu u postsocijalizmu.

Budu¢i da se ovdje raspravljalo o ulogama oceva i “o¢eva”, pri
¢emu ih se nije sve spominjalo i analiziralo iskljuc¢ivo u kljucu
njihove dominacije nad Zenama i k¢erima, logickim se nadaje za-
kljucak kako je koncept “vladavina muskaraca” (Bourdieu 2001),
koji se, imenovan na razliCite, a opet slicne nacine, provlacio

% Sport, rod i nacija u Hrvatskoj i dan danas idu ruku pod ruku, pri ¢emu je
najzanimljivije obratiti pozornost na prepletenost diskurzivnog oblikovanja tog
trojstva. Moglo bi se recimo zapoceti popularnim poStapalicama-receptima,
uglavnom muskih aktera u hrvatskom sportu: “baciti se na glavu”i “ostaviti srce
na terenu”. Za teorijski snazno fundiran okvir za raspravu i ra$¢lambu razlic¢itih
nacina na koji se medusobno krizaju i oblikuju diskurs o rodu i diskurs o naciji

vidi Yuval-Davis (2004).
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dijelovima teksta, nedostatan da obuhvati cjelinu promatranog
fenomena te da je smislenije posegnuti za konceptom “patrijar-
hata”, koji ima i neka dodatna znacenja. Potonji, medutim, izi-
skuje sloZenije tumacenje kako bi se u zaklju¢ni argument inkor-
porirao uvid da je hrvatski sport nakon socijalizma tek manjim
dijelom obiljeZen izravnim drzavnim pokroviteljstvom i protek-
cijom, no da “stari oCevi” i novi o€evi hrvatskog sporta prenose
i podnose tekovine bivSeg sistema, ali i dijele “Zivljeno iskustvo”
novih okolnosti “divljeg kapitalizma” To nikako ne znaci i da je
svim ocevima jednako (dobro), kao §to u radu propitivana infe-
riorna uloga pojedinih “kceri” ne podrazumijeva nepostojanje
“sinova” koji takoder osjecaju (pre)vlast oCeva niti podrazumijeva
nepostojanje zZena koje nisu “kéeri” pa im je mozda jo§ gore nego
ovima.

Upozoravajuc¢i na Messnerovu tezu kako je “institucional-
na jezgra sporta” obiljeZena strukturnim rodnim reZimima koji
ne odmicu daleko od “patrijarhalnog nasljeda”, uz dodatak da
je prava dinamika u odnosima medu rodovima dotle rezervira-
na za “periferna” podrucja sporta (Messner 2002: XX-XXI), na
kraju treba istaknuti da u hrvatskom sportu nakon socijalizma
“kceri-sportaSice” moZda uspijevaju naciniti pomak, ali “institu-
cionalna jezgra” - savezi, odbori, predsjedniStva, menadzZerske,
paitrenerske pozicije - i dalje ostaje “oCevima”. Tu ocjenu u nje-
zinoj sustini ne narusava ni ¢injenica da je Janica Kosteli¢ 2017.
godine postala drzavnom tajnicom za sport jer je izvjesno kako
se uslijed njezine slabe javne prisutnosti u toj funkciji i njezinih
nevelikih ovlasti za rjeSavanje klju¢nih problema hrvatskog spor-
ta ne moZze bitno popraviti za Zene jos uvijek nepovoljan odnos
snaga.
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Nogometas kao simbolicki
kapital grada

Niko Kranjcar. Na listu nije doSao samo zbog ¢injenice da je no-
gometas umjetnik, vec¢ i zato jer simbolizira zagrebacku nogo-
metnu kulturu, zagrebacki stil Zivota i razmisljanja. Dok sam jo§
igrao tenis, kao trinaestogodisnjak skupljao mi je loptice. Sad ja
“skupljam” njegove izjave. Ako je raspolozen. Trebao je biti hrvat-
ski Beckham, imao je sve predispozicije, ali Zagreb nije imao slu-
ha za njegov nogomet. Pardon, ne Zagreb, nego Zdravko Mamic.

Tomislav Zidak (2018)

Unato¢ analiziranim specifi¢nim slu¢ajevima ocitovanja doma-
¢eg “sportskog patrijarhata’, kad se pogled svrne na medijski
potpomognutu proizvodnju sportskih zvijezda biva jasnim da se
inferiorna pozicija Zena u odnosu na muskarce u polju sporta u
nekim primjerima ipak najbolje tumaci preko koncepta “vladavi-
ne muskaraca” Tu uopce ne moraju sportski dosezi i rezultati biti
u prvom planu, a privatno i javno kohabitiraju na razli¢ite nacine
kako bi se iznjedrili iskoristivi simboli¢ki kapitali te tim putem
katkad rodni identiteti nadogradili onim regionalnim i lokalnim.

Sport, mediji, normalno i patolosko
Pazljiviji kroni€ari sportskih zbivanja u nas mozda bi uz malo

truda mogli u periodickom pojavljivanju sportasa kao sredis-
njih figura javnog prostora i top-tema sportskih i inih medija
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u Hrvatskoj prepoznati postojanje neke pravilnosti, nekog fi-
nog, iznijansiranog ritma koketerije ponude i potraznje. Doima
se da i hrvatski sportski mediji prate tendencije suvremenog
druStveno-znanstvenog bavljenja sportom pa sportu odricu
pravo na egzistenciju u izoliranom carstvu atletizma, zdrav duh
u zdravom tijelu, primat igre i viteSku borbu te ga obe§casc¢u-
ju “stranim tijelima” nudeci svojim recipijentima u prvom planu
likove raznoraznih menadZera, poduzetnicki nastrojenih pred-
sjednika klubova i saveza, bogatih sponzora i tome sli¢no.

Usmjeri li se paZnja samo na nogomet i pritom orijentira
na posljednjih dvadesetak godina, mozZe se prizvati u sjecanje
nekoliko primjera viSednevne okupacije medijskog prostora
sudbinama nogometnih zvijezda. U vrijeme predsjednikovanja
nekadasnjeg politickog moé¢nika Zlatka Canjuge u Maksimiru,
zapamceno po burnoj promjeni imena Dinamo u Croatia, me-
dijsku prasinu podigao je povratak velikana hrvatskog nogometa
Roberta Prosineckog, koji se nakon zapaZene inozemne karijere
odlucio vratiti zagrebackim modrima. NeSto kasniji primjer koji
je privukao veliku pozornost medija jest oproStajna utakmica ka-
petana Vatrenih Zvonimira Bobana, joS jednog zasluznika hrvat-
skog nogometa. Maksimirski spektakl zbio se podosta nakon Bo-
banove odluke o prekidu s aktivnim bavljenjem nogometom, no
ni elektronicki niti pisani mediji nisu propustili priliku evocirati
Bobanove igracke dane, nudec¢i usput moguc¢nost upoznavanja i
jednog drukcijeg, novog Bobana, novopecenog hrvatskog inte-
lektualca. Naposljetku, pocetak 2005. godine obiljezio je transfer
bivSeg kapetana Dinama i hrvatskog reprezentativca Nike Kranj-
Cara u Hajduk.

Bez obzira S$to su nabrojeni nogometasi (osobito prva dvojica
iza kojih su vrhunske karijere) medijsko eksponiranje “zasluzili”
konkretnim sportskim dostignuc¢ima, nedvojbeno je medijska
politika diktirala obim i nacin povlacenja njihovih imena i foto-
grafija po televizijskim i radijskim informativnim emisijama, po
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novinskim ¢lancima i kolumnama, po naslovnicama tjednika i
mjesecnika.

Izvjesno je, naime, da se kod nas zajedno sa sportom servi-
ra i njegova privaga, bio to sponzorski oglas, javna priopcenja,
vijesti iz crne kronike ili kladionicki podlistak. Sport bez svega
toga u nadoj je suvremenoj kulturi zapravo i nepoznat. Uosta-
lom, recentna znanstvena tumacenja sporta ne sluze se vise poj-
movima “igre” i “natjecanja” u njihovim nepatvorenim oblicima,
ve¢ pribjegavaju upotrebi pojmova “biznis”, “mediji’, “politika”,
“spektakl”

PiSuc¢i o nogometu pedesetak godina nakon Johana Huizin-
ge koji je, situirajuci igru u podrucje djelovanja koje se razlikuje
od obi¢nog Zivota te je veZuci uz pojam slobode i pridajuéi joj
sposobnost potvrdivanja vaznosti naseg polozaja u kozmosu, jos$
1938. godine zaklju¢io da moderni sport napusta podrudje igre
(Huizinga 1970: 263), i Srdan Vrcan upozorava kako suvremeni
nogomet sve viSe gubi znacajke igre i razonode. Za nogometase
on postaje zivotnim pozivom, za znanost istrazivackim pred-
metom, sve se viSe komercijalizira i pretvara u veliki biznis, a
ujedno se u svojim druStveno-organizacijskim oblicima sve izra-
zitije birokratizira. “Tako se podrudje spontanog i autonomnog
djelovanja i u nogometu suzuje, i to ne samo na nogometnom
igraliStu nego i unutar nogometnih drustava. Birokratske struk-
ture postaju glavni nosioci i organizatori najvaznijih aktivnosti u
nogometu i u vezi s njim” (Vrcan 1990: 9-10).

Svoju ¢e tezu o protuslovnoj naravi nogometa Vrcan kasnije
razvijati tako Sto ¢e ponegdje (p)opisivati znacajke nogometne
igre, a drugdje ¢e upozoravati na ona svojstva nogometa koja mu
odri¢u svaku igracku dimenziju. Simptomati¢no je svakako i to
$to je zaklju¢no poglavlje svoje knjige Nogomet, politika, nasilje
naslovio “Sociolo$ka analiza nogometa u procijepu izmedu nor-
malnog i patoloSkog” (Vrcan 2003: 231-261).
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Kako nastaje medijska sportska prica?

Praznina nastala u hrvatskom medijskom prostoru nakon premi-
jerne sezone RTL-ovog reality showa Big Brother u jesen 2004.
godine nije dugo potrajala jer se bliZzio datum predsjednickih iz-
bora, a ubrzo po zaklju¢enju predsjednickih kampanja i okonca-
nju izbora uslijedio je novi medijski hit - transfer Nike Kranjcara
iz Dinama u Hajduk. Provodenje sati i dana pred televizijskim
ekranom, nadopunjeno listanjem tiskovina koje su donosile ko-
mentare o Big Brotheru, trebalo je, valjda, prodistiti naSe emo-
cije i frustracije kroz sjedinjavanje s junacima reality showa,
instant-zvijezdama c¢iju smo privatnost, uz njihovu dozvolu,
oteli za vlastite potrebe. NaSa paznja bila je pritom usmjerena
na pojedince i njihove individualne sudbine. Kod predsjednickih
se izbora, dotle, manje radilo o osobnim, a viSe o nacionalnoj
sudbini. Dok su ti izbori imali odgovoriti na pitanje u kojem ¢e
smjeru krenuti hrvatska drzavna politika s obzirom na Europsku
uniju, transferiranje mladog nogometasa iz jednog kluba u drugi,
odnosno njegovo preseljenje iz Zagreba u Split, dovelo je u prvi
plan meduregionalne odnose.

Sport se i opet pokazao prigodnim popriStem borbe izmedu
sjevera i juga, nudeci viSe frontova iskoristivih za obnavljanje ni-
kad dovoljno potisnutih antagonizama, za produbljivanje animo-
ziteta na relaciji Zagreb-Split. “Slucaj Kranjcar” medijski je bio
upakiran tako da je poticao prepoznavanje razliitih tipova ko-
munikacije i odnosa izmedu sjevera i juga. Orijentacija na ma koji
izolirani odnos (Dinamo-Hajduk, Zagreb-Dalmacija, BBB-Torcida,
Mami¢-Stimac, zagrebacki novinari-splitski novinari) ne bi smjela
ispustiti iz vida medijsku politiku kao vezivno tkivo svih odnosa.

Nazalost, medijsku bi politiku u Hrvatskoj, i to ne samo kad je
rije¢ o sportsko-medijskom kompleksu, bilo krajnje neoprezno
nekriti¢ki uklapati u znanstvene modele koji u duhu postmoder-
ne interdisciplinarnosti, na razmedu sociologije sporta i teorije
medija, nastoje ispisati obrasce kohabitacije medija i sporta. Oni

122



NOGOMETAS KAO SIMBOLICKI KAPITAL GRADA

naime polaze od istraZivanja britanskih ili ameri¢kih masovnih
i sportskih medija te ukljucuju kategorije “ideologije”, “publike”,
“sportskih i medijskih organizacija”, kao i pojmove “spektakla”,

“drame”, “personalizacije” i “neposrednosti” kad se radi o kon-
vencijama televizijske prezentacije dogadaja.”

U hrvatskom bi slu¢aju upotreba takvih analitickih aparata
podrazumijevala posvemasnju idealizaciju medijske slobode, i to
ponajviSe u smislu zanemarivanja svih onih vidova nepotizma,
protekcionizma i regionalizma koji se, izmedu ostalog, opeto-
vano potvrduju i u medusobnom podmetanju i obracunavanju
pojedinih novinara, katkad i medijskih kuc¢a. Tako ni “slucaj
Kranj¢ar” unutar svoje medijske konstrukcije nije ostao imun od
takvih manipulacija javnim prostorom.

Dok je, valjda, regionalna i klupska privrZzenost nagnala dvo-
jicu kolega iz istog dnevnog lista (Sportske novosti) na iskliznu-
¢e iz sportskog u propagandisticki diskurs, pa i u zapodijevanje
medusobnog javnog obracuna,” na jedan je iz niza hvalospje-
va Kranjcaru ispisan od kolumnista Jutarnjeg lista®® reagirao
kolumnist Feral Tribunea prokazujuéi kolegu da u svojim “ne-
veselim tekstovima iz Maksimirske Sume” konstantno provodi

% Lawrence A. Wenner (1989: 13-46) postavlja svoj model za istrazivanje
medijski posredovanog sporta i razraduje ga na materijalu i podacima iz ame-
rickih sportova i medija, dok Alan Clarke i John Clarke (1982: 62-87) analizira-
ju povezanost ideologije, sporta i medija, sluze¢i se primjerima iz engleskog
sporta i engleskih medija te problematizirajuéi englesku kulturu.

92 Novinar Sportskih novosti koji prati nogometaSe Dinama izrazio je sum-
nju u ozbiljne namjere s Poljuda u vezi s dovodenjem Nike Kranjcara, posprdno
se izrazavaju¢i na ra¢un Hajduka i Igora Stimca (Davorin Olivari, “Stimac je
bacio bumerang’”, Sportske novosti, 19. 1. 2005).

Samo dan kasnije iz pera splitskog novinara koji se bavi Hajdukom stigla
je reakcija na tako intonirane recenice u obliku optuzbi i prozivanja kolege da
iskrivljava istinu ponaSaju¢i se kao odvjetnik i pomaga¢ maksimirskog kluba
(Zdravko Rei¢, “Neka mi napokon dovedu Kranj¢ara’, Sportske novosti, 20. 1.
2005).

% Rijec je o tekstu uperenom protiv Dinamovog predsjednika Mirka BariSi¢a
pod naslovom “Zbogom Mirko” u kolumni Tomislava Zidaka “Iz maksimirske
sume”, Jutarnji list, 22. 1. 2005.

123



DOMACI TEREN

prodinamovsku politiku.** Uz to su se pojedini mediji gotovo pa
nadmetali u iznalaZenju pikanterija izravno ili neizravno vezanih
uz sam transfer pa su naslovnice tiskanih medija ¢esto krasili
naslovi koji su donosili senzacije bez uporista.

Smjerovi interpretacije Kranj¢areva transfera

Mnostvo je razli¢itih medija ponudilo svoju pri¢u o uzrocima i
posljedicama tog transfera uspijevaju¢i pritom demonstrirati
medusobno potpuno razlicita, katkad ¢ak i opreé¢na polazista.
Tako je emisija Otvoreno na HRT-u na referendumsko izja$nja-
vanje ponudila gledateljima pitanje: “MozZe li transfer Nike Kranj-
Cara iz Dinama u Hajduk pomiriti hrvatski sjever i jug?”.?® Tjednik
Nacional je pak preko cijele naslovnice donio Kranjcarevu foto-
grafiju u Hajdukovu dresu s naslovom: “Transfer koji je podijelio
Hrvatsku”

Razlicita politika tih medija sugerira mimoilaZzenje potreba
uvjetno re¢eno nacionalne kulturne politike s jedne i politike ti-
skovine koju se smatra senzacionalistickom s druge strane. Ona
ukazuje i na to da mediji prepoznaju izniman potencijal nogo-
meta, ¢iju je ambivalentnu prirodu oslikao i Srdan Vrcan isticuci
da je to sport koji ima istodobno druStveno anatagonizirajuce i
druStveno homogeniziraju¢e mogucnosti te naglasavajuci spo-
sobnost nogometa da proizvodi i obnavlja tenzije, ali isto tako i
da djeluje mobilizirajuc¢e (Vrcan 2003: 134).

% Drazen Mato$ec, izmedu ostalog, bavi se i Tomislavom Zidakom u svojoj
kolumni “Stroj za maglu”, pod naslovom “Kajdukovac”, Feral Tribune, 28.1.2005.

% Radi se o emisiji koja ide uZivo i koja je prikazana na HRT1 24. sije¢nja
2005. godine, u 22.45. Gosti u studiju bili su kolumnist Vecernjeg lista Milan
Ivko§i¢, novinar Tonc¢i Bonadi, kriticar Igor Zidi¢ i urednik Dinamo Sport Showa
Andrej Rora. 1z splitskog studija su se u razgovor ukljucivali sportski direktor
Hajduka Igor Stimac i novinar Sportskih novosti Zdravko Rei¢, a diskusiju je
vodila Hloverka Novak-Srzi¢.
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Konstruiranje “slu¢aja Kranjcar” oko prelaska nogometa-
Sa iz jednog u drugi klub, Sto inace spada u rutinsku praksu u
sportskom svijetu, u hrvatskom se medijskom prostoru tih go-
dina kretalo i u drugim smjerovima. Premda je glavnina interesa
javnosti bila usmjerena na dimenziju napustanja rodnog grada
i mati¢nog kluba te prelazenje u redove velikog rivala iz druge
regije i drukcijeg podneblja, postupak mladog nogometasa od
kojeg se ocekivala velika karijera pojedini su mediji promatrali i
iz, reklo bi se, efemernih kutova.

Tako je tjednik Globus ponudio feminizaciju “nogometne pri-
¢e” naslovnicom koja Niku Kranjc¢ara smjesta za bogati obitelj-
ski stol, izmedu njegove majke Elvire i sestre Lane. Fotografija
je popracena velikim naslovom “Zene koje su prodale Niku”, kao
i nadnaslovom “Financijska drama obitelji Kranjcar” Da bi bila
naruSena musko-Zenska simetrija ¢etveroc¢lane obitelji Kranjcar,
uz bok majci i sestri, a nasuprot ocu i sinu, bivéem nogometasu,
a zatim i izborniku Cici Kranjcaru i mladoj nogometnoj zvijez-
di Niki Kranjcaru, postavljena je unutar teksta ¢lanka Simona
Fistri¢, tadasnja Nikina djevojka, a kasnije i supruga. Ne samo da
se sugerira kako su Zene te koje usmjeravaju sportsku karijeru
Nike Kranj¢ara, nego se kao motivacija njihovih odluka navode
financijski problemi oca Zlatka. Izvjesno je da se takvim provo-
kativnim nac¢inom demaskulinizacije dvaju musko kodiranih po-
lja nase kulture - sporta i financija - nastoji pobuditi Citateljski
interes u drugom registru, izvan glavne linije svih rasprava. No
ostaje ¢injenica da je ¢lanak u Globusu veéim dijelom bio posve-
¢en odnosu snaga izmedu Dinama i Hajduka, poslovanjima nji-
hovih Celnih ljudi i menedZera te meduregionalnoj problematici.

[ Sportske novosti i Jutarnji list u danima provodenja Kranj-
carevog transfera veliku su paZnju poklanjale demistificiranju
menadZerskih uloga u tom poslu. Kad se radi o velikom novcu
i bogatim transferima u hrvatskom nogometu, kakvih i nema
puno, obi¢no se zavrte ista ili slicna menadZerska imena u svim
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medijima. U ovom slucaju, rubrike i ¢lanci posveceni Stimcu,
Mamiéu i Sukeru, kako u tjednicima tako i u dnevnim listovima,
smjeStene su u kontekst muljaZe i prevare, u najmanju ruku sive
ekonomije. S tom razlikom §to u skladu sa svojim senzacionali-
stickim reputacijama Nacional i Globus takve stvari ekspliciraju,
dok su u dnevnim novinama urednici i novinari nesto pazljiviji pa
¢itatelji mogu tumacditi kako Zele podnaslove i nadnaslove poput
“Iza kulisa transfera” ili “Igor Stimac otkriva kako je osvojio Kra-
njCara i ostale tajne senzacionalnog transfera” (Sportske novosti,
26. 1. 2005), odnosno poput “Dinamov samouvjereni voda uz-
vraca udarac” (Jutarnji list, 24. 1. 2005) ili “Izjava o svojevoljnom
odlasku” (Jutarnji list, 22. 1. 2005).

Informativnom i senzacionalistickom diskursu u Kranj¢arevu
transferu pridodao bih jo$ i humoristicki, onaj protkan notom
ironije i subverzije koji je niz godina, sve do gaSenja, njegovao
splitski tjednik Feral Tribune. Na njegovoj se naslovnici nalazila
fotomontaza Nike Kranjcara, razigranog i nasmijeSenog u Haj-
dukovom dresu, uz poruku preuzetu iz jednog drugog, izvan-
sportskog konteksta: “Heroj, a ne zlo¢inac” Sve je to pripisano
hipoteti¢noj naslovnici splitskog izdanja. Naslovnica zagrebac-
kog izdanja bila je pak pozicionirana na straznjoj stranici Ferala.
Ondje je fotomontaZa prikazala Kranj¢ara u Dinamovu dresu,
uhvacenog u pokretu, s glavom okrenutom unazad, ozbiljnog
izraza lica i pogleda upucenog preko ramena. Poruka sada gla-
si: “Zlo¢inac, a ne heroj” Jasna aluzija na svojevrsnu povezanost
sluCajeva i statusa generala Hrvatske vojske, u to vrijeme optu-
Zenika HaaSkog suda u bijegu, Ante Gotovine i Nike Kranjcara,
koja neizravno upucuje na viSeslojnost problematike. Sportsko
je polje, ne samo u Hrvatskoj, cijepljeno vojnom i ratnom me-
taforikom® pa je zaCudnost premjesStanja jedne poruke, gotovo

% Neil Blain, Raymond Boyle i Hugh O'Donnel (1993: 54-87) zamjecuju
primjenu vojne i ratne metaforike u medijskim opservacijama kako na racun
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pokli¢a, iz ozbiljnijeg u naizgled benigniji kontekst tek jedna od
dimenzija Feralove igre slikom i rijeCima. Poku$aj proguravanja
dviju naslovnica oprecnog slikovnog i tekstualnog sadrzaja unu-
tar jednog te istog Feralovog izdanja, a $to se kosi s fizi¢kim za-
konitostima tiskanih medija u kojima samo prednja strana moze
biti tretirana naslovnicom, upucuje na poigravanje binarnim
opozicijama i na relativiziranje pozicije drugosti. Treba uzeti u
obzir i to da je Feral splitsko glasilo ¢iji su urednici i novinari
dobrim dijelom bili iz dalmatinskog podneblja. Dakle, nije za-
nemariva ni autoreferencijalnost ¢ina izokretanja desnic¢arskog
konteksta teksta s plakata s likom Ante Gotovine, plakata koji
kao i sam general najve¢u podrsku uziva upravo u dalmatinskom
miljeu, u drugi, podrivacki kontekst, kontekst stava koji naspram
Bad Blue Boysa i Zagreba zauzima Torcida, pa i dobar dio Dalma-
tinaca uop¢e, stava vezanog uz lik i djelo Nike Kranjcara koji se
hrabro odvaZio “sjever” odmijeniti “jugom”. Naposljetku, posto-
ji 1 kompatibilnost u opreci stavova dinamovaca i hajdukovaca
prema Kranjcaru i nejednakom tretmanu generala Gotovine u
Dalmaciji i Zagrebu.

Sjever i jug - strukturiranje tenzija u sportu

Geografsko ili kakvo drugo znacenje pojmova “sjever” i “jug”
uspostavlja se isklju¢ivo u njihovoj medusobnoj opreci. Nasu-
protnost poloZaja koje oni oznacavaju na zemljovidima, pri cemu
bismo sjever, sluze¢i se novom binarnom opozicijom, mogli po-
zicionirati negdje “gore” u odnosu na jug koji se u usporedbi sa
sjeverom nalazi negdje “dolje”, kao da se preslikava i na sve dru-
ge slojeve znacenja koje ti pojmovi poprimaju u svakodnevnoj
upotrebi. Sam geografski polozaj odreduje klimu, ona utjeCe na

sportaSa individualaca, tako i na racun nacionalnih reprezentacija, ali i njihovih
navijaca.
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temperament ljudi, a koji se pak odrazava u njihovom karakte-
ru. [ sad bi se prica mogla dalje protegnuti na prirodni prirast,
zdravlje, ljepotu, pa zatim i na gospodarstvo, kulturu, sport...

Sve to, medutim, ne podlijeZe zakonima kauzalnosti na nac¢in
koji bi odgovarao nasim interpretativnim i stereotipnim kon-
strukcijama. To nas ipak ne sprecava da razlike izmedu sjevera i
juga do te mjere uvecavamo da ih na koncu pocesto prikazujemo
kao suprotnosti, ne respektiraju¢i pritom ¢injenicu da je razli-
kovni element konstituent svakog identiteta.

Sportsko je polje izuzetno zahvalno za prekrajanje razlika u
suprotnosti, za naglasavanje njihovih (ne)premostivosti, a ujed-
no i (ne)pravednosti i (ne)poZeljnosti. Preseljenje kompetitivhog
principa iz ekonomije u sport rezultiralo je uspostavljanjem di-
hotomije “mi” i “oni” kao klju¢nog nacela i pokretaca sportske
filozofije modernog doba.”” Respektirajuéi tu ¢injenicu, pojacanu
senzibiliziranost sportske javnosti za svaku eventualnu konfron-
taciju, kako na samim sportskim terenima, tako i izvan i oko njih,
valja tretirati razumljivom pojavom.

Povijest hrvatske drzave i povijest hrvatskog sporta bacaju
jo§ i dodatno svjetlo na uzroke i nacine ustrojavanja diskrepan-
cije izmedu “sjevera” i “juga” u sportu. DruStveni i “sportski” rez
izmedu hrvatskog sjevera i juga oblikuje se ponajviSe kroz siste-
me usmene predaje, traceve i ¢akule, potaknute medijskim ste-
reotipiziranjem i potkrepljivanjem predrasuda na racun stvar-
no postojecih, fakticki dokazivih razlika izmedu sjevera i juga.
Potenciranje nejednakosti pretace se nadalje iz medija u znan-
stvene i politiCke rasprave i obrnuto. Takav pristup problemu

v

97 U svojoj “Fudbalskoj pri¢i” Colovi¢ se priklanja ideji da podjela na “mi” i
“oni” postoji otkad je nogometa, pridajuci joj mitsku pozadinu:“Opste i nepro-
lazno je ono §to je u fudbalu i fudbalskoj igri nase, nas covek, jednostavno - mi,
ali i ono $to je nama tude, za nas opasno, §to olicavaju nasi protivnici, to jest
- oni” (Colovié 1985: 235).
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centralizacije i bogacenja jedne regije u Hrvatskoj na racun
drugih daje prici o nejednakosti mitske dimenzije te se ona kroz
generacijsko obnavljanje polako uc¢vrs§éuje u okviru regionalnih
ceremonijala.

IstraZivaCi sporta ve¢ su u nacinima oblikovanja sportskih
dogadaja u pricu prepoznali mitske i ritualne aspekte pa je i u
hrvatskom slucaju sport suoblikovatelj i interpretator svih onih,
iz drugih javnih sfera preuzetih tradicija koje poprimaju mitske
i ritualne dimenzije. PrenoSenje regionalnih tenzija iz politickog
u sportski zivot preko jednog nogometnog transfera tako i nije
neka novotarija, ve¢ samo uhodana praksa disperzije problema i
kanaliziranja strasti u razli¢itim poljima.

No, veliko je pitanje u kolikoj mjeri smijemo strukturiranje
tenzija izmedu sjevera i juga u sportskom polju shvacati kao
usmjeravanje problema na sporedni kolosijek, odnosno kao akti-
viranje bezopasnog “ispusnog ventila”. Suvremeni sport, naime,
mozemo tumaciti i kao “potkrepljivaca druStvenih nejednako-
sti”.® I poti¢uci, a ne samo potiruéi vjerovanja, norme i vrijedno-
sti Sireg drustva, on se ispostavlja kao popriSte otpora i konflikta
par excellence. Takvu dijagnozu ipak ne treba iScitavati isklju¢ivo
u kontekstu marksistickog nasljeda jer u sportskom polju ne po-
stoje fiksni sustavi mo¢i, pa ni otpor i konflikt nisu oruda univer-
zalno obespravljenih. Odnosi mo¢i su promjenjivi i varijabilni, a
jedina konstanta je njihova sveprisutnost.

% Barry D. McPherson, James E. Curtis i John W. Loy jedno poglavlje u
svojoj knjizi naslovljuju “Sport Reinforces Social Inequalities” i posvecuju ga
razobli¢avanju rasnih, etnickih, rodnih, dobnih i klasnih nejednakosti u sportu
(1989: 169-245).
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Docek Kranjc¢ara u Splitu - multifunkcionalnost
situacijskog rituala

Dnevne novine u Zagrebu i Splitu na razlicite su nac¢ine docarale
docek Nike Kranjcara u Splitu prilikom njegovog prelaska iz Di-
nama u Hajduk.

Svi su putovi u nedjelju vodili na Poljud, a nije se igrala nikakva
utakmica. No, igrao je Niko Kranj¢ar, nova Hajdukova zvijezda,
nova “bijela” desetka. Takav ¢e docek mladog nogometasa vje-
rojatno uci u povijest, barem na hrvatskim prostorima. ViSe od
sedam tisuca ljudi okupiralo je cijelo parkirali§te pred glavnim
ulazom, a oko dvije tisu¢e doslo je i na kaStelanski aerodrom
kako bi mahnuli ili ¢ak i dotaknuli Niku Kranj¢ara. Kao da se
cijeli Split doSao pokloniti nogometnom velemajstoru. A u
“bijelom” salonu, gdje je bilo najzivlje i u koji su mogli samo
povlasteni, Niku je ¢ekalo i mlado i staro - od gradonacelnika
Bulici¢a, predsjednika Hajduka Grgic¢a, do cijelog vodstva Tor-
cide, maZzoretkinja, obi¢nih navijaca... (Nikica Vukasin, Jutarnji
list, 24. 1. 2005.).

Kad se Niko pojavio u bijelom dresu na terasi Bijelog salona
nastao je urnebes, sa svih strana su zatrubili automobili, iz
obliznje lucice zacule su se sirene. U meduvremenu je klapa
Jezinac pjevala Hajdukove pjesme, posebno onu ‘Dalmatinac
sam...” (Zdravko Rei¢, Sportske novosti, 24. 1. 2005.).

Pola sata kasnije u Poljudu je priredeno ono glavno u Bijelom
salonu stadiona, Niku Kranjcara i uzvanike docekale su slasti-
ce, velika torta s Hajdukovim grbom a prasnuo je i pjenusac
(Slaven Alfirevi¢, Slobodna Dalmacija, 24. 1. 2005.).

Ovakvo ili onakvo novinarsko videnje doceka, naglasavanje jed-
nih ili drugih detalja, ne mijenja ¢injenicu o postojanju odrede-
nog protokola doceka mladog nogometasa, o preuzimanju formi
ve¢ isprobanih u sli¢cnim prigodama. Lokacije masovnog okup-
ljanja ljudi, posebno priredeno primanje u zatvorenom krugu
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pozvanih gostiju, tip novinarskog angazmana, torta i pjenusac
kao simboli slavlja i pobjede, samo su neki od signala ukloplje-
nosti Kranjcarevog spektakularnog doceka u tradiciju doc¢eka
poznatih hrvatskih sportaSa. U tom smislu, moZe se govoriti o
ritualnom zbivanju, i to pod pretpostavkom razumijevanja ritu-
ala kao oblika drustvenog djelovanja, koji je kao komunikacijski
i simboli¢an ¢in prisutan i u modernom drustvu, a nipo§to svoj-
stven isklju¢ivo primitivhim druStvima i zajednicama (MiSeti¢
2004: 24).

S obzirom da o gradskim ritualima piSe iz perspektive njihove
uloge u retradicionalizaciji druStvenog Zivota u hrvatskim gra-
dovima nakon 1990. godine, stavljajuc¢i dakako naglasak na javna
zbivanja, Anka MiSeti¢ nudi promiSljanja plauzibilna i za tumace-
nje Kranj¢arevog doceka u Splitu u tom kontekstu.

Na primjeru gradskih rituala i procesa retradicionalizacije u
druStvenom Zzivotu hrvatskih gradova moguce je tako pratiti
i “horizontalno” raslojavanje drustva kao posljedicu oblikova-
nja novih identitetskih drustvenih zajednica ili skupina koje
se na simboli¢an nacin prezentiraju u javnosti, diferencirajuci
se, kao §to je to uocila i Rihtman-Augustin - upravo vlastitom
kulturom i tradicijom (MiSeti¢ 2004: 9).

U sluc¢aju doceka Nike Kranj¢ara popriSte rituala je Split, a mo-
glo bi se diskutirati i o oblikovanju i simbolic¢koj prezentaciji po-
jedinih identitetskih druStvenih zajednica, kao i o raslojavanju
drusStva po razlic¢itim kriterijima. Sama ¢injenica da je Kranjcar
spektakularno doc¢ekan i slavljen zbog njegovog prelaska iz za-
grebackog Dinama u splitski Hajduk navodi na pomisao o ritu-
alu doceka kao regionalnom ceremonijalu i prezentaciji grada
i regije kao sportskog centra Hrvatske koji ima srce i dusu, ali
i mo¢ da se suprotstavi povlastenom Zagrebu. O spontanosti
doceka u smislu ni¢im potaknute odluke ljudi da se okupe kod
aerodroma i kod stadiona tesko je govoriti ako se u vidu imaju
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novinarske prezentacije samog doceka. Jedni su apostrofirali
dolazak Hajdukovih navijaca opremljenih transparentima i ben-
galkama, drugi poklonili paZznju Kranjcarevu prijemu u Bijelom
salonu poljudskoga stadiona, gdje su se pojavili i ¢elni ljudi grada
Splita i poneki politi¢ari, treci obratili pozornost na glazbenike,
mazoretkinje, tortu i pjenusac, a sve to zajedno upucuje na orga-
niziranost i planiranje doceka. Historiziramo li tu situaciju, kao
Sto to ¢ine neki kolumnisti povezuju¢i Kranjcarev doc¢ek s dru-
gim docecima hrvatskih sportasa u daljoj i bliZoj povijesti, na-
mece nam se zakljucak da je tu rije¢ o ritualu. Medutim, postoji
odreden problem sa smjeStanjem tog rituala unutar tipologije
po tematskom kriteriju kakvu nudi autorica ¢iju smo definiciju
rituala preuzeli. Uostalom, MiSeti¢ unutar teorijskog okvira svoje
knjige, a ni u analizi sadrZaja dnevnog tiska na temu gradskih ri-
tuala, ne poklanja paznju ritualima vezanima uz podrucje sporta,
koji po meni igraju vaznu ulogu u drustvenom Zivotu u hrvatskim
gradovima nakon 1990. godine, a imaju i svoje zapazeno mjesto u
kulturi i druStvenom Zivotu opcenito. Izvjesno je, ipak, da se do-
¢ek Kranjcara najbezbolnije moze podvesti pod “situacijski ritu-
al”, uz oslanjanje na opasku MiSeti¢ da “ove rituale uvjetuju neke

)

aktualne druStvene ‘situacije” (2004: 150), ali istovremeno valja
dopustiti da taj do¢ek ima i politicke konotacije. Tesko je, naime,
to¢no odrediti organizatora doceka, kao Sto je gotovo nemogu-
¢e opredijeliti se za najvitalniju socijalnu funkciju ovog rituala.
Docek Nike Kranj¢ara u Splitu ne moZe se istrgnuti iz konteksta
njegovog cjelokupnog transfera iz zagrebackog Dinama u splitski
Hajduk, niti se moZe zanemariti medijska prezentacija Citave si-
tuacije. U tom svjetlu treba promatrati o¢itu multifunkcionalnost
ovog rituala. On je posluZio revitalizaciji identiteta grada Splita,
koji se uz njegovu pomo¢ opet i iznova afirmirao kao sportski
grad kojem je stalo do jakog Hajduka, ali se pokazao i “obe¢anom
zemljom” za mladog nogometasa, nude¢i mu ono Sto u Zagrebu,
svom rodnom gradu, nije mogao dobiti. O legitimiranju ritualom
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ovdje se moZe govoriti na dvije razine. Docekom su se svakako
legitimirali grad Split i njegovi gradani, ali docek je posluzio i
osobnoj legitimaciji Nike Kranjcara, kojem su navijac¢i Hajduka,
Splicani i splitska sportska javnost “dodijelili” status zvijezde.
Integracijska funkcija rituala i obnova solidarnosti rezultat su
sportskog, ali i regionalnog ujedinjenja Splita oko tog projekta.
Za funkcioniranje Hajduka veoma je vazna i sinergija igraca, na-
vijaca i Celnika kluba. Ritual Kranj¢arovog doc¢eka nosio je u sebi
i mobilizacijski impuls za grad i regiju koji se ne mora ocitovati
samo u sportskom polju (usp. MiSeti¢ 2004: 67-84).

Sport kao protuteza periferijskom statusu Splita

Zagovornici decentralizacije Hrvatske skloni su katkad u svojoj
argumentaciji o povlaStenosti Zagreba kao metropole predi-
menzionirati obespravljeni status drugih gradskih sredista u
Hrvatskoj. To na neki nacin vodi oblikovanju centra i opozicije,
uspostavi “periferijskog naspram metropolskog”

Periferija je onaj konstrukcijski krug koji je nedvosmisleno
protivan metropolskom. Metropola je mjesto ekstremne kon-
centracije ljudi, dobara, aktivnosti i simbola. Na periferiji nema
ni koncentracije ljudi ni koncentracije dobara, pa stoga nema
ni koncentracije aktivnosti. Dakako, nema ni znacajnijih kultu-
ralnih taloZenja, barem ne onih vaznih na nacionalnoj razini.
Simboli se koncentriraju negdje drugdje, a ne u periferiji (Lay
1998: 23).%

9 Urednici zbornika Duge sjene periferije: prinos revitalizaciji hrvatskoga
ruba (1998), Ivan Rogi¢ i Maja Stambuk, nipo§to ne svrstavaju Split, kao ni druga
urbana sredista, pod periferiju i “hrvatski rub”, ali preuzimam njihovo teorijsko
videnje periferije da upozorim kako se periferijski status moZze diskurzivno
konstruirati te da on nije nuZno posljedica stanja “na terenu”. Cini mi se da je
takav slucaj sa Splitom.
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I Drazen Lali¢ u knjizi znakovita naslova Split kontra Splita na-
stoji demistificirati konstrukciju Splita kao tadasnjeg “grada slu-
¢aja” i razotkriti (ne)utemeljenost njegovog periferijskog statusa
naspram metropole.

Ne podcjenjujuéi vaznost Rijeke, Osijeka i drugih urbanih sre-
diSta, moguce je ocijeniti da se predstava identiteta u nas po-
najviSe zbiva izmedu metropole i drugoga grada po veli¢ini kao
vrhunskih simbola ovdasSnjeg sjevera i juga, naSega kontinenta
i priobalja, Srednje Europe i Mediterana... Zagreb i Split ogle-
daju se jedan u drugome kao u zrcalu, ali onome koji precesto
daje iskrivljene, groteskne slike. Zaista, mnogo je tu nespo-
razuma i javno iskazane iskljucivosti, ali je mnogo i nevjeSto
skrivene naklonosti i bliskosti... (Lali¢ 2003: 234).

Lali¢ vidi prednost Zagreba nad Splitom u izraZenijoj prisutnosti
poduzetni¢kog duha potkrijepljenog povoljnim organizacijskim i
infrastrukturnim uvjetima. Isto tako, Split karakterizira “gradom
bijega”, a Zagreb “gradom dolaska”, Zagreb je za njega velegrad,
a Split “velo misto” Brojni su i veliki problemi tadasnjeg Splita:
propadanje gospodarstva, nezaposlenost, socijalna ugrozenost,
nasilje, narkomanija, prometna izoliranost, urbanisticka deva-
stacija, korupcija, problemi pravosuda, kriza kulturnoga zivota,
politicke podjele i tenzije, politicki ekstremizam (Lali¢ 2003:
279-280). Svi ti minusi Splita plod su, prema Lali¢u, uglavnom
unutargradskih oscilacija i razjedinjenosti, kao i lijenosti i apatije
stanovni$tva. Dok sociolog u svojoj knjizi nuzno provodi ozbiljnu
komparativnu analizu Zagreba i Splita, Feralovi kolumnisti iste i
slicne fenomene mogu artikulirati ironi¢no:

U Zagrebu se, naime, zivi zivot punim plué¢ima, u Splitu se,
kao i u svakoj provinciji, umire; tamo “gore” je lova, jer tamo
zZive i rade vrijedni Hrvati, ovdje “dole” je jad i ¢emer zato jer
ovdje zive prononsirane lijenc¢ine, koji umjesto da rade, kao i
onaj gore radiSan narod, samo hvataju zjake, suncaju se, igraju
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picigin i zajebavaju jedan drugoga (Heni Erceg, Feral Tribune,
28.1.2005).

Opredjeljuju¢i se za kvalitativan pristup pri komparaciji dvaju
gradova, Lali¢ je svjestan da u definiciji grada, budu¢i da je o
Splitu rije¢, uz uobicajene kategorije — umjetnost, kulturu i po-
litiku - mora biti istaknut i sport. Kako se plusevi Splita o¢ituju
u njegovim primordijalistickim kvalitetama i njihovim deriva-
cijama (festa, ludilo, diSpet), u takvom odnosu snaga i sportski
zivot Splita valja pojmiti u najve¢oj mjeri kao u¢inak mentaliteta
i talenta. Do danas uvrijeZen stereotip o Splitu kao gradu sporta
nije posljedica samo uspjeha splitskih vrhunskih sportasa, nego i
masovnog bavljenja sportom splitskih gradana (Lali¢ 2003: 216).
U danima nakon Kranjcareva transfera u medijima su obnovljene
uspomene na velika sportska dostignuca Splita, ali i na kariz-
mati¢ne doSljake u Split. Tako je Slobodna Dalmacija pokrenula
serijal pod naslovom “Ni Susta, ni gusta bez furesta”

Dolazak Kranj¢ara iznova je otvorio magi¢nu kutiju uspomena,
te potvrdio stari postulat: splitski sportski uspjeh temelji se na
domacem talentu, znanju, mentalitetu, diSpetu, ali uz obave-
zan zacin velemajstora - doSljaka (Slaven Alfirevi¢, Slobodna
Dalmacija, 27. 1. 2005.).

I opet je vazno Split kao grad sporta promatrati prvenstveno u
usporedbi sa Zagrebom te uzeti u obzir poziciju Splita kao re-
gionalnog srediSta gospodarski siromasnog a sportski obdare-
nog juga, spram Zagreba koji je u centru gospodarski bogatijeg
a sportski siromasnijeg sjevera. Stoga Hajduk nije samo simbol
i ponos Splita, nego cijele Dalmacije, kao §to se uz Dinamo ne
vezuju samo Zagrepcani, vec i sjever Hrvatske opcenito.

Kako je status nogometa medu sportovima kompatibilan sta-
tusu Splita medu dalmatinskim gradovima, ispada da se unutar
sportskog polja Split strukturira kao regionalni grad, a Dalmacija
kao nodalni ili ¢vorni sustav. Split je dakle, zahvaljuju¢i Hajduku,
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sportski centar Dalmacije koji funkcionira kao ¢voriste, a okolni
bi gradovi onda bili krakovi koji preuzimaju na sebe ulogu bazena
za ostale sportove. Pojedina gradska srediSta u Dalmaciji svo-
jataju naime odredene sportove pa tako, doduSe samo uvjetno,
moZemo ili smo barem neko¢ mogli govoriti o Sibeniku i Zadru
kao gradovima koSarke, Dubrovniku kao gradu vaterpola, Met-
kovi¢u kao gradu rukometa. Poput kakve gospodarske djelat-
nosti, sport se savrSeno uklapa u okvire interpretacije nodalnih
regionalnih sustava unutar suvremenih urbanih teorija.

U suvremenim uvjetima razvitka mijenjaju se odnosi grada i
regije te sve viSe dolazi do difuzije funkcija i sredstava i inte-
gracije regionalnih podrucja i gradova. Policentri¢nost postaje
dominantni i perspektivni oblik povezivanja grada i regije pa se
snaga i uloga jednoga grada transformira u sustav centralnih
naselja razli¢itog znacenja i veliCine. Svaki grad i naselje u re-
gionalnom sustavu dobiva svoju ulogu (koja se o¢ituje brojem i
vrstama funkcija, proizvodnom specijalizacijom i razmjeStajem
u prostoru) i razvija vlastita podrucja gravitacije do odredene
granice samostalnosti i ovisnosti (Simunovi¢ 1996: 107).

Okrenemo li se opet iskljucivo sportskom polju, ideja o even-
tualnom sportskom regionalizmu Dalmacije u Hrvatskoj ¢ini se
logi¢nim slijedom rasprave o Splitu kao gradu sporta u Dalmaciji
kao sportskoj regiji. Ne mozZe li se, uostalom, u tom kljucu ¢itati i
sva sila lokalisti¢kih interpretacija KranjCareva prelaska iz Dina-
ma u Hajduk? Cijepimo li pojmom “sporta” uvrijeZeno shvac¢anje
regionalizma kao teZnje za posebnim gospodarskim, politi¢kim i
kulturnim Zivotom neke regije koja se eventualno moZze uobli¢iti
iu protest u odnosu na drzavni centralizam, mogli bismo prepo-
znati odredene regionalisticke pretenzije u sportskoj obojenosti
Dalmacije.

Nesuglasice oko toga zasto hrvatska nogometna reprezenta-
cija gotovo sve sluzbene utakmice odigrava na Maksimiru, a Split
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i Poljud zaobilazi, rasprave o tomu je li bio spektakularniji do¢ek
Janice Kosteli¢ na Trgu bana Jela¢i¢a nakon njezinog osvajanja
tri zlata i srebra na Olimpijskim igrama u Salt Lake Cityju ili do-
¢ek Gorana IvaniSevi¢a na splitskoj rivi nakon njegova osvojenog
Wimbledona 2001. godine, kao i sva preseljenja splitskih sporta-
Sa u Zagreb i obratno, ipak se doimaju mnogo benignije negoli,
recimo, borba Katalonije za sportsku (a i svaku drugu) samostal-
nost unutar Spanjolske. Sportski regionalizam Katalonije, osim
Sto se redovito ocituje u antagonizmu navijac¢a Barcelone prema
madridskom Realu, posebno je obiljeZio Olimpijske igre u Barce-
loni 1992. godine.!*°

Bad Blue Boys i Torcida - imaju li navijaci sto reci?

Vazan interpretacijski element KranjCareva preseljenja iz Za-
greba u Split bio je vezan i uz (ne)izvjesnost navijacke reakcije
na sam taj ¢in. Sportske novosti su na dan Kranj¢areva slijetanja
avionom u Split na naslovnici predstavile fotografsku usporednu
kronologiju navijackih reakcija u Zagrebu i Splitu uz veliki naslov
“Slavlje na Poljudu, neredi u Maksimiru” (Sportske novosti, 24. 1.
2005.). I sam je Niko Kranj¢ar u svojim intervjuima pokazivao
izrazitu situacijsku osvijeStenost, vjeSto balansiraju¢i izmedu
opravdavanja vlastitog odlaska iz Dinama pred Bad Blue Boysima
i dodvoravanja Torcidi. Tako je, primjerice, na pitanje novinara o
¢emu razmislja nakon tjeskobnih dana, odgovorio:

Znao sam da se u Splitu sprema slavlje, znam kako su Spli¢ani
temperamentni i koliko vole nogomet, znam kakav su docek
priredili Goranu IvaniSevicu, ali nisam ni sanjao da ¢e me ovako

100 Za viSe o tome vidi Blain et al. (1993: 156-188), gdje autori raspravljaju o
ocitovanjima disjunktivnog, diferencijalnog i unitaristickog diskursa u okviru
reklamnih kampanja, simboli¢kih prezentacija i medijskih pra¢enja Olimpijskih
igara u Barceloni 1992. godine.
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docekati. Proteklih dana proZivio sam najgore trenutke u svom
Zivotu. Bez svoje krivnje morao sam napustiti rodni grad. Na-
vija¢i Hajduka pruzili su mi utjehu i radost. U meni se emocije
mijeSaju, bol i sre¢a (Niko Kranj¢ar u intervjuu “Sramotno sam
istjeran iz Zagreba”, Nacional, 25. 1. 2005.).

Prica s transferom bila je smjeStena u pauzi izmedu jesenskog
i proljetnog dijela sezone 2004,/2005 pa je na odgovor navijaca
na stadionskim tribinama trebalo pric¢ekati. No, transparenti se
danas ne isti¢u samo na stadionima, niti pjesme dolaze samo s
tribina. Gradski trgovi, novinske rubrike, internetski forumi isto
su tako mjesta na kojima se moZe dobiti povratna informacija
navijaca (a i nenavijaca) o njihovu doZivljaju Kranjcareva pre-
seljenja iz Dinama u Hajduk. Reakcije Bad Blue Boysa i Torcide
s tribina daju vazan doprinos cijeloj situaciji, ali su samo jedan
dio ukupne reakcije na Kranj¢arev transfer. I Bad Blue Boysi i
Torcida manifestiraju kroz klupsku privrZenost i dimenziju zavi-
Cajnosti odnosno regionalne pripadnosti. Zvonimir Boban neko¢
je bio miljenik Dinamovih navija¢a zahvaljuju¢i svojem fizi¢kom
suprotstavljanju pripadniku onda$nje milicije na derbiju izme-
du Dinama i Crvene zvezde na Maksimiru 1990. godine. Desetak
godina kasnije BBB su pak slavili Niku Kranjc¢ara i njegov pur-
gerski “Stih” a pozornost je privlacila njegova majica s natpisom
“ponosan kaj sam purger” i ona njegovog suigraca Tome Sokote
s natpisom “uvijek kontra Splita”, koje su nogometasi tada nosi-
li ispod dresova te ¢ekali da ih otkriju prilikom proslave posti-
gnutih golova. Vaznost isticanja regionalnog identiteta rasla je
s odmicanjem od rata u kojemu je, dakako, nacionalni identitet
stavljan u prvi plan.

Za “Boyse” Dinamo tako jo$ viSe postaje simbolicna identifi-
kacija Zagreba, regije purgerstva, Sto opet ima za posljedicu
i uspostavljanje novih rivalstava s drugim hrvatskim navija¢-
kim skupinama, koje svoje dana$nje animozitete (simboli¢ne
ili stvarne) zasnivaju na meduregionalnom rivalstvu, koje je
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zasigurno “drustveno prihvatljivije” (Citaj: manje opasno) od
nekadas$njih napetosti nastalih na osnovi medunacionalnih
tenzija (Prnjak 1997: 260).

Na tribinama se dade prepoznati i razlika izmedu Bad Blue Boysa
i Torcide u izvedbenom planu njihovih navijackih rituala. Za Bad
Blue Boyse karakteristi¢an je tzv. sjevernjacki tip navijanja, obi-
obiljeZen vizualnom ekspresijom, koloritnom ikonografijom i
karnevalskom atmosferom.'® Bez obzira §to se porijeklo te ra-
zlike pripisuje razli¢itosti navijac¢kih uzora iz zapadnih zemalja
medu njima (BBB se ugledaju na engleske, a Torcida na talijanske
navijace), u krajnjoj instanci to se opet moZe preko Siroko shva-
¢enog temperamenta objasniti regionalnim kvalitetama. Upra-
vo je temperament, odnosno “mediteranska melankolija” ono
Sto obiljezava himnu Hajduka “Oluja sa sjevera’, koja je sporija
i zahtijeva manje decibela u izvedbi nego himna BBB “Dinamo
ja volim”, koja pojedinim stihovima - npr. “i kolcem, i lancem, i
bokserom u glavu” - izrazava i nasilje (Pili¢ 1997: 313).

Nogomet u okvirima masovne, pucke
i popularne kulture

Navijadi su, dakle, Kranjcaru i o Kranj¢aru, imali §to poruciti po-
vodom njegova transfera iz Dinama u Hajduk te imali gdje i kako
to uciniti, a njihovu reakciju, kao $to je naznaceno, treba promo-
triti u Sirem kontekstu. Madutim, nije dostatno samo proSiriti
kontekst rasprave van strogo navijackih sfera djelovanja, nego je
vazno zajedno s time ponuditi §iri kategorijalni aparat.

101 Razlikovanju sjevernjackog i juznjackog tipa navijanja posveéuju paznju i
Lali¢ (2003: 210) i Prnjak (1997: 9) i Pili¢ (1997: 312).
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Srdan Vrcan pisao je o nogometu kao fenomenu masovne
kulture i svojevrsnom druStvenom mehanizmu afirmacije obe-
spravljenih dijelova drustva (usp. Vrcan 1990: 14). No, njegove su
teze ipak puno primjenjivije u studijama o navijackim skupina-
ma i nasilju, dok je njihova validnost u promisljanju nogometa
unutar necega Sto bi se u najSirem smislu zvalo kulturom sporta
upitna. Dana$nje znacenje nogometa i njegov status u nasoj sva-
kodnevici i kulturi ne moZe se dobro razumjeti kroz Vrcanovo
smjeStanje nogometa pod okrilje masovne kulture ili njegovo
sagledavanje nogometa kao oblika pucke kulture.’®? Dodatna se
terminoloska zbrka unosi kad se pojmovi “masovna” i “pucka’
ujedine kao prefiks kulturi:

Na posljetku, nogomet kao oblik masovne pucke kulture ima
znacajnu ulogu u konstrukciji druStvenih identiteta, ponajprije
lokalnih i nacionalnih. Nogomet u konstrukciji tih identiteta
spontano ali izri¢ito naglasava razlikovanje od drugih i suprot-
stavljanje drugima, ukazuju¢i da su svi identiteti u osnovi di-
ferencirajuci jer svaki uspostavlja ono Sto drZi da on sam jeste
samo na podlozi razlikovanja od drugih (Vrcan 2003: 21).

Bavedi se fenomenom navijaStva i navijackih skupina, hrvatski
sociolozi uglavnom su koristili uvrijeZene termine “navijacka

” W

subkultura’, “potkultura” ili pak “kontrakultura” naspram “sluz-
benoj kulturi”, “oficijelnoj kulturi” ili pak “dominantnoj kulturi”
(Fanuko 1991; Lali¢ 1993; Perasovi¢ 2001; Prnjak 1997). Premda
neselektivna upotreba tih termina, koji nipoSto nisu istoznacni,
gdjekad upozorava na neusuglasavanje dijakronijske i sinkronij-
ske perspektive u postavljanju teorijskih okvira za istraZivanje

navijackih skupina, za potrebe ove rasprave o nogometnom

192 Dok se u uvodnoj raspravi svoje knjige Sport i nasilje danas u nas, pod
naslovom “Sociolog pred fenomenom sporta” (1990: 7-26), Vrcan sluzi isklju-
¢ivo epitetom “masovan” govoreci o fenomenu sporta i o kulturi u kojoj sport
participira, on u svojoj novijoj knjizi Nogomet, politika, nasilje svrstava nogomet
ne samo u masovnu, ve¢ i u pucku kulturu (2003: 12-24).
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transferu u kontekstu antagonizma izmedu sjevera i juga Zelio
bih istaknuti jedan drugi, uvjetno receno, propust u radovima
nasih sociologa koji se bave fenomenom sporta.

Nastojeci ukazati na prijepore oko analitickog pojmovlja kul-
turalnih studija, Dean Duda izdvaja sintagme narodna, pucka,
popularna i masovna kultura, smatrajuc¢i da one “iako djelomice
pokrivaju isti ili slicne fenomene, to ¢ine u razli¢itim povijesnim
i diskurzivnim artikulacijama” (Duda 2002: 97). Upravo stoga po-
treban je oprez pri njihovom kori$tenju, koji u konac¢nici rezultira
uvidom u nezaobilaznost kategorije “popularne kulture”, a koja je
u hrvatskoj sociologiji sporta uglavnhom zanemarena i zaobidena.

Neosporno se o nogometu moZe govoriti kao o obliku pucke
kulture, u smislu njegova porijekla i razvitka u Engleskoj u drugoj
polovici 19. stolje¢a. Struktura njegovih tadasnjih aktera, kao i
nacini Sirenja nogometa kontinentom naglasavaju njegovu pri-
padnost puckoj kulturi. I upotreba sintagme “masovna kultura”
moze se do neke mjere opravdati masovnom participacijom u
zbivanjima u vezi s nogometom. Problem su, medutim, konotaci-
je koje te sintagme vuku za sobom. Tek je razdvajanje visoke i ni-
ske kulture pocetkom 20. stolje¢a omogucilo pravu proliferaciju
epiteta vezanih uz kulturu. Ranonovovjekovna narodna kultura
krije u sebi moguc¢nost razdvajanja na “kulturu koju narod stva-
ra”i“kulturu koja se za nj proizvodi”. U skladu s tom distinkcijom,
uspostavlja se i odmak izmedu pucke i masovne kulture, ali sad
vec¢ u predindustrijskom odnosno postindustrijskom kontekstu.
Dok su, dakle, kategorije narodne i(li) puCke kulture vezane uz
predindustrijalizacijski period, masovna je kultura proizvod in-
dustrijskog kapitalizma i vezana je uz masovnu komunikaciju.

Popularna kultura je pojam kojim se nastoje premostiti sve
pukotine unutar koncepta pucke kulture, izazvane umjetnom
homogenizacijom tog polja, kao i evidentni pregibi unutar ma-
sovne kulture koji zanemaruju moment otpora unutar kulture
proizvedene za masu. Interes za popularne, svakodnevne prakse
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unutar kulture koja se ne da nekriticki podvesti pod pucku niti
masovnu, Duda prigodno imenuje “obratom prema popularnom”:

Ono §to je prije nekoliko desetljeca bilo odviSe blizu svakod-
nevnoga i obi¢nog s jedne ili pak suvremenosti s druge stra-
ne, ono Sto se nije moglo uspostaviti kao predmet istraziva-
nja zbog sistemske nevidljivosti, znanstveno-aristokratskoga
osjecaja gadenja, niske lociranosti i navodne irelevantnosti,
odnosno vremenske i prostorne blizine disciplinirane redovi-
tom upotrebom retoricke poStapalice o “povijesnoj distanci”
- to je zapravo oblikovalo logiku obrata §to ga pokusavamo
opisati (Duda 2002: 96-97).

Sad kad je znanstvena zajednica manje ili viSe odstranila taj za-
zor od analitickih predmeta kulturalnih studija, preostaje samo
prepoznati tip fenomena kojim se bavimo. Tako mi se ¢ini da
prelazak Nike Kranjcara iz Dinama u Hajduk, kao i ukupnost
odnosa sportskog sjevera i juga Hrvatske valja promatrati kao
sastavni dio popularne kulture. Kranjcarov transfer, ukljucujuci
ekonomske, a napose ritualne aspekte, dakle do¢ek nogometasa
u Splitu te navijacku i medijsku reakciju, po svemu je poprimio
znacajke popularno-kulturnog proizvoda.

U tom kontekstu treba motriti i tip zainteresiranosti “obi¢nih”
ljudi za nogomet. Raspravlja li se o nogometu uz kavu u kvartov-
skom kafi¢u, ¢ita u novinama, gleda na televiziji ili ga se prati i
komentira putem druStvenih mreza, ¢inili to pravi zaljubljenici
ili dezurni cinici, bili pritom viSe ili manje zainteresirani, sve je
to neki oblik sudjelovanja u cirkulaciji popularno-kulturnog pro-
izvoda te u cjelini gledano moze biti valjano obuhvac¢eno samo
analitickim aparatom primjerenim arealu popularne kulture.
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Knjizevnost, popularna kultura
| metastazirani nogomet

Ako ne briljirate u drustvu razgovorom o novoj kazalisnoj pre-
mijeri i o umjetnosti uopce, nista stoga: vi ste gledali Rudu Be-
lina - i dobro znate Sto je to lijepo. Prirodno lijepo, umjetnicki
lijepo, Hegel, Aristotel i ostali deCRi...

Zoran Tadi¢ (2003)

U areal popularne kulture po mnogo¢emu spada i domaca knji-
zevnost koja se bavi nogometnom tematikom. Stoga je bitno
ustanoviti kako joj najsvrhovitije analiticki pristupiti, napose ako
se zeli razumjeti §to se dogada s nogometom ne samo u knji-
zevnoj, nego i u izvanknjizevnoj stvarnosti. Tu valja podsjetiti na
misao Petera Periclesa Trifonasa (2002: 19) da je nogomet “ma-
nifestacija necega u ljudskoj psihi $to se iskrivilo, i za §to nema
razumnog objasnjenja ni u¢inkovitog lijeka”.

Sport, umjetnicka i drustvena stvarnost

Devijantnim pojavama obiljezen nogomet u hit-romanu Ive
Balenovi¢a Metastaze (2006) te u njegovim dvjema kasnijim obra-
dama - kazali$noj predstavi Metastaze u reziji Borisa Svrtana i
igranom filmu Metastaze kojeg je rezirao Branko Schmidt - ba$
i nema puno dodirnih tocaka s igrom koja mu lezi u korijenima
te bi se utoliko mogao imenovati metastaziranim.”® Na temelju

193 Tvo Balenovi¢, inace po struci lije¢nik (ginekolog), taj je svoj romanes-
kni prvijenac objavio pod pseudonimom Alen Bovié. Pod istim pseudonimom
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analitickog pristupa Metastazama te na osnovi komparativnog
uvida u nogometnu tematiku u nekim drugim knjizevnim, no
i u kazali$nim i filmskim ostvarenjima u Hrvatskoj i izvan nje,
postavit ¢u tezu da se knjizevnost bavi ve¢ metastaziranim no-
gometom, ali i da nogomet prispijevajuci u takvu knjiZzevnost na
svojevrstan nacin dodatno metastazira. Promotri li se, k tome,
umjetnicka stvarnost kao reakcija na druStvenu, posebni je iza-
zov utvrditi moze li se kroz umjetnost revitalizirati prvenstveno
estetska, ali i eticka dimenzija ovog sporta.

Krajem 20. i pocetkom 21. stoljeca, u vremenu kad “tajna
svjetska reprezentacija” objedinjuje raznolike aktere i fenomene,
manje ili viSe povezane s nogometom, kad ¢ak i “filozof igra no-
gomet”, a istodobno je “andeo u ofsajdu’'** dojam je da nogomet i
knjiga mogu lakse no ikad pronac¢i zajednicki nazivnik. Medutim,
koja god da se razina nogometa ima na umu, spadaju li nuZno
ljepota i bezinteresnost igre'®® u taj zajednicki nazivnik? Ili je

Balenovicu je 2010. godine iziSao i njegov drugi roman, Ljudozder vegetarija-
nac, koji tematizira prozimanje lijecnickih i kriminalnih praksi, nude¢i hiperre-
alnu sliku hrvatskog zdravstva i medicine op¢enito. I LjudoZder vegetarijanac
je, poput Metastaza, zavr$io na filmskom platnu u reziji Branka Schmidta.

104 Ovdje se, redom, referira na tri naslova - naslov romana madarskog pis-
ca Laszla Darvasija iz 2006. godine, naslov knjige eseja Viktora Zmegaca (2011)
i naslov zbirke pric¢a Zorana Feri¢a iz 2000. godine.

195 Dalo bi se raspravljati o tome treba li od svih obiljezja igre bas bezin-
teresnost prepoznati kao njezinu bit. Roger Caillois se, primjerice, ne slaze s
onim dijelom Huizingine opSirne definicije igre u kojoj ju ovaj odreduje izmedu
ostalog i kao “slobodno djelovanje [...] uz koje nije vezan nikakav materijalni
probitak a niti se njime stjece ikakva korist” (Huizinga 1970: 24-25), napominju-
¢i da se odredenjem igre kao “radnje oslobodene svakog materijalnog interesa”
(Caillois 1965: 35) gube iz vida igre na srecu, a u §to se takoder ubrajaju igre za
novac poput kockanja, konjskih utrka ili lutrije. Iako Caillois priznaje da je teze
utvrditi kulturni utjecaj igara na sre¢u negoli takmicarskih igara, to za njega ne
znaci da je on manje vazan (Caillois 1965: 33-36). Odatle on pri definiranju igre
zagovara ponesto oprezniji epitet, ¢ije znaCenje precizno tumaci - igra je za
Cailloisa “neproduktivna: posto ne stvara ni dobra, ni bogatstva, niti bilo kakvu
vrstu novih elemenata, izuzev prenoSenje vlasniStva unutar kruga igraca, i Ciji
je ishod situacija jednaka onoj na pocetku partije” (1965: 40).
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mozda potrebno krenuti tre¢im putem te bi li to ujedno znacilo
pomaknuti se od pitanja kako nogomet objasnjava svijet'®® prema
pitanju - kako to da nogomet objasnjava svijet?'"’

Da stvar bude joS kompliciranija, pobrinuo se talijanski an-
tropolog Gualtiero Harrison time $to je predloZio da se “drus-
tvo promatra kao metafora nogometa” (Harrison prema Vrcan
1990: 48), izokrec¢udi tako poznatu frazu o nogometu kao meta-
fori drustva. Prihvati li se njegova perspektiva, namece se bitno
drukcije pitanje: Je li onda svijet (drustvo) taj koji(m) treba obja-
sniti nogomet i ono $to se u njemu zbiva, a ne obrnuto?

ViSe preplecuci nego rasplecudi niti sporta i drustva, Srdan
Vrcan (1990: 48) ustvrduje kako “se ¢ini da sport i ono §to se
dogada u vezi s njim imaju svojevrsni privilegij da otvorenije, slo-
bodnije i brutalnije otkrivaju mnogo onoga $to je na djelu drugdje
u druStvu, ali se drugdje i zamagljuje i potiskuje u nevidljivost is-
pod razine javnosti”, no zbivanja u nogometu od 1980-ih, na koje
se on tom ocjenom referira, pa naovamo umnogome opravdava-
juioprecno glediste, ono koje prisutnost i snagu mimikrije u no-
gometu ne negira, nego ih naglaSava. Oponasanje, prerusavanje,
opcinjavanje, a na kraju krajeva i zamagljivanje, toga je sve viSe
u danasnjem nogometu. Ve¢ je nogometna utakmica sama po
sebi kostimirana predstava s prilagodenim ritualom i unaprijed
utvrdenim planom, viSestruko posredovana i dramatski ustro-
jena kako bi njeni zapleti ostavljali publiku bez daha, a rasplet
jedne odusSevio a druge razocarao. Dekor, maska i iluzija protezu
se, medutim, sa stadiona i na pisma, intervjue, autograme, na

106 Rije¢ je o naslovu knjige americkog novinara Franklina Foera (2006).

17U ovom se potonjem pitanju pojam “svijet” moZe legitimno zamijeniti
pojmom “drustvo”, dok je kod prvog pitanja u njegovom izvornom kontekstu to
problemati¢nije uciniti, jer Foer (2006) u svojem sveobuhvatnom reportaznom
djelu, Cije ga je pisanje nagnalo da posjeti puno stadiona i zemalja diljem svi-
jeta, zapravo prezentira, kao §to je istaknuto podnaslovom, “neobi¢nu teoriju
globalizacije”.
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¢itavu medijsku gungulu koja uokviruje nogometni star sistem
¢inec¢i ga posve sli¢nim svijetu filmskih zvijezda (Caillois 1965:
50-54). Imajuci to u vidu, mozda je produktivnije Harrisonovu
misao shvatiti kao ocjenu da se u nogometu i vezano za nogomet
formiraju i promicu obrasci druStvenog djelovanja koji se potom
Sire na drustvo u cijelosti (usp. Lali¢ i Pili¢ 2011: 303).

Nogomet kroz optiku knjizevne, filmske
i kazalisne umjetnosti

Popularna knjiZzevnost i druge popularno-umjetni¢ke forme
dodatno interveniraju u taj nimalo jednostavan meduodnos no-
gometa i druStva. Junakinja filma indijske redateljice Gurinder
Chadhe, romanti¢ne komedije Ba$ kao Beckham!®® i junak hu-
moristi¢nog romana bosanskohercegovackog knjizevnika Emira
Imamovica Pirkea Tajna doline piramida: u potrazi za dokazima
da su u Bosni i Hercegovini Zivjela inteligentna bica (2007)%° ne-
maju puno toga zajednickog, ali povezuje ih nogomet, a jednim

108 Tako je u Hrvatskoj preveden originalni naslov filma Bend It Like Beckham
(2002). Doslovan prijevod je prakticki nemogug, jer glagol “to bend” ovdje ima
dvostruko znacenje, doslovno odnosno “nogometno” i metaforicko, upucu-
juc¢i na Beckhamove kvalitete udaranja lopte tako da ona zaobide suparnicke
obrambene igrace na putu prema golu, a istodobno i na njegove sposobnosti
zaobilaZenja pravila i mimoilazenja prepreka izvan nogometnog terena (usp.
Giardina 2003: 71-72).

lako se ovaj film, osim kao romanti¢na komedija, Cesto u recenzijama i na
razli¢itim rang listama tretira kao feel-good-movie te je, povezano s time, u
mjesecima i godinama nakon pojavljivanja polucio golem komercijalni uspjeh,
on je, nuzno je to spomenuti, istovremeno vrlo zahvalan uradak za postkoloni-
jalna i kulturalnostudijska promiSljanja britanskog multikulturalizma i britan-
ske popularne kulture (usp. Brabazon 2007: 154-175; Giardina 2003).

199U ovom muskim likovima i nogometom bogatom romanu osim humora i
satire moguce je prepoznati i melankoliju: “PiSu¢i Tajnu Doline piramida Emir
Imamovic¢ Pirke igrao je svoju knjizevnu nogometnu utakmicu, ¢as pucajuci na
gol druStvene neprikrivene satire, ¢as na gol melankoli¢ne pric¢e o autsajderi-
ma” (Tatarenko 2008).
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dijelom i figura Davida Beckhama, dugogodiS$njeg kapetana en-
gleske nacionalne momdadi i ¢lana najtrofejnijih svjetskih klubo-
va poput Manchester Uniteda i Real Madrida. Za Jess, londonsku
tinejdZericu indijskog porijekla koja bi Zeljela igrati nogomet
unato¢ tome Sto to ugroZava tradicijske vrijednosti njezine obi-
telji i kulture kojoj pripada, Beckham je idol ¢ije postere lijepi
iznad kreveta kako bi mu se mogla obratiti prije spavanja. Dotle
pak neostvareni nogometas, besposleni Edin Dino Losti¢ - koji
zivi u Visokom od penzije u ratu preminulog brata, kladi se i pro-
vodi dane pijuci pivo i pratedi teletekst u kaficu Offside - iSCe-
kuje da mu Beckham realizacijom jedanaesterca donese dobitak
na kladionici.

Jasno je da Beckhamov nogomet nije doticao samo postere
i kladionicarsku ponudu jer u tom slucaju on i ne bi bio nesto
posebno u odnosu na dobar dio danasnjih nogometnih zvijezda.
Vojska Beckhamovih sljedbenika i oboZavatelja pratila je svog
idola na razli¢ite nacine. Jedni su slijedili njegov stil odijevanja,
drugi nosili frizuru poput njega, treci su nadijevali djeci imena
po uzoru na Beckhama, Cetvrti Citali njegovu autobiografiju, a
petima je dotle zanimljivija njegova supruga Victoria, poznata i
kao “Posh Spice” Svi bi oni legitimno mogli biti, Sto neki vec¢ i
jesu, likovi u knjiZevnosti, kazaliSnim predstavama ili na filmu.

Sto god mislili o zamr§enom odnosu umjetnicke, nogomet-
ne i drustvene stvarnosti, u raspravi o (hrvatskom) nogometu i
(hrvatskoj) knjiZzevnosti tesko je kategoriju drustva ostaviti po
strani. lako mi nipoSto nije nakana zauzeti poziciju sportskog
i(li) knjizevnog kriti¢ara koji se polako promice i u drustvenog
kriticara, u zamku ¢u drustvenog kriticizma zasigurno donekle
upasti analiziraju¢i mjesto nogometa u hit-romanu Metastaze,
¢iji naslov sugerira ozbiljnu problematiku. Dugo vremena nije se
znalo tko je napisao taj roman, pa je i ta situacija s prikrivanjem
pravog identiteta autora, uz provokativnost sadrzaja, pridoni-
jela da pojavljivanje ovog romana pred ljeto spomenute godine
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uzburka knjiZevno-kriti¢ku javnost." Sli¢an je trend uzbudiva-
nja publike i kritike nastavljen i dvjema kasnijim umjetnickim
obradama tog knjizevnog djela. Rije¢ je o kazali$noj predstavi
Metastaze, koja se od 2007. godine izvodi u satirickom kazaliStu
Kerempubh, i o istoimenom filmu iz 2008. godine.™

Inace, glede veza nogometa s filmskom i kazaliSnom umjet-
nos¢u u hrvatskom kontekstu, ostvarenima preko knjiZzevno-
sti, vrijedi posebno istaknuti i da je drama Borivoja Radakovi¢a
Dobro dosli u plavi pakao (1994) nastala prema poglavlju nogo-
metno-navijacke tematike iz njegova romana Sjaj epohe (1990).
Ona je takoder doZivjela kazaliSno uprizorenje u Kerempuhu.
Predstava je bila naglaseno subverzivnog karaktera pa se tako u
njoj, ne samo na pozornici nego i medu publikom, zdusno pje-
vala onodobna Dinamova himna “Sveto ime Dinamo”, §to je bila
svojevrsna navijacka reakcija na neZeljenu promjenu klupskog
imena u Croatia, upu¢ena na adresu tadasnjeg predsjednika Re-
publike Hrvatske Franje Tudmana."

Miljenko Jergovi¢ primijetio je da su se u Sjaju epohe, koji se
pojavio neposredno pred rat i Cije je prvo objavljivanje proslo

10 Kad je rije¢ o funkcioniranju hrvatske knjiZevnokriticke javnosti, ono se
dakako moze sagledati i mnogo manje naivno, primjerice u kontekstu hrvat-
skog knjizevnog bajkomata: “Granice hrvatskog knjizevnokritickog uma granice
su medijskim konsenzusom uspostavljene tranzicijske knjiZevne renesanse,
i tu je teSko bilo Sto dodati ili oduzeti jer slatka nekonfliktnost razgovora o
recentnoj knjizevnosti podsjeca tek na isplativo zborsko pjevanje o novim ime-
nima i Sirenju trzita, veoma sli¢no onoj ideji Erica Hobsbawma prema kojoj
su filatelisti jedina druStvena grupa koja se iskreno veseli nastanku svake nove
drzave” (Duda 2010: 9).

' Kerempuhova predstava Metastaze proglaSena je na 18. Maruli¢evim da-
nima najboljom hrvatskom kazaliSnom predstavom u 2008. godini, a igrani film
Metastaze nagraden je Zlatnom arenom kao najbolji hrvatski film na pulskom
festivalu 2009. godine.

12 Rije¢ je zapravo o djeli¢u dugotrajnijeg i ozbiljnijeg “sukoba oko imena
zagrebackog kluba” kojeg socioloski nadahnuto analizira Vrcan (2003: 201-230)
u poglavlju svoje knjige naslovljenom “Neobi¢an sukob: Predsjednik Republike
protiv navijackog plemena”
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gotovo nezamije¢eno pa se slijedom “spleta okolnosti i logike
zlih vremena” Radakovi¢a moZe drZati “nehoti¢nim i slu¢ajnim
zacinjavcem hrvatske urbane proze”, “prvi puta u povijesti hr-
vatske knjizevnosti pojavili nogometni navijaci” (Jergovi¢ 2009:
225). To upecatljivo poglavlje pod naslovom “BBB”, odnosno
njegov integralni dio “Dobro dosli u plavi pakao”, pisan navijac-
kim slengom i proZet naturalistickim slikama nasilja, jo§ i danas
figurira kao najprovokativniji knjiZevni tekst na temu nogomet-
nih navijaca u ¢itavoj domacoj produkciji.

Trebalo je u devedesetima, nakon Radakoviceva utemeljitelj-
skog teksta, ocito jo§ druStvenog, ali i umjetnickog sazrijevanja
da se teme poput nogometnih probiju i zasluZe svoj prostor.
Tadas$njeg, a zapravo joS i viSe ranijeg obezvrijedujuc¢eg odno-
sa umjetnosti prema profanoj pojavi nogometa, dotaknuo se i
Pavao Pavli¢i¢ nalazec¢i da hrvatsku umjetnost nogomet “nije za-
nimao ni kao spektakl, ni kao igra, a ni kao svojevrstan lakmus
papir za cijeli niz socijalnih situacija i problema” jer da je ona,
ocito “svoje zadace i smisao svojega postojanja vidjela na nesto
vi§im razinama ljudskoga Zivota” (Pavli¢i¢ 2011: 192).

3 No, u nastavku iste misli o navija¢ima u Radakovi¢evom tekstu, prepo-
znaju¢i ih kao “sirove i adrenalizirane, ispunjene idealima uz [sic] koje se spre-
mno umire”, Jergovi¢ pomalo neoprezno tvrdi da su ti navijaci “onakvi kakvim
ih danas znamo” (Jergovi¢ 2009: 225). S obzirom da on svoj pogovor piSe za
drugo izdanje istoga romana, gotovo dvadeset godina poslije njegova nastanka,
a da je teSko povjerovati da je Radakovi¢ projicirao nekakvu navijac¢ku sliku
dalje budu¢nosti, Jergovi¢eva bi opaska o naravi danasnjih navijac¢a sugerirala
njegovu vlastitu percepciju o postojanim, skoro pa svevremenskim navijackim
karakteristikama. Medutim, uvidi li se kvantiteta i kvaliteta promjena kroz
koje nogomet prolazi posljednjih nekoliko desetljeca, tesko je zamisliti da su
navijaci i navijacki identitet stati¢ni i nepromjenjivi. Tako su hrvatski navijaci,
moglo bi se uzeti Torcidu kao primjer (usp. Lali¢ i Pili¢ 2011: 313-314; Perasovi¢
2011: 334-335; Perasovi¢ i Mustapi¢ 2017; 2018), ako nista drugo, kudikamo in-
tegriraniji u civilno drustvo no §to su bili prije dvadesetak godina, §to rezultira
njihovim itekako primjetnim javnim djelovanjem s vrlo konkretnim uc¢incima, a
ve¢ ta ¢injenica zasigurno zasluzuje makar da ju se stavi uz bok spomenutoj,
prilicno stereotipnoj predodzbi o navijackoj “sirovosti, ispunjenosti idealima i
adrenalinu”.
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Medutim, popularnost nogometa u Hrvatskoj s protokom je
godina ucinila svoje pa hrvatska knjiZevnost od 2000. godine
naovamo ve¢ poznaje respektabilan broj Sto kracih a §to duljih
proznih tekstova pisaca preteZzno srednje i mlade generacije
koji se na neki nacin doti¢u nogometa. Svakako se radi o bitnom
pomaku u odnosu na ranije razdoblje, no legitimna je i ponesto
drukcija ocjena autora monografije Bad Blue Boys: prvih deset
godina (1997), sociologa Hrvoja Prnjaka koji piSe da “nogometno
navijacka mitologija tek ceka svoje uvjerljive autore na hrvat-
skom jeziku” te da “iako se iz hrvatskog nogometa i zbivanja oko
njega kod nas i te kako dade iscitati dijagnoza nekih drustvenih
pojava, nazalost, uglavnom s negativnim predznakom, te price
jo§ nisuiispricane [...] [0]¢ima pisaca, znanstvenika ili publicista,
nebitno” (Prnjak 2011).

Kad je o duljim proznim tekstovima rije¢, nogometom se u
najvecoj mjeri bavi Minuta 88 Jurice Pavicica iz 2002. godine,
“roman nogometnog znalca” u kojem se autor, doduse, u skladu
sa svojim romanesknim opusom, drZzi Zanrovskih uzusa trilera i
krimic¢a, ali uz snaznu dijagnozu socijalne i politicke zbilje (usp.
Pogacnik 2006: 219-221). Druk¢iji interes za nogomet demon-
strira Zoran Feri¢, koji grotesknu, crno-humornu sliku nogome-
tom obiljeZenog djecjeg pogreba premjesta zajedno sa zavrSnom
pricom “Andeo u ofsajdu” iz istoimene zbirke iz 2000. godine
na pocetak svog romana-prvijenca Smrt djevojcice sa Zigicama
iz 2002. godine (usp. Pogac¢nik 2002: 32-34; 2006: 72-74). Feri¢
uklapa nogomet u svoje satiricne epizode, ne daju¢i mu vazniju
ulogu u ekonomiji radnje.

U predvecerje Svjetskog nogometnog prvenstva u Njemackoj
2006. godine na knjiZevnoj se sceni pojavila i zbirka pripovije-
daka nogometne tematike Slobodni udarac u kojoj su okupljene
price jedanaestero domacih spisateljica i spisatelja, napisane
za tu prigodu. Isto tako, 2005. godine je u knjiZevnom casopisu
Fantom slobode osvanuo poetski temat posvecen Niki Kranjcaru,
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tada jo$ vrlo mladom nogometa$u zagrebackog Dinama, koji je
preSao u redove velikog rivala, splitskog Hajduka te time iza-
zvao burne reakcije sportske i ine javnosti, o ¢emu je bilo rijeci
u prethodnom poglavlju. U ¢asopisu objavljeni poetski prilozi,
natopljeni ironijom i sarkazmom, predstavljaju uzi izbor iz na-
tjeCaja za naj-pjesmu o Kranj¢aru koji su na internetskom foru-
mu pokrenuli studenti Odsjeka za komparativnu knjizevnost na
Filozofskom fakultetu SveuciliSta u Zagrebu, i to, izvjesno, kao
cini¢nu reakciju na medijsku gungulu koja se stvorila oko tog
nogometasa. Dakako, nema niSta neobi¢no u tome da oslanjanje
na nogometnu tematiku u domacoj knjizevnoj, ali i u cjelokupnoj
literarnoj, a napose prijevodnoj ponudi, ima konkretne sportske
povode.

Imaju¢i u vidu navedena literarna i ina okuSavanja posljednjih
dvadesetak godina,™ namece se zakljucak kako ovdasnje umjet-
nicke obrade “nogometne grade” u pravilu svjedoce o paralelnim,
velikim promjenama kroz koje u 1990-ima i nakon njih u Hrvat-
skoj prolaze nogomet, umjetnost i drustvo u cjelini. Pritom treba
imati na umu da se nogomet, kao globalni fenomen - igra, ali i
biznis raSiren po cijelom svijetu, u posljednjih nekoliko deset-
lje¢a ubrzano razvija i mijenja i bez obzira na nacionalni folklor.
Sli¢no je i s umjetnoScu, kod koje promjene mozda nisu toliko
drasticne, ali su isto tako pretezno nadnacionalnog karaktera. To
se pogotovo odnosi na onaj dio umjetnicke produkcije koji ima
popularni karakter, a u koji svakako valja svrstati Metastaze.'

4 Za potrebe argumentacije izdvojen je samo dio ukupne produkcije pa su
tako neka, nipoSto manje vrijedna ostvarenja ostala nespomenuta. Jedno od
takvih je, primjerice, film Dalibora Matanic¢a Kino Lika (2008), snimljen prema
istoimenoj zbirci pri¢a Damira Karakasa iz 2000. godine, u kojemu je nogomet
vazan dio narativa.

15 Usporedbe radi, na bitno drukciji nacin no §to je to slucaj u hrvatskoj
knjiZevnosti nogometom se bave neki suvremeni romani iz knjiZevnosti su-
sjednih zemalja, kao Sto su, primjerice, Strah golmana pred jedanaestercem
austrijskog knjizevnika Petera Handkea ili dva romana madarskog pisca Petera
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Nogometne Metastaze

U Metastazama nogomet ima zapazeno mjesto, a unutar hrvat-
skog knjiZevnog korpusa one se doimaju najboljim primjerom za
potvrdu teze o paralelizmu promjena u nogometu, umjetnosti i
dru$tvu, ali i prikladnim primjerom za razradu ideje o umjetnosti
kao utocisStu metastaziranog nogometa, koja me ovom prilikom
jo§ viSe zanima.

Polazeci, dakle, od vazne uloge nogometa u ovom romanu,
a onda i od toga da se u njemu $iri druStveni problemi reflekti-
raju kroz kvartovsku pricu o Zivotima petorice mladi¢a - Filipa,
Kize, Deje, Mrtvoga i Krpe - a da nogomet predstavlja nekakvu
niSu njihovog druZenja, napose devijantnog ponasanja, namet-
nula mi se teza o knjizevnosti koja potvrduje, ali i proSiruje
metastaze nogometa. Naime, u Metastazama je konzumacija
nogometa izmjeStena sa stadiona na ulice, u kafice i u kladio-
nice, pri ¢emu verbalno i ritualizirano nasilje pod specifi¢nim
okolnostima prerasta u stvarno. Premda to nije uvijek direktno
povezano s nogometom, Cesti su izljevi nacionalnog i rodnog
Sovinizma - otvoreno se iskazuje netrpeljivost prema Srbima,
Zene imaju drugorazredni status i tretman kako u javnim, tako i
u privatnim prostorima,’® a evidentan je i medugeneracijski jaz

Esterhazyja, Njemacka u Sesnaestercu i Nista od umjetnosti. Druga su krajnost
engleski pisci Nick Hornby i John King, ¢iji su romani Nogometna groznica,
odnosno Tvornica nogometa, uvjetno receno polufikcionalne navijacke auto-
biografije, prototipovi onoga $to se imenuje “nogometnom knjiZevnoScu” (usp.
Kramer i Klemenci¢ 2004).

6 KazaliSna kritika ne samo da utvrduje musko nasilje nad Zenama kao
provedbenu nit predstave Metastaze, nego isto i analiticki propituje. Pritom
je poznata navijacka krilatica “Volim te, mama, ali ne viSe od Dinama” pretvo-
rena u podnaslov “Bojim te se, mama, ¢ak i u naru¢ju Dinama”, iza ¢ega slijedi
objasnjenje u psihoanalitickom klju¢u: “U Metastazama, primjerice, Zena moze
biti: prostitutka, obiteljska ‘mucenica u $lafroku’ te Sankerica. Kako god da je
postavljena, Zena je tu da sluzi muskarcima i trpi. Kad prolazi pokraj njihova
‘Copora), muskarci joj dobacuju vulgarne seksualne komentare ili je hvataju za
straznjicu (moguce je i silovanje). Odakle ta redukcija Zene na puki pornografski
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izmedu roditelja i djece. Uza sve to, jezik likova, koji naizmjence
preuzimaju uloge pripovjedaca i fokalizatora zbivanja, iznimno
je nasilan. Uglavnom, sudeéi po Metastazama i njihovu prikazu
narko-alko-navijacke subkulture,” kojemu u filmu notu auten-
ti¢nosti pridodaje kamera iz ruke, a u predstavi ga dinami¢nim
¢ini rotirajuca bina, groteskna ozbiljnost Zivota i nogometa ma-
nifestira se u njihovom nezaustavljivom odmicanju od slobodnog
i frivolnog podrucja igre. Ukupni dojam o tome podupire uronje-
nost radnje u hrvatski poratni, tranzicijski milje.

Medutim, upitno je treba li nogomet shvacati kao odraz drus-
tvene stvarnosti te zasluZuje li stvarnosna proza u koju roman
Metastaze po mnogocemu spada takvo tumacenje. Na tragu
ranijega kompleksnijeg tumacenja meduodnosa druStva i nogo-
meta, valja propitati termin “stvarnosna proza” kao odrednicu
jednoga dijela hrvatskoga proznog stvaralaStva devedesetih i
dvijetisu¢itih. S jedne strane problematican je pomalo oksimo-
ronski prizvuk pojma “stvarnosna proza’, a s druge strane neu-
mjerenost knjiZevne kritike u upotrebi tog termina koja je dovela
do njegove posvemasnje istroSenosti (usp. Poga¢nik 2002; 2006).

No, kao Sto je roman Metastaze ubacen u pretinac stvarno-
sne proze, s naturalistickim Stihom, tako je i filmska kritika/
reklama istaknula ono pomodno, §to je samim time za nju hva-
levrijedno: “film ‘Metastaze’ prokazuje amoralnost, beskrupu-
loznost i korumpiranost novokomponiranog hrvatskog drustva
progovaraju¢i o aktualnim temama - padu socijalnog statusa,
zivotu bez perspektive, opéeprihvaéenom nacionalizmu, klicama

objekt? I odakle sav taj strah od stvarnih Zena? Nije li i on povezan s emocio-
nalnom retardacijom muske grupe kvartovskih delinkvenata?” (Govedi¢ 2007).

17U svojoj studiji o postjugoslavenskom filmu, Jurica Pavi¢i¢ Metastaze svr-
stava u niz filmova koji “prikazuju sudbine likova unutar kolektiviteta /grada/
dru$tva/generacije, pojedinca odredujuci kroz Sumu premreZenih odnosa bit-
no odredenih politickim i druStvenim kontekstom” te “rado za temu uzimaju
generacijski ili zavicajni kolektivni usud” (2011: 103).
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neonacizma, kriminalu i nasilju te ovisnosti o drogama”"™® dok
uklapa u repertoar Kerempuha ¢iji ostali komadi takoder govore
“o zbilji onakvoj kakva je bila i kakva jest u vremenu poraca, drus-
tvene transformacije i neoliberalnog kapitalizma”"®

Ispada da u Metastaze, na stranice romana, na kazaliSne da-
ske i na filmsko platno, dospijeva ve¢ metastazirani nogomet,
nogomet koji nervira i zbog kojeg se nervira, nogomet koji je
kriminaliziran, nogomet koji istodobno izaziva nasilje i potice
konflikte. Pasusi romana, kadrovi filma i scene u predstavi pri-
kazuju nogomet u kojemu, izuzev rijetkih, iznimnih momenata u
filmu, nema lopte ni nogometasa, ali se zato pojavljuju neki drugi
akteri i neki drugi rekviziti po kojima je danasnji (hrvatski) nogo-
met itekako prepoznatljiv. U tom se smislu Metastaze, imajuéi na
umu njihovu toliko potenciranu stvarnosnost, moraju razumjeti
ne tek kao prikaz, nego i kao dokaz metastaziranog nogometa.

Metastazirani nogomet

Sto bi, rezimiramo li dosada$nu argumentaciju, trebala znaciti ova
kovanica, Cije je nastajanje potaknuto naslovom i sadrZajem Bale-
novi¢evog romana, i na $to se sve ona odnosi? Metastasis je gréka
rije¢ koja oznacava promjenu ili premjeStanje s jednog mjesta na
drugo. U medicini je taj pojam vezan uz premjeStanje zlo¢udne

8 http: //www.filmski.net/filmovi/arhiva /4676 /metastaze.

19 http: //www.kazalistekerempuh.hr/?page_id=62.

Dusko Ljustina, ocito uvjerenja da je to kvaliteta danaSnjeg teatra koju
treba njegovati, upozorava na aktualnost tema zastupljenih u predstavama ka-
zaliSta kojem je tada bio na ¢elu, no njegova potreba da se posebno osvrne na

kojim se gotovo ispri¢ava za na sceni prikazanu narkomaniju, nasilje i izre¢ene
psovke, javi i ravnatelj KazaliSta Kerempubh, to znaci da je stvar ozbiljna” (Ruzi¢
2007).
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bolesti. Autor romana Metastaze u jednom je intervjuu (Lokotar
2006) rekao kako medicinska enciklopedija navodi da maligne
bolesti posjeduju bitnu znacajku da se Sire na udaljena podruc-
ja i stvaraju metastaze, no da danas postoji sve viSe pokazatelja
da nastanak metastaza tumora nije slu¢ajan dogadaj, ve¢ da je to
kontrolirani proces niza medusobno povezanih dogadaja.

Pri svojem obiljeZavanju nogometa metastaziranim rukovo-
dim se time S$to dana$nje konotacije nogometa nadilaze znacenj-
sko polje pojmova igre, sporta, terena, lopte i tijela, koje je nekoc¢,
doduse i tada uz prikladnu dozu idealizma, bila dostatno da se
nogomet odredi kao fenomen. Jednim je dijelom tomu tako zbog
promjena koje se kroz viSestoljetnu povijest nogometa, a osobito
onu noviju, dogadaju s njime, vezano ponajprije uz uklopljenost
nogometa u drustvene i kulturne tokove, dok je drugim dijelom
to povezano s pomacima u druStveno-kritickim i znanstvenim
sagledavanjima fenomena koji stoji iza tog pojma.’?

Bez obzira otkuda krenuli u nekoj dijakronijskoj usporedbi
stanja stvari u nogometu, makropromjene i preobrazbe kroz
koje je nogomet prosao u drustvenoj i kulturnoj sferi - od njego-
ve internacionalizacije, burzoizacije, globalizacije, medijalizacije
sve do ostalih procesa s podjednako dalekoseznim uc¢incima koji
su ga uvelike oblikovali i jo§ ga uvijek oblikuju - ne bih bio sklon
tumaditi jednoznacno negativno i defetisticki, pa bih samim time
pridjevu metastazirani, koji, kako je ve¢ napomenuto, upucuje
na uznapredovalu fazu tih promjena i efekte koje one imaju na

120 Dinamiku povijesnog razvoja nogometa, ali i Siru interpretaciju njego-
ve proslosti i sadasnjosti, razradio je Srdan Vrcan u prvom dijelu svoje knjige,
naslovljenom “Nogomet: od grube i prigodne igre do profesionalnog i viso-
kokvalitetnog sporta” (2003: 7-78). U zaklju¢nom je pak dijelu izloZio vlastitu
“sociolosku analizu nogometa u procijepu izmedu normalnog i patolo$kog”
(2003: 231-261).

Dakle, i kod njega stvari pocinju znanstvenim pra¢enjem $to se u proslosti
dogadalo s nogometnom igrom, a zavrSavaju znanstvenim promisljanjem feno-
mena nogometa koji u meduvremenu poprima i patoloske dimenzije.
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udaljenim podrudjima, odrekao bilo kakav katastroficki prizvuk.
U skladu s time, moje promatranje suvremenog nogometa kao
metastaziranog odbija se osloniti na vizuru novoljevicarske kri-
tike sporta, (pre)optere¢enu prepoznavanjem i prokazivanjem
laznih potreba, otudenja, manipulacije i ideologije kao poSasti
koje haraju dana$njim sportom, kao, tvrdi se, i ¢itavim drustvom
(usp. Kreft 2011: XXI-XXIII).

Paipak, cakikad se bez negativnih predrasuda razlaZe preobli-
kovanje modernog i postmodernog nogometa, sporta koji je veé¢im
dijelom 19. stoljeca joS uvijek predstavljao manje-viSe spontanu
pucku igru i zabavu, da bi zatim bio kodificiran i reguliran, a napo-
sljetku postao i prvorazredna forma masovne kulture, ne mogu se
sasvim zanemariti ni “zlo¢udni” momenti u svim tim preartikulaci-
jama kakvima je on bivao izloZen (usp. Vrcan 2003: 42-78).

Uzmemo li uz makrorazinu u obzir i onu simptomsku, suvre-
meni nogomet funkcionira, ba$ kao i onaj dio suvremene knji-
Zevnosti (umjetnosti) koji ga tematizira, i kao popularno-kulturni
proizvod, sa svim svojim privla¢nostima i manama, dosljednosti-
ma i nedosljednostima, konstantama i varijablama. Shva¢en pre-
ko svojih simptoma, ali ujedno i sam kao simptom, on se moZze
interpretirati jo§ radikalnije u semiotickom kljucu:

Ono Sto Eco opisuje kao “nogomet”, nije samo sport, ve¢ neka
vrsta semiotickog gerilskog ratovanja. Sustavi znakova, koji
okruZzuju tu igru, konstruiraju simbolicko polje navijacke pri-
padnosti, priopcavaju¢i ekonomiju vrijednosti sudionicima i
gledateljima pomoc¢u medijskih reprezentacija. Proizvedeni
znakovni oblici bude i pozitivne i negativne valentnosti: neka
njihova svojstva su uvelicana a neka uspavana, ovisno o sadr-
zaju poruke koja treba biti prenesena (Trifonas 2002: 35).

Iz svih bi tih razloga bilo pogreSno opteretiti nogomet ocjenama
i moralizatorskim prosudbama te ga tako fiksirati kao stati¢ni
objekt evaluacije, kad on to niti je bio niti jest.
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Umjesto zakljucka: Ima li mjesta za Kanta?

Sireéi se u jezik, govor i sliku, a onda tim putovima i u razlicite
umjetnicke forme, nogomet se i dalje neprestano i intenzivno
mijenja te on i na taj nacin metastazira. U kontekstu ove raspra-
ve utoliko znacajnije biva pitanje: moZe li umjetnost posluziti ne
samo kao dokaz, a ujedno i medij, nego i kao utocCiSte metasta-
ziranog nogometa, tako da se kroz nju revitalizira eticka, a po-
glavito estetska dimenzija ovog sporta? Umjetnicka bi stvarnost
pretpostavljivo mogla uspostaviti druk¢iji set vrijednosti u nogo-
metu od onoga na koji smo navikli unutar drusStvene stvarnosti, a
takoder bi mogla smjestiti privlacnost nogometa u drukéiji okvir.

S obje dimenzije koketira, primjerice, socijalno angaZirana
predstava Srce moje kuca za nju u reZiji Boruta Separovi¢a.? Taj
kazaliSni komad, naime, razotkriva mogucnost da (se kroz) no-
gomet ujedinjuje ljude ne samo u trenucima njihovog kolektiv-
nog ushi¢enja, euforije i ekstaze, nego i u njihovoj empatiji s bije-
dom i nesre¢om drugih, bliskih i bliznjih, te da se forma zabave i
spektakla preko nogometa pomalo drsko spoji s ne¢im ozbiljnim
i optere¢ujuc¢im. Prvi je dio predstave nogometno-plesni spek-
takl u kojem jedanaest odabranih, plesno obuc¢enih i u dresove
odjevenih djevojaka, uz intenzivnu glazbu (Thompson, Prljavo
kazaliSte) i popratnu audio-snimku utakmice, linijjama kretanja
simulira trijumfalni nastup hrvatske nogometne reprezentacije
protiv Engleske na Wembleyu 2007. godine, dok se u drugom di-
jeluna sceni pojavljuje jedanaest nezaposlenih Zena sa Zavoda za
zaposljavanje, koje iznose svoje radne biografije (Ruzi¢ 2010). Na
taj nacin, umjetnickim prepletanjem nogometa i socijalne pro-
blematike, uz estetski potencijal igracke izvedbe preispituje se i

21 Ova predstava grupe Montazstroj u suradnji s plesnim centrom Tala
izvedena je dvaput u Hrvatskom narodnom kazaliStu, 24. i 31. sije¢nja 2010,
¢ime je nogomet pronaSao svoje mjesto i u tom, u odredenom smislu, repre-
zentativnom prostoru cjelokupne hrvatske kulture.
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moralna nakaradnost suvremenog hrvatskog drustva, a donekle
i eticka platforma hrvatskog (reprezentativnog) nogometa.'??

Evidentno je da je rasprava o estetskom (i eticCkom) metasta-
ziranoga nogometa zakomplicirana time Sto kao ishodiSte pre-
poznavanja njegove metastaziranosti sluze umjetnicke prerade
nogometa. Problem stvara i ¢injenica da je ovdje rije¢ o suvre-
menom nogometu i suvremenoj umjetnosti, konkretno knjizev-
nosti, filmu i kazaliStu, te da je stoga sve skupa uronjeno u sferu
popularnog.

Zato je korisno osloniti se na Hallovu “tre¢u definiciju ‘popu-
larnog™ (Hall 2006: 304) koja, izmedu ostalog, podrazumijeva da
“znacenje kulturalnoga obrasca i njegova mjesta ili pozicije u po-
drudju kulture nije upisano u njegov oblik, niti je njegov poloZaj
ucvrSéen za sva vremena” (Hall 2006: 305) te obratiti pozornost
na s njome povezano upozorenje: “Veza izmedu povijesnog po-
loZaja i estetske vrijednosti vazno je i tesko pitanje u popularnoj
kulturi, no pokusaj razvijanja neke univerzalne popularne este-
tike, utemeljene na trenutku nastajanja kulturalnih obrazaca i

obicaja gotovo je sigurno jako pogresan” (Hall 2006: 307).

Imajuci to u vidu, sportu, koji ne samo da se svida ogromnom
broju ljudi, nego i generira specificne uzitke i zadovoljstva, ipak
treba priznati pomalo poseban status, ako ni zbog ¢ega drugog,
onda zbog karaktera performansa u njemu.

Sam sportski performans uvijek sa sobom nosi magi¢no obe-
¢anje inspiracije i improvizacije. On omogucuje da se ostane
razigran, da se dosegnu uzici i obrani od stvarnosti. Unutar

122 Esejisticko pak prepletanje nogometa i socijalne problematike, iznalaze-
¢i interesantnu poveznicu izmedu Diega Armanda Maradone i prodavacica za-
grebacke Name, dioni¢kog drustva u stecaju, nudi Dean Duda: “Klasni nerv jest
ono Sto dubinski povezuje zlatnog patuljka svjetskog nogometa i Cetiri stotine
Zena s druStvenog dna veselog cirkusa hrvatske tranzicije. Pitanje je samo tko
ga imenuje i prepoznaje, odnosno kako i kada dolazi do rijeci” (Duda 2010: 169).
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polja borbe koju popularna kultura sporta konstituira, takvi
trenuci nadahnutog performansa simboliziraju za ljude rijet-
ku pobjedu nad ogranic¢enjima koja nas utamnicuju (Whannel
2008:139).

Da bi se medutim objasnilo “pobratimstvo u popularnom” suvre-
menog nogometa i umjetnosti nedostatno je baratati isklju¢ivo
navedenom Hallovom opaskom i Whannelovim prepoznavanjem
posebnosti sporta. Vizuru valja proSiriti, a takva nas ambicija
moze uvuci u propitivanje odnosa izmedu ukusa i mode, koji da-
kako ne determinira samo kretanja u knjiZevnosti i umjetnosti,
nego zahvaca i Sire (popularno-)kulturne i drustvene razmjere.

Dok ukus naglaSeno korespondira s pro§loscu i tradicijom, za
modu je karakteristicno suzeno kulturno vrijeme sada$njosti i
izuzetno brzi ritam promjena. Prihvatimo li da je teku¢a komuni-
kacija, koja prozima nas Zivot, odredena obiljem medijskih infor-
macija i rastu¢om ponudom tehnologija, te da smo zbog toga svi
usmjereni ponajprije na “ovdje” i “sada” makar ono bili efemerno
i prolazno, shvatit ¢emo i da moda postupno zamjenjuje ukus
te je razumjeti kao konacan izraz relativizma ukusa (Solar 2011:
70-101).

S obzirom da relativizam ukusa nije, prema Solaru, samo
“problem estetike”, jer je lo§ ukus prodro u sva podrudja zZivota
(Solar 2004: 27; 2009: 214), ostaje nam utvrditi kako bi se Solaro-
va teza mogla ticati nogometa. U svojoj intenciji da, prvenstveno
u knjizevnosti, ukusu iznova podari mjesto koje mu po tradiciji
pripada, on je uzimajuc¢i bas§ nogometnu igru kao pogodan pri-
mjer, odlucio ukazati na neprispodobivost igre ukusu:

U igri je, naime, ukus dosta relativiran, jer se ne mogu prosu-
divati pravila, nego se prosuduje dojam koji ostavljaju igraci i
njihova vjestina, a taj dojam doista ovisi isklju¢ivo o nekoj za-
jednici, recimo, navijaca, kojima se svidaju “potezi” i “kombina-
cije” unutar pravila o kojima nema rasprave, otprilike u istom
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smislu staroga tumacenja ranije spomenute izreke [de gustibus
non disputandum est]'?® (Solar 2009: 265).

K tome, igra je uvijek samo u sinkroniji te se o njoj ne raspravlja
u onom obzoru koji pripisujemo ukusu (Solar 2009: 266). Nasto-
jeci upozoriti na problemati¢nost premjestanja te i takve “igre
po modelu sporta” prvo u industriju zabave, a zatim i u druge
kulturne i druStvene sfere i djelatnosti, Solar isti¢e da Huizingi-
nog “homo ludensa” u nogometu istiskuju natjecateljski porivi,
koji najviSe obuzimaju recipijente - navijacki svijet. Malotko na
koncu drZi do ljepote igre, a najmanje navijaci jer im je stalo po-
najprije do zgoditka i pobjede (Solar 2011: 16-17).124

Slovenski filozof Lev Kreft dotle, u svojoj “prolegomeni za
estetiku sporta op¢enito i nogometa posebno’, “klju¢ nogometne
privla¢nosti” odnosno dokaze za “ljepotu nogometne igre” nalazi
u opcoj pristupacnosti i nepredvidljivosti (dramati¢nosti). Pri-
tom upozorava na nuznost potpunog okretanja suvremene este-
tike sporta u smjeru od filozofije umjetnosti prema estetici sva-
kodnevnog Zivota. Naime, ako je ve¢ i procjenjivanje umjetnosti
hrabro iskoracilo iz preuskog okvira propitivanja moguc¢nosti
kontemplativnog uzivanja u njoj, cemu aplicirati takav okvir na
nogomet koji se, Cak i svojom plebejskom povijesti, neprijeporno

123 Jzreka koja je nekad znacila “da se o stvarima koje se ti¢u ukusa svi do te
mjere slazemo da razgovor o tome naprosto nije potreban”, danas se shvaca i
kolokvijalno upotrebljava u opre¢nom smislu - “da svatko ima pravo na vlastiti
ukus” (Solar 2004: 9; 2009: 197).

12¢ Opreéno se videnje prepoznaje u stihovima Branimira Johnnyja Stuli¢a,
zanimljivom pjesnickom doprinosu ovoj raspravi o tome ima li mjesta za estet-
sko i artisti¢cko u danasnjem nogometu te o kome odnosno o ¢emu to ovisi:

Tek nogomet je najblizi §ahu po tome $to su
Beskona¢ne moguénosti velicajnih poteza
[.]

ne gremo na utakmice

Samo zbog pogodaka i pobjeda razumete
(Stuli¢ 2005: 45)
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opire aristokratskim i metafizickim pretenzijama na “Cisto”
estetsko i “uzviSeno” lijepo (Kreft 2011: 22-23).

I Kreft, bas kao i Solar, nalazi nogomet ciljnim sportom,® ali
dok potonjem pri njegovom poimanju nogometa u tom kontek-
stu izmice iz vida supstancijalna znacajka nogometne igre, Kreft
na dramati¢nosti nogometa gradi glavninu svojeg argumenta.

Najsnazniji estetski ucinci su naime povezani s dramati¢no-
$¢u, bilo da je razumijemo u izvornom znacenju djelovanja ili
u suvremenom znacenju dramskog kazaliSnog predstavlja-
nja. Sport je dramatican i dramati¢nost je njegovo najvaznije
estetsko obiljeZje - za dramati¢nost mozZemo reéi da je “lijepa’,
mada sigurno nije lijepa na kakav harmonic¢an nacin, buduci
da su klju¢na obiljeZzja dramati¢nosti konflikt, nejednakomjer-
nost, neizmjerljivost i nesigurnost. To da pri sportu mislimo
za ozbiljno i da se pravimo kao da imamo posla s istinosnim (a
ne samo sa stvarnosnim) pridaje jo§ veci naboj dramati¢nosti
situacija (Kreft 2011: 33).

Naime, to da nogometna igra ima razradena pravila, cemu So-
lar u svom minoriziranju nogometne kreativnosti pridaje veliku
vaznost, nipoSto ne znaci da nogomet ima i neki svoj scenarij
odnosno “prethodni tekst” na nacin kako to ima, primjerice, ka-
zali§na predstava. Uostalom, bas je za nogomet znakovito da su
pravila u njemu ustrojena tako da je put do cilja posut brojnim
preprekama, $to jasno ukazuje na besmislenost svodenja ne-
predvidljive nogometne igre na najjednostavnije direktno posti-
zanje rezultata.

125 Kao nekakav kontrapunkt ciljnim sportovima, primjerice nogometu i
koSarci, kod kojih je primarno dosezanje rezultatskog uspjeha, ¢esto se na-
vode egzemplarni estetski sportovi, ritmic¢ka gimnastika i umjetnicko klizanje.
Medutim, samo razlikovanje izmedu ciljnih i estetskih sportova, prema Kreftu,
plod je redukcionizma filozofa umjetnosti Davida Besta koji je to razlikovanje
nacinio i protumacio u sklopu svog argumenta o tome da sport nije institucio-
nalizirana umjetnost (usp. Kreft 2011: 7-8, 21).
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Zahvaljuju¢i svojoj nepredvidljivosti te zahvaljuju¢i u uspo-
redbi s kazaliStem tek polovi¢nom pretvaranju aktera, nogomet
ispunjava Zelju masovne publike da stvarima (realnosti) pride
najblize Sto je moguce. Kao dramati¢no druStveno dogadanje
pod uvjetima igre, u danasnje vrijeme masovno medijski dostu-
pan u lancima pojedina¢nih susreta upakiranima u sage ligaskih
i inih takmicenja, nogomet je pridobio jo$ i ve¢u popularnost od
popularne umjetnosti same (Kreft 2011: 18-37).

Prepoznavanje relevantnosti Kantovih etickih i estetskih po-
stulata za amaterski, ali nikako i za profesionalni, a osobito ne
za vrhunski nogomet, provedbena je nit u uvodu ove rasprave
apostrofiranog Zmegacevog eseja “Filozof igra nogomet” (2011),
temeljenog na tezi da kapitalizam umjetnike na terenu pretvara
u gramzljivce. Zmegac je, uostalom, tu tezu izloZio $iroj publici i
u novinskom intervjuu:

Nije neka tajna da se sluzbeni, veliki sport, sveo na kockanje.
Ali, dajte si truda i pogledajte kako igra skupina neprofesio-
nalaca, momci koji ne znaju za honorare, nego igraju zato S$to
vole igrati, zato §to vole driblati i sacuvali su taj Zar sporta. Nije
bitno §to njihova izvedba nije savrSena, u njihovoj igri vi moze-
te prepoznati tu ljepotu i bit same igre. Sli¢no je s knjiZevnosti,
prekrasna iznenadenja moguca su, doslovno, svaki dan (PiteSa
2011).

Za razliku od Zmegaca, koji uvlaci filozofa u vlastito gnusanje nad
pogresnim ciljevima koji pokre¢u nogometnu igru na vrhunskom
nivou, a opet, uz pomo¢ Kantove “mo¢i sudenja’, istinsku ljepotu
pronalazi u nogometu kako ga na livadama igraju lokalni decki,
ustanovili smo kako Solar dopusta da se igranje nogometa moZze
nekoj zainteresiranoj zajednici (navijaca) svidati, ali ipak smatra
da tu nema mjesta za primjenu Kantove kategorije “ukusa”.

No, u tom smislu jos je konzekventniji Kreft iz Cije elaboraci-
je, s jedne strane, proizlazi da generalno ne treba ié¢i tako daleko
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pa nogomet proglasavati ve¢com umjetno§¢u od umjetnosti same
(usp. Welsch 2005), da klju¢na pogreska proistjece iz nekritickog
inzistiranja na uvrijeZenim filozofskim tumacenjima pojmova “li-
jepo” i “dobro”, odnosno oslanjanja na Kantove postulate iz Kri-
tike moci sudenja (1976). S druge strane, slovenski filozof drzi da
je privlacnost nogometa neosporna i da je zasnovana na njegovoj
dramatic¢nosti i nepredvidljivosti.

Ocito je da nemamo pravo negirati postojanje estetske funk-
cije nogometa, bas kao ni postojanje estetske funkcije onog di-
jela umjetnosti koji smo razmatrali u ovom radu, a istovreme-
no ne bismo smjeli previdjeti uklju¢enost i jednoga i drugoga u
popularno. Otuda slijedi joS jedan vaZan poucak - da pri takvoj
konstelaciji snaga predvidljivo nikako ne moze do kraja istisnuti
nepredvidljivo. Dakle, pravila i cilj nogometne igre ne mogu u
potpunosti ovladati izvedbom na terenu, a ustaljenim obrasci-
ma prikazivanja nogometa u knjizevnosti, kazaliStu i na filmu ne
moze se kontrolirati sve ono §to se iz dodira tih dvaju registara
moze izroditi.
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Gore: pogled na Arenu Zagreb iz Sportsko-rekreacijskog centra Jarun, 20. lipnja
2018.

Dolje: Europsko rukometno prvenstvo, utakmica Hrvatska - Francuska, Arena
Zagreb, 24. sijecnja 2018.






Sportski objekti kao objekti
prijepora

Ukupno su drzava i lokalna samouprava za zakup zagrebacke,
splitske i varazdinske arene u prvih Sest godina njihova posto-
janja platile 609 milijuna kuna, a zauzvrat su lokalne zajednice
injithovi gosti u dvoranama mogli nesto pogledati manje od jed-
nom mjesecno. Tuzno da tuznije ne moze biti.

Vedran Marjanovi¢'®

Estetski argumenti, premda drukcije artikulirani, vazni su i u
promiSljanju mjesta/prostora odvijanja sporta, odnosno sport-
skih izvedbi. Ljepota i privlacnost sportskih objekata povezani
su, dakako, s njihovim izgledom, no barem podjednako bitna
je i njihova funkcionalnost. Dakle, ne samo s estetskog, ve¢ i s
ekonomskog stajali§ta u razmatranje valja ukljuéiti upotrebu tih
objekata, koja je pak nesvodiva na pracenje sporta.

O rukometnim dvoranama i potrebi za njima
U sije¢nju 2009. godine Hrvatska je bila domacin Svjetskog pr-

venstva u rukometu, a za potrebe ugoScivanja te sportske me-
gapriredbe u Sest su gradova izgradene rukometne dvorane.

126 Vedran Marjanovi¢, “Bacili smo milijarde na rukometne dvorane, a to
je jo$ niSta prema onome S$to slijedi’, 27. 3. 2016., https: //slobodnadalmacija.
hr/novosti/hrvatska/clanak /id /307024 /bacili-smo-milijarde-na-rukomet-
ne-dvorane-a-to-je-jos-nista-prema-onome-sto-slijedi.
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Rije¢ je o sportskim objektima iskoristivima za razli¢ite sportske
i druge priredbe, koji su ujedno svojom atraktivno$c¢u treba-
li pridonositi izgledu i imidZu gradova u kojima se nalaze. Oni
su, medutim, zbog veli¢ine i luksuzne opremljenosti bili izrazito
skupi te i dan danas visokim troskovima odrzavanja opterecu-
ju ponajviSe gradske i drZavni proracun. Ve¢ su i neposredne,
tom vremenu bliZe javne i medijske reakcije na razli¢ite aspek-
te izgradnje rukometnih dvorana posvjedocile da su ti sportski
objekti po mnogocemu kontroverzni.

Namjera mi je s tog polaziSta prodiskutirati i neke Sire pro-
bleme povezane s tim dvoranama. Naime, Cinjenica da funkcio-
niranje vrhunskog sporta u Hrvatskoj uglavnom ne odudara od
onoga u razvijenim zapadnim zemljama omogucuje da se neki
uvidi i zakljucci koji se ticu rukometnih dvorana generalizira-
ju pa da diskusija o upotrebi tih sportskih objekata preraste u
promisljanje mjesta i nacCina potrosnje sporta opcenito. Iz tog
¢u razloga ponuditi svojevrsnu studiju slucaja, koja pociva na
pra¢enju medijskog tretmana ovog problema odnosno analizi
medijskog i dnevno-politickog diskursa koji se iz njega izrodio.
Analiza ¢e obuhvatiti 2009. i 2010. godinu, s pretpostavkom da
je problematika izgradnje i namjene dvorana u periodu od godi-
nu do dvije od samog odrzavanja Svjetskog prvenstva u mediji-
ma najprisutnija, a bit ¢e zasnovana na malom uzorku tekstova
objavljenih u dnevnim tiskovinama i na internetskim portalima,
koji su kriticki popratili ne samo izgradnju i pustanje u upotrebu
novih dvorana, vec¢ i diskurs koji se oko toga plete.”” Kao izvori

27U sijecnju 2018. godine u Hrvatskoj je odrzano Europsko prvenstvo u
rukometu. Natjecanje se odigravalo u dvoranama u Zagrebu, Splitu, Varazdinu
i Porecu te su aktualizirane rasprave o isplativosti ulaganja u te objekte. Iako mi
to novije prvenstvo nije u fokusu, kako bih upozorio na smislenost komparativ-
ne perspektive, ali i istaknuo tip teksta kakav mi je zahvalan za analizu, izdva-
jam dio komentara splitskog novinara o izgledu Spaladium Arene, objavljen na
dan pocetka turnira, pred utakmicu izmedu Hrvatske i Srbije u Splitu: “Kakva
je to bila glamurozna predstava prije nesto viSe od devet godina: otvorenje
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vaznih informacija za slucaj uzet ¢e se u obzir i sluZbene mrezZne
stranice izgradenih dvorana, kao i legislativa vezana uz izgradnju
sportskih objekata. U svojem ¢u pristupu ujediniti optike eko-
nomike i sociologije sporta, kulturne geografije i antropologije
potro$nje kako bih razmotrio i pitanje: Gdje sve i kako konzumi-
ramo sport i tro§imo novac na njega?

Sporne rukometne dvorane izgradene u sklopu organizacije
velike sportske priredbe u Hrvatskoj su: Arena Zagreb (prima 15
200 gledatelja, troskovi izgradnje 600 milijuna kuna), Spaladium
Arena u Splitu (13 000 gledatelja, 370 milijuna kuna), Gradski vrt
u Osijeku (5 000 gledatelja, 240 milijuna kuna), Dvorana na Dravi
u Varazdinu (5 200 gledatelja, 193 milijuna kuna), Dvorana Kre-
Simira Cosi¢a u Zadru (9 000 gledatelja, 200 milijuna kuna) te
Zatika u Porecu (3 700 gledatelja, 121 milijun kuna).’?s Najavljivana
je i gradnja rukometnog doma te obnavljanje Doma sportova u
Zagrebu, ali najave se nisu obistinile.'

Vrijednost navedenih osam objekata procjenjivala se u raspo-
nu izmedu 1.5 i 3.5 milijarde kuna, ovisno jesu li se i kako ubra-
jali iznosi za koje je predvideno da ih Vlada Republike Hrvatske
i gradovi domacini u budué¢nosti isplate kroz zakup. Uz izuzetno
visoke brojke, najproblematicniji je bio odabir modela javno-pri-
vatnog vlasniStva koji funkcionira na nacin da investitori grade

Spaladium arene u Splitu, proklamirane kao ‘megadvorane za megaprojekte.
Tada je sve izgledalo blistavo, obecéavajuce, perspektivno, isplativo, ali se taj
projekt na kraju pretvorio u investicijski promasaj, doslovno u ruglo” (Zdravko
Rei¢, “Od glamura do rugla, ili Sto se dogodilo s megadvoranom’, Jutarnji list,
12.1. 2018.).

128 Podaci su preuzeti iz ¢lanka “Dvorane su gotove, tko ¢e ih puniti”, 16. 2.
2010., http: //www.jutarnji.hr/dvorane-su-gotove--tko-ce-ih-puniti/279776 /.

129 Zanimljiv je podatak da Austrijanci za Europsko prvenstvo u rukome-
tu koje su ugostili od 18. do 30. sijecnja 2010. godine nisu sagradili ni jednu
dvoranu, veé su samo renovirali postojece dvorane i objekte. Pragmati¢nim
su odlukama, medu ostalim prenamjenom velesajamskog prostora u Grazu u
rukometnu dvoranu, ustedjeli puno novaca (Predrag Zukina, “Austrijanci bi SP
igrali na ZG velesajmu’”, Jutarnji list, 22. 10. 2010.).
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na vlastitom zemljiStu i o svome trosku, a gradovi se obvezuju
na plac¢anje najma narednih 20 do 25 godina. Tim je neobi¢nim
javno-privatnim partnerstvima kod gradnje dvorana pogodovao
tzv. rukometni zakon kojega je Vlada izradila na brzinu i koji je
omogucio izbjegavanje javnog, a protezirao izravne natjecaje."*

Medijskim istupima nekih Celnika gradova domacina, u koji-
ma se izrazavala sumnja u korektnost prijedloga Hrvatskog ru-
kometnog saveza za participaciju u troskovima odrzavanja Svjet-
skog rukometnog prvenstva, u §iroj je javnosti osnazen dojam
0 ne samo golemim, ve¢ i posve netransparentnim trosSkovima
izgradnje dvorana i organizacije prvenstva. Potpuno se nepo-
trebnim pritom doimao i luksuz tog projekta, s obzirom na na-
javljenu, prakti¢no tad ve¢ i prisutnu ekonomsku krizu i recesiju
u zemlji. [ prije negoli su ti sportski objekti sluzbeno otvorili svo-
ja vrata, doznalo se za brojne i skupe popratne sadrZaje u njima:
bazene, teretane, saune, fitnes dvorane, restorane, snack barove,
urede i ugostiteljske objekte. Dodatno financijsko opterecenje
¢inili su veliki parkiraliSni prostori, prostrane garaze i brojni sa-
nitarni ¢vorovi. Dvorane u Zagrebu i Splitu opremljene su k tome
i vrhunskim digitalnim audio i video sustavima, 3D ozvucenjem,
divovskim displejima i kompjutoriziranom rasvjetom.

Svi radovi vezani uz izgradnju dvorana trebali su biti dovrSeni
do 30. lipnja 2008. godine kako bi ostalo dovoljno vremena da
se objekti pregledaju i dobiju uporabnu dozvolu. NepoStivanje
rokova izgradnje povezano je s projektantskim i gradevinskim
propustima, a na to su se nadovezale i sumnjive uporabne do-
zvole. U srediStu pozornosti nasla se, dakako, zagrebacka Arena.
Prvo su bile sporne premale dimenzije pomoc¢nog terena, Sto je
zagrebackog gradonacelnika Milana Bandi¢a ponukalo na ko-
mentar kako nije dobro da se rukometasi bave projektiranjem, ni

130 Vidi npr. Ante Pavi¢, “Letak dotukao koaliciju Papi¢ - Glavas”, 16. 2. 2010.,
http: //www.nacional.hr/clanak /37560 /letak-dotukao-koaliciju-dapic-glavas.
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da projektanti igraju rukomet: “Porucio bih da ne ¢ackaju mec-
ku, eto to je moj komentar. Ili da ne vuku macka za rep. Tjeraju
zeca, a istjerat ¢e vuka™ Ta je gradonacelnikova izjava aludirala
na vehementne medijske istupe dugogodisSnjeg “vladara” hrvat-
skog rukometa Zorana Gopca, u kojima je ovaj Zestoko kritizi-
rao propuste u gradnji Arene. Nakon toga medijski su prostor
ispunjavali problemi zagrebacke Arene s dobivanjem uporabne
dozvole. Dvorana je, naime, zbog sigurnosnih razloga, a uslijed
nedostataka krovne konstrukcije, uspjela ishoditi samo privre-
menu dozvolu.

Koli¢ina prijepora povezanih s ovim sportskim objektima, a
zapravo i s cjelokupnom organizacijom prestiznog rukometnog
natjecanja, izmamila je javne reakcije brojnih poznatih osoba. U
tim se komentarima Cesto prokazivao narativ nacionalne eufo-
rije kojim se trudilo zamaskirati besmislenost i nesvrhovitost
ulaska u takve investicije.

Bez Zelje da vam zagor¢am slavlje zbog izvrsne igre naSe ru-
kometne reprezentacije, ja bih tako pitao $to ¢emo mi ovdje
s veli¢anstvenom Spaladium arenom, kad za koji dan zavrsi
SP? Uzivat ¢emo u njoj Citava dva tjedna, a onda ¢e nam ostati
dugih trideset godina da je otplatimo. Milijun kuna svaki mje-
sec. Tri stotine i Sezdeset milijuna kuna. Pedeset milijuna eura.
Okretao sam te brojeve u glavi gledaju¢i prosli tjedan splitskog
gradonacelnika Ivana Kureta, kako se spustio koljenima i dla-
novima na pod i s pionirima i omladinom razdragano uhvatio u
gusjenicu kojom nasi rukometni junaci tradicionalno proslav-
ljaju pobjede. Misao o milijun kuna mjese¢no i slika ljupko na-
guzenog gradonacelnika rodila je u meni neobuzdanu Zelju da
se zatr¢im i Sutnem ga nogom u straZznjicu. Sre¢om, slika je bila

Blvidi ¢lanak “Bandi¢ o ‘aferi arena”: Oni tjeraju zeca, a istjerat ¢e vuka!”,
16. 2. 2010. Dostupno na: http: //www.index.hr/sport/clanak /bandic-o-aferi-
arena--oni-tjeraju-zeca-a-istjerat-ce-vuka,/410605.aspx).
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na televiziji (Ante Tomi¢, “Zgadilo mi se rukometno prvenstvo’,
Jutarnji list, 24. 1. 2009.).

Demistifikacijom funkcioniranja medijsko-politicko-sportskog
kompleksa u Hrvatskoj zapravo se i demitologizira sport koji na
nezanemariv dio populacije ¢esto djeluje ocaravajuce. lako je
negativna kritika prevladavala, pojedini su medijski, javni i sport-
ski djelatnici pozitivno intonirali stavove o odrZavanju Svjetskog
rukometnog prvenstva u Hrvatskoj. Sukus je takvih razmiSljanja
bilo isticanje ekonomskog, politickog i kulturnog znacenja ta-
kve priredbe za nasu drzavu. Pritom se na Svjetsko prvenstvo u
rukometu gledalo kao na sportsku megapriredbu, a takve su pri-
redbe vrlo vazni globalni fenomeni u kasno-modernim kapitali-
stickim drusStvima (usp. Horne i Manzenreiter 2006). Najcesc¢e
se pod njima imaju na umu olimpijske igre i svjetska prvenstva
u nogometu. No, u kontekstu pozicije Hrvatske na geopolitickoj,
ekonomskoj i sportskoj karti Europe i svijeta, a uzimaju¢i pritom
u obzir i odlicne rezultate hrvatske rukometne reprezentacije
kroz dulji niz godina, Svjetsko prvenstvo u rukometu smisleno je
promatrati kao sportsku megapriredbu. Opcenito su megapri-
redbe “iznimno vazne sastavnice promoviranja nekog mjesta te
uspijevaju integrirati industrijske i korporativne interese s oni-
ma upravljanja pazedi i na urbani razvoj te kreiranje imidza” (Hall
2006: 59). Za tada$nju, a i kasniju politicku situaciju Hrvatske
klju¢no je to Sto su sportske megapriredbe korisni elementi u
orijentaciji nacija prema medunarodnom i globalnom drustvu. U
slucaju Hrvatske rijec je bila, dakako, o europskim integracijama,
konkretno o ulasku u Europsku uniju.

Kako je organizacija Svjetskog prvenstva bila podijeljena
izmedu Cak sedam gradova,®* infrastrukturne promjene u tim

132 Uz ve¢ nabrojane gradove u kojima su izgradene nove dvorane, sedmi
grad domacin bila je Pula u kojoj se natjecanje odvijalo u dvorani Mate Parlov,
renoviranoj 2003. godine.
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gradovima neki su predstavljali kao veliki prosperitet za regije.
Isto tako, na pojavljivanje novih viSenamjenskih sportskih dvo-
rana u gradovima gledalo se kao na priliku za jacanje amater-
skog i rekreativnog sporta na lokalnim razinama. To je, smatralo
se, teZze ostvarivo u velikim gradovima poput Zagreba i Splita, u
kojima su u prvom planu potrebe vrhunskog sporta, ali bi zato
trebalo biti lak§e ostvarivo u manjim gradovima poput Varazdi-
na i Poreca. Za pohvalu je bio ne samo vanjskopoliticki u¢inak
organizacije Svjetskog prvenstva, nego i istovremena zastuplje-
nost nacionalnih, regionalnih i lokalnih interesa unutar ¢itavog
projekta.

Gradovi su izgradnjom dvorana zasigurno nesto dobili, no ne
svi u istoj mjeri jer se ne smije zanemariti da su, s obzirom na po-
priliénu medusobnu razli¢itost regija i gradova domaéina ovog
rukometnog natjecanja, lokalne samouprave svaka na svoj nacin
stitile i zastupale svoje lokalne interese. Dakako, onoliko koliko
je to bilo moguce uslijed drzavnog pokroviteljstva i angaZmana
visoke drZzavne politike oko Svjetskog prvenstva.®® Glavnina je
prijepora, medutim, direktna posljedica primjetnog povladiva-
nja interesima kapitala. Paradoksalno je ipak to Sto je, ¢ak i kada
je posve razvidno da su korporativni interesi kudikamo vazniji
negoli javni, snaga neoliberalnog diskursa kompeticije, bas kao
i nuZnost postajanja mjestom uz koje kapital “prianja’, tolika da

13 Horneova istrazivanja praksi u razvijenim zapadnim drustvima pokazu-
ju da “drzava odreduje Sto je, a Sto nije legitimna sportska praksa te ¢ineci
to odreduje Sto je interes sportskih potro$aca. Drzava takoder stvara okvir
unutar kojega onda djeluju partnerstva izmedu lokalnih autoriteta i volonter-
skih sportskih i komercijalnih organizacija” (Horne 2006: 115). Nesumnjivo je
u Hrvatskoj upletanje drzave bilo jo$ i izraZenije no Sto je to slucaj u razvije-
nim zemljama. Ako se megapriredbe razlozno i postavi u okvire globaliziranog
sporta, treba biti oprezan s nijekanjem vaznosti drzave. “Puno precesto su teo-
rije globalizacije u sportu teorije ‘bez drZave’ te se drzavu tretira marginalnom
s obzirom na globalizacijske procese ili barem neucinkovitom u smislu da ne
moze utjecati na karakter tih procesa” (Houlihan 2004: 56-57).
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sve prolazi (usp. Hall 2006: 67). No, to se moZe pripisati i (u Hr-
vatskoj) mo¢noj mitologiji o druStvenim koristima sporta.

Sportski objekti kao dio ekonomike sporta

Ostavi li se po strani kalkulacija Sireg organizacijskog okvira i fo-
kusira li se samo na rukometne dvorane, da bi se problemu prislo
iz perspektive ekonomike sporta nuzno je zapoceti definicijom
sportskog objekta. Sportski objekt je prostor ili povr§ina nasta-
la ljudskom djelatno$¢u, a predstavlja ekonomsko-tehnolosku
cjelinu osnovnih, pomo¢nih, prate¢ih i prostornih sadrzaja koji
omogucavaju sigurnu i udobnu sportsku i sportsko-rekreacijsku
aktivnost. To prema zakonu o sportu mogu biti zatvoreni i otvo-
reni objekti, kao i prirodne uredene povrsine koje su u javnoj
upotrebi, a udovoljavaju uvjetima za obavljanje djelatnosti spor-
ta.®* Prilikom projektiranja i izgradnje sportskih objekata treba
voditi ra¢una o urbanisti¢kim, gradevinskim, tehni¢kim i dru-
gim standardima, ali i o ekonomskoj racionalnosti projekata, a
ekonomika troSkova izgradnje, odrZavanja i koriStenja objekata
ukljucuje: polivalentnost i viSenamjensku funkciju, pitanje loka-
cije, rjeSenje problema infrastrukture, uvjete i na¢in izgradnje i
opremanja te uvjete i nacin koriStenja. Sustav sportskih objeka-
ta je sastavni dio prostornog plana podrucja na koje se odnosi
(Bartoluci 2003: 95-97). Koli¢ina i intenzitet prijepora oko hrvat-
skih dvorana ukazuje na to da je malo od nabrojanoga bilo posto-
vano, premda je po tom pitanju svaka dvorana bila prica za sebe.

U Hrvatskoj je, sli¢no kao i u ve¢em dijelu Europe, na sna-
zi mjeSoviti model financiranja sporta. Dok je sport ranije imao
Ustavom zajamcen status “djelatnosti od posebnog drustve-
nog interesa’, danas tomu viSe nije tako. Ipak, jo§ uvijek ga se

13 Prema tome, jasno je da su i skijaske staze na Sljemenu, kao i maksimir-
ski stadion sportski objekti, a po mnogocemu svakako i objekti prijepora.
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donekle tretira kao javno dobro imaju¢i na umu njegove uloge
u drustvenom, politickom i gospodarskom razvoju, o¢uvanju i
unapredenju zdravlja te u odgoju i obrazovanju. Upravo stoga
potrebe vrhunskog sporta u Hrvatskoj pokriva i proracun Re-
publike Hrvatske. Doduse, financiranje sporta iz proracunskih
izvora ne zadovoljava veci dio potreba. Posebno opterecenje za
drzavni proracun je upravo financiranje sportskih objekata, tako
da se veci dio troskova financira iz prora¢una gradova i op¢ina
(Bartoluci 2003: 47-48). Tu je Cinjenicu Sest gradova domacina
prvenstva bolno osjetilo.

Pa ipak, prihvacanje domacinstava sportskim megaprired-
bama, barem krajem proslog i poCetkom ovog stoljeca, postaje
u mnogim krajevima svijeta sve atraktivnijim. S time povezana
infrastrukturna ulaganja zadovoljavaju ne samo potrebe vrhun-
skog sporta, ve¢ i one spektakla i turisticke ponude. Naime, kao
kompozicijski veliki dogadaji, svojim se dramati¢nim karakte-
rom, masovnom privla¢no§c¢u i medunarodnom vaznos§¢u sport-
ske megapriredbe smjestaju izvan sfere obi¢nog postizu¢i Siroku
medijsku pokrivenost i ¢ineéi sportski turizam profitabilnom
privrednom granom (Horne i Manzenreiter 2006: 1-24).

Na puno se primjera pokazalo da je aktivno prihvacanje fi-
nancijskog i poduzetnickog rizika pokretacka sila globaliziraju-
¢eg sportskog, a i ne samo sportskog gospodarstva. Pritom se
cost-benefit'® analize uzimaju kao temelj za ulaganje u sportske
objekte. Moglo bi se konstatirati da su u Hrvatskoj posljednji
“povijesni” primjeri posvjedocili kako organizacija velike sport-
ske manifestacije moZe biti opravdano ulaganje u buduc¢nost,
i to ne samo u sportu. To vrijedi kako za Univerzijadu koja je

155 Osim ove metode koja uzima u obzir troSkove i koristi koje sa sobom
nosi odredeno ulaganje, postoje i neke druge metode koje se upotrebljavaju za
utvrdivanje druStvene i ekonomske efikasnosti investicijskih i poduzetnickih
projekata u sportu, poput metode perioda povrata uloZenih sredstava, metode
Ciste sadasnje vrijednosti te metode korelacije (Bartoluci 2003: 163).
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organizirana 1987. godine u Zagrebu (SRC Jarun), tako i za Me-
diteranske igre koje su odrZane 1979. godine u Splitu (stadion
Poljud). Trebat ¢e tek provjeriti hoce li naknadni pogled, s ve¢eg
vremenskog odmaka, potvrditi opravdanost tog zakljucka i za
Svjetsko prvenstvo u rukometu 2009. godine.

Naime, tesko je niti deset godina nakon izgradnje rukometnih
dvorana pouzdano ocijeniti ekonomsku isplativost tih projekata,
ali znakovite su bile kalkulacije - ponudene ve¢ godinu nakon iz-
gradnje - s jedne strane o impozantnoj posje¢enosti dvorana,'*®
a s druge o tome kako se sporni sportski objekti nedovoljno ko-
riste da bi se uopc¢e mogli pokriti troskovi njihova odrZavanja.™’
Kako bilo, dok ekonomika sporta ipak barata moguénostima
izracuna utroSenog i zaradenog novca, puno je veci izazov pro-
cijeniti kako stvari stoje sa socijalnim i kulturnim kapitalom kad
su u pitanju Arena, Spaladium i druge dvorane.

Planiranje prostora / upotreba prostora

U tu svrhu potrebno je dotaknuti onaj aspekt projekta s dvorana-
ma koji se (u hrvatskom kontekstu) ne namece kao najvazniji, ali
omogucava otvaranje rasprave u smjeru koji sam u uvodu poglav-
lja najavio. Naime, namjera mi je problematizirati odnos izmedu
planiranja i upotrebe prostora kad se radi o sportskim objektima,
a onda i pro8iriti diskusiju na potro$nju sporta u cjelini.

13 Primjerice, sluzbene mreZne stranice Arene Zagreb prikazuju taj objekt,
ve¢ na osnovi koriStenja u 2009. godini, kao pun pogodak. Po njima, ona je
“u 2009. godini bila zakupljena 160 dana, tijekom kojih su se odrzavale razne
manifestacije - koncerti hrvatskih i svjetskih zvijezda, raznovrsni sajmovi, hu-
manitarna i sportska dogadanja. Kroz dvoranu je proslo impozantnih 500 000
posijetitelja!” (http: //www.zagrebarena.hr/default.aspx?id=149, 16. 2. 2010.).

137Vidi Tomislav Marinovi¢, “Ceka li rukometne arene uspjesno poslovanje ili
bankrot”, 16. 2. 2010., http: //www.vjesnik.hr/Pdf/2008%5C01%5C30%5C21A21.
PDF.
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Kad velika sportska priredba poput Svjetskog rukometnog
prvenstva u Hrvatskoj zavrsi, a sportski objekti trajno ostanu on-
dje gdje su radi njezina odrzavanja izgradeni, nadaje se logi¢no
pitanje: Sto da se radi sa njima? To je pitanje ujedno i parafraza
naslova eseja Meaghan Morris “Sto da se radi s trgovackim cen-
trima’, teksta u kojem ta australska teoreticarka kulture istrazu-
je Sto se dogada s trgovackim centrima u najvec¢im australskim
gradovima. Njezina analiza promjena u tim centrima u Sirem je
smislu studija o upravljanju promjenom na odredenim popri-
Stima “kulturne proizvodnje” (Morris 2006). Bas taj Siri smisao
dozvoljava da se sudbina trgovackih centara dovede u vezu sa
sudbinom sportskih objekata.!s

Za pocetak bi se, analogno autori¢inom pristupu trgovac¢kim
centrima, i za sportske objekte, u ovom slucaju rukometne dvo-
rane u Hrvatskoj, moglo postaviti pitanje jesu li svi isti ili je svaki
poseban. Takvo diferenciranje sportskih objekata znaci bavljenje
nacinom na koji odredeni objekti proizvode i odrzavaju mit iden-
titeta. Valja po¢i od toga da iskustvo sportskog objekta ukljucuje
iskustvo mnostva ljudi, njihovih reakcija i upotreba. Jasno je da
rukometne dvorane trebaju dulji niz godina da “napune” svoju
povijest ljudima i dogadajima pa su one joS uvijek u tom smislu
teSko usporedive s trgovackim centrima koje je Morris istraziva-
la viSe od deset godina nakon §to su se pojavili. Utoliko je zasad
teSko medusobno ih razlikovati po kriteriju mita identiteta.

No, vazno je konstatirati da monolitna prisutnost rukometnih
dvorana nipoSto ne ukida njihovu (potencijalnu) fluidnost i neo-
dredenost. Pravo je pitanje, ono kojim se nastoji izbjec¢i zamrza-
vanje i fiksiranje spektakularne stvarnosti, znamo li Sto se dogada
u sportskim objektima. Takvo pitanje pretpostavlja da publike

138 George Ritzer (1999), koji analizira pojave u americkom drustvu, slicnost
izmedu trgovackih centara i sportskih objekata te izmedu onoga Sto se dogada
u jednima i drugima, tumaci svojim klju¢nim pojmom - mekdonaldizacija.
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(korisnici) u sportskim objektima nisu stabilni, homogeni entite-
ti. Naime, kao Sto bi korisnike trgovackih centara bilo preuzetno
etiketirati kao ljude koji kupuju, isti bi tip pogreske bio ucinjen
kad bi se korisnike sportskih objekata drzalo sportskom publi-
kom ili pak, jo§ uZe, navija¢ima. Iz tog se razloga i upravljanje
promjenom dogada u smislu diferencijalne tematizacije korisni-
ka - u sportskim se objektima uz sportske priredbe odrzavaju,
primjerice, koncerti, sajmovi i skupovi. Sportske objekte i njiho-
ve mitove spektakularnog identiteta-u-mjestu aktivno transfor-
miraju njihovi korisnici, ¢ime se uspostavlja jasna razlika izmedu
znacenja projektanata i znacenja korisnika. Dalek je put izmedu
planiranja prostora i njihove upotrebe. Tko moZe unaprijed znati
hoce li, kako i koliko ljudi koristiti rukometne dvorane? Njihova
konkretna znacenja zacijelo se nece poklopiti s predvidanjima. S
jedne je strane, naime, kompetencija opc¢eg planiranja, a s druge
raznolikost u lokalnoj upotrebi (usp. Morris 2006: 267-288).

Prakse koriStenja sportskih objekata mogu u isti mah biti i
potros$njom jedinstvenog osjecaja mjesta koji oni svojim korisni-
cima nude. Uostalom, ako se to isto mozZe ustvrditi i za trgovacke
centre, kao $to to ¢ini Morris kad konstatira kako “u prigradskim
praksama kupnje nisu nuzno ili uvijek konzumirani predmeti oni
koji se ra¢unaju u ¢in potro$nje, nego prije onaj jedinstveni osje-
¢aj mjesta” (Morris 2006: 293), zaSto na taj nacin ne protumaciti
jedenje jagoda sa Slagom u lozi Wimbledona u vrijeme trajanja
meca na srediSnjem terenu tog teniskog kompleksa ili ispijanje
Sampanjca u loZi zagrebacke Arene za trajanja rukometne uta-
kmice na parketu.

Arena Zagreb mamila je publiku u vrijeme Svjetskoga ruko-
metnog prvenstva vodeéim svjetskim zvijezdama vrhunskog
rukometa, a i atmosferom®™ nacionalne euforije povezane s

139 Upravo je atmosfera, uklju¢uju¢i emocije koje pobuduje nazo¢nost ne-
kom dogadaju uzivo, ono Sto mnogi navijaci izdvajaju kao glavni razlog dolaza-
ka na utakmice (usp. Crawford 2004: 67-68).
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hrvatskom reprezentacijom koja je stigla do finala. Nekoliko su
mjeseci kasnije Arenu ve¢ poceli puniti fanovi domacih i stra-
nih estradnih zvijezda, koji su dijelili fluid koncertne atmosfere,
a zagrebacka je dvorana, izmedu ostalog, ugostila i posjetitelje
Djecjeg sajma i sajma za bebe, Dana vjenc¢anja te Eko-etno sajma.
Mnostvo raznorodnih korisnika Arene zasigurno krije i mnoStvo
raznolikih motiva dolazaka, kao i praksi potrosnje tog sportskog
objekta. Zagrebacka Arena nipoSto nije jedina dvorana u kojoj se
ne proizvodi i ne konzumira iskljuc¢ivo sport. S druge strane, ona
je jedina koja se jo$ uvijek moze identificirati kao mjesto na ko-
jem se povremeno igra vrhunski rukomet. Sto se ti¢e sporta, ru-
komet koji se ve¢ dugo bori za dobivanje svog doma, u Areni ima
primat. Naime, u njoj svoje europske nastupe, i to pred dobro
popunjenim tribinama, odraduju rukometasi Prvog plinarskog
druStva Zagreba (nekadasnje Croatia osiguranje). Ledenu dvora-
nu Doma sportova prepustili su hokejasima MedveScaka koji na
neki nadin tu i viSe pripadaju, s obzirom da su u njoj nastupali jo$
osamdesetih godina dvadesetog stoljeca kad je hokej u Zagrebu
bio iznimno popularan.

Pa ipak, buduc¢i da je rukometnih utakmica u odnosu na kon-
certe i sajmove u Areni vrlo malo, a rukometni klub Prvo plinar-
sko druStvo Zagreb u sportskim medijima kotira daleko slabi-
je od Dinama, taj je sportski objekt u javnoj svijesti sve manje
sportski. CeSce se u Areni oglaSavaju nastupi estradnjaka, koji
puneci osim tribina i teren na kojem se za njihova trajanja nalazi
pozornica, u dvoranu privlace ve¢e mase ljudi nego utakmice.
Ako se sportski prostor razumije kao neSto kulturno konstrui-
rano, a ne tek kao nesto fizicki odredeno (Tomlinson et al. 2003:
1470), Arena je od sijecnja 2009. godine naovamo pomalo gubila
status prostora rukometa. Tomu je tako i stoga $to se na njezinu
raznolikost ponude nadovezuju razli¢ita znacenja korisnika.

Na tragu Michela de Certeaua, razlicite prakse potros$nje mo-
guce je shvatiti i kao potajne oblike svakodnevnog stvaralastva.
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Postupci i lukavstva potrosaca tvore mrezu antidiscipline koja se
suprotstavlja silovitosti poretka koji se promece u disciplinarnu
tehnologiju (de Certeau 2002: 34-35). Slijedimo li de Certeauovu
argumentaciju, posjetitelji rukometnih dvorana mogu se prispo-
dobiti konzumentima tih prostora ili pak “pjeSacima’, pa da se
onda njihove prakse potros$nje, odnosno “Cinovi koracanja” (de
Certeau 2002: 162-164), shvate kao prisvajanje topografskog su-
stava od strane pjeSaka. Drugim rije¢ima, na djelu je prostorno
ostvarenje mjesta, bas kao §to je ¢in govorenja zvuéno ostvare-
nje jezika (de Certeau 2002: 183).

De Certeau koristi primjer upotrebe prostora vlaka. lako se
WC-i unaprijed planiraju iz nekih drugih razloga i zbog nekih
drugih potreba, na koncu se ispostavlja da u zatvorenom sustavu
vlaka jedino oni nude moguc¢nost bijega, kutak iracionalnog gdje
ne kolaju nadzor i hrana (de Certeau 2002: 177). Pred prvu uta-
kmicu Svjetskog prvenstva najavljena je stroga kontrola posje-
titelja u splitskoj Spaladium Areni. To je trebalo znaciti da nece
biti dozvoljena konzumacija alkohola, puSenje i upotreba tran-
sparenata, no ispalo je da su WC-i, koji inac¢e dakako nisu mjesta
predvidena za pusSenje, na samom dogadaju postali prostori pu-
Senja. Prostor se i ovaj put ispostavio kao prakticirano mjesto,"
a pokazalo se i da nadmecuce prakse mjesta, pri¢anja prostora,
dok ih pune znacenjem, ¢ine ih i popriStima drustvenog sukoba
(Morris 2006: 280).

Tumacec¢i odnose prostora, moci i znanja, Michel Foucault
upozorio je da materijalne promjene ne mogu bez ostatka

40 Citanje de Certeaua, ali i nekih drugih autora, dovodi do sljedeéeg suda:
“lako se pojmovi prostora i mjesta mogu ¢initi samorazumljivima, oni su bili (i
jo$ su uvijek) medu najdifuznijim, najnejasnije definiranim i najzbrkanijim poj-
movima u drustvenim i humanistickim znanostima. Stoga se osoba od koje se
zatrazi da promisli njihovo znacenje suocava s viSe poteskoca (koje se umnaza-
ju zastanemo li i promislimo o zna¢enju kose crte u prostor/mjesto)” (Hubbard
2008: 71).
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objasniti promjene u subjektivitetu, potkrijepivsi to primjerom
arhitekturne promjene iz srednjeg vijeka, kad su se dimnjaci po
prvi put poceli graditi unutar kuca, a ne izvan njih. Ta je nova
graditeljska praksa bila potaknuta meduodnosom ljudi, a na
koncu je i ona sama pokrenula promjene u ljudskim interakci-
jama. Uglavnom, uz materijalnu reorganizaciju prostora, na te
promjene svakako utjecu i Zivotne prakse, vrijednosti te diskursi
(Foucault 1984: 253-254).

U skladu s tim primjerom, a fukoovskom logikom, moZe se za-
kljuciti da, u slucaju rukometnih dvorana, mo¢i bujanja sportskih
objekata prethodi bujanje mo¢i. Doduse, bujanje mo¢i isto tako
i slijedi tim objektima. Takav zakljuc¢ak ne bi, medutim, izdrzao
de Certeauovu kritiku, jer on smatra da Foucaultova mikrofizika
modi josS jednom privilegira proizvodni aparat (de Certeau 2002:
101-106). Po drugoj se osnovi i antropolog Daniel Miller pridruzu-
je kritici Foucaultovoga apstraktnog koncepta moci te drzi kako
je potrebno njegovo materijalisticko prizemljenje (Miller 1996:
10). Uzmu li se u obzir ve¢ i ta dva prigovora Foucaultu, ispada
da je prepoznavanje i lociranje nove ambivalentne difuzne pri-
rode mo¢i u realnom okruzenju, kao svojevrsna manja razrada
Foucaultova doprinosa tumacenju moci, jedini pravi pristup kad
se radi o rukometnim dvoranama.

Proizvodnja sporta / potrosnja sporta

U svakom slucaju, kod ocjenjivanja novoizgradenih rukometnih
dvorana presudno je uvaziti raspr§enost moci pri njihovoj proi-
zvodnji i potro$nji. U tom smislu, zakljuéni bi korak ove diskusi-
je mogao biti prelazak s prostora sportskih objekata na prostore
sporta, uz opasku da se ustraje na naglaSavanju potrosnje. Pri-
tom suvremene teorijske preokupacije potroSnjom postavljaju
okvire u kojima treba tumaciti potrosnju sporta.
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Povijest istrazivanja potro$nje upucuje na pri¢u o hegemoni-
ji, pod¢injavanju, nac¢inima dominacije, o uspostavljanju poretka
zasnovanog na nejednakosti i nepravednoj raspodjeli druStve-
nog bogatstva; s druge strane, ukazuje i na sasvim drugacije
mogucnosti: kreativho prisvajanje, poigravanje znacenjima,
preoznacavanje, pobunu i politicko organiziranje da bi se branili
odredeni principi ili zagovarale odredene vrste eti¢nosti (Erdei
2008: 64-65).

Sto se sportskog polja tice, ¢ini se da je neminovno preispi-
tivanje dihotomije proizvodnja sporta / potrosnja sporta, jer su
svi akteri - igraci, publika i posrednici - ukljuceni u oba procesa.
Na slican nacin kao Sto Zygmunt Bauman u svojoj knjizi Con-
suming Life (2007) objaSnjava kako se teorijski i prakticno mora i
moze biti potrosac,*! Garry Crawford u svojoj knjizi Consuming
Sport (2004) razlaZe kako se mozZe biti potrosac sporta. Bas po-
put Baumana, Crawford to ¢ini ne zanemaruju¢i da u najnovije
vrijeme globalizacija oblikuje “sportske” Zivote (Crawford 2004:
9-11). Pri takvoj se konstelaciji snaga za navijaca-potrosSaca mi-
jenjaju mjesta i nacini doticaja sa sportom, a samim time dolazi i
do promjena u sportskim prostorima.

Zajedno s prirodom sporta u kasno-kapitalistickom drustvu,
mijenjaju se i suvremeni prostori sporta. Prostori mnogih
sportova namijenjenih masovnoj publici su, osobito nakon
1990-ih, dozivjeli velike obnove i gradnje iznova, nude¢i pri-
staSama sigurniji i komforniji okoli§ i uZitke. Stari prostori ma-
sovnih sportova, ¢ije su originalne gradnje datirale jo§ iz ranog
20. stoljeca, postali su zastarjeli te su gubili korak s komforom
i udobnostima koji su nudili drugi suvremeni prostori dokolice
poput novih multipleks kina i koncertnih prostora (Crawford
2004: 70-71).

U drustvu potrosaca svi su od kolijevke do groba potrosaci de jure, a na
sve moguce nacine se bore da budu i potrosaci de facto (Bauman 2007: 63-65).
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Kako bilo, potrosnja se sporta dobrim dijelom seli u medije, raz-
govore, dakle izvan sportskih objekata, a svakodnevno sve vise
odmjenjuje spektakularno.*> To prisiljava sportske objekte da
se prilagode novonastaloj situaciji i izmijenjenim potrosackim
navikama. Prodavanje povijesti i tradicije, kreiranje zona uzitka,
multipliciranje zabave, povecavanje komfora i sigurnosti, bren-
diranje proizvoda i imena neke su od tipi¢nih reakcija kojima
sportski objekti odgovaraju.

Cini se da proturje¢ni organizacijski oblici u modernom
drusStvu, racionalizacija i kompleksifikacija (Ritzer 1999: 204-
205), odreduju sudbinu sportskih objekata i sporta opcenito.
Kad se radi o objektima, racionalizacija mozda viSe odreduje
njihovu proizvodnju ponude, a kompleksifikacija njihovo kori-
Stenje odnosno potrosnju. No, ako se uvidi kako u potrosackoj
kulturi kontrola, predvidanje i reguliranje idu ruku pod ruku s
rizikom, nepredvidljivo§¢u i nesigurno$c¢u (Turner 2003: 142),
onda “iracionalnost racionalnosti” u sportu, barem koliko kao
nezeljenu nuspojavu mekdonaldizacije drustva (usp. Ritzer 1999:
30-33, 169), treba interpretirati i kao izazov koji individualizacija
postavlja standardizaciji (Turner 2003: 141-146). Naposljetku, u
kojoj se mjeri odbjegli sport mozZe i treba podvrgnuti kontroli -
to nije pitanje samo za funkcioniranje sustava i institucija, vec i
za obi¢ne ljude.?

Na sport ¢e se vjerojatno i dalje kao i dosad troSiti novac,
vrijeme i Zivci, ali gdje i kako - ostaju samo riskantne projek-
cije s obzirom na neizvjesnu buduénost. U skladu s time, pri

142 Paula Vertinsky (2005: 8) uvida utjecaj globalizacije i na percepciju pro-
stora i mjesta sporta, na narative koji se uz ta mjesta vezuju, a i na shvac¢anje
“osjecaja mjesta”

13 “Pogresno je o globalizaciji razmisljati kao o ne¢emu S$to se tiCe samo
velikih sustava, kao §to je svjetski financijski poredak. Globalizacija se ne jav-
lja samo ‘tamo), daleko i odvojeno od pojedinca. Globalizacija djeluje i ‘ovdje), i
utjeCe na prisne i osobne vidove nasih zivota” (Giddens 2005: 33).
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znanstvenom pristupanju tom problemu nikako ne treba homo-
genizirati potro$nju. Dapace, kod njezine heterogenizacije treba
biti dosljedan i ne zaustaviti se na burdijeovskoj tezi o klasnoj
obiljeZenosti praksi povezanih sa sportom (usp. Bourdieu 1990),
ve¢ oti¢i dalje prema individualizaciji potroS$nje.

Uostalom, i moja je autorska pozicija pomalo specifi¢na, kao
onoga koji se moze deklarirati kao potrosa¢ sporta, no ne nuzno
i prepoznati kao korisnik sportskih objekata."*

144 NaZzalost, jesam u nekom smislu i “financijer” tih objekata, budu¢i da su
tro§kovi na njih velikim dijelom pokriveni iz proracunskih sredstava, a u prora-
¢un se ulijevaju sredstva poreznih obveznika.
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Nogometna fanovska scena
U televizijskim reklamama
Z3d pivo

Europsko nogometno prvenstvo, kao i svjetsko, budi u europskim
nacijama, pa tako i u hrvatskoj, narcisti¢ku opijenost samim so-
bom. Naravno, taj narcizam je instrumentaliziran, diskurzivno
preoblikovan u reklami, ali njegov izljev, za svakog onog koji
promatra izvana, poprima razmjere histerije.

Mario Vrbanci¢'s

Kao “potroSacu sporta’, ujedno i onom koji tu “potro$nju” pro-
matra sa znanstveno-istrazivacke pozicije, medijska artikulacija
sportskih sadrzaja, a u okviru nje specifi¢no reklamni diskurs, za-
okuplja mi dio paZnje. Pri pracenju danasnjeg “medijskog sporta”
taj je aspekt distribucije i reprezentacije sporta nesumnjivo teze
mimoic¢i negoli onaj neposredne nazoc¢nosti sportskim dogadaji-
ma. Dakako, stvar moZe biti dodatno intrigantna ukoliko se rekla-
me na viSe nacina ticu potroSackih identiteta poklonika sporta.

Sport i oglasavanje

PiSu¢i o oglaSavanju kao svojevrsnom “magi¢nom sistemu” te
spominjuci pritom, izmedu ostalog, i reklame za pivo, Raymond

1 Mario Vrbanci¢, “Pivotok korporativnog kapitalizma”, 10. 7. 2008., http: //
www.zarez.hr/clanci/pivotok-korporativnog-kapitalizma.
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Williams ustvrdio je da “prodavanje materijalnog predmeta ni-
kad nije dostatno” te da reklame asocijativno vezuju predmete
uz pozeljne drustvene i osobne vrijednosti (Williams 1999: 422).146
Shvati li ih se uz to i kao socijalne narative ili fikcionalne price o
identitetima i drustvenim odnosima, lakSe je sagledati prikazi-
vanje/konstruiranje nogometnih fanova unutar pivskih reklama.
MoZe se dakako po¢i i od toga da kultura nogometnih (i pivskih)
fanova, promotrena ponajprije kroz strukturirane prakse pojedi-
naca i skupina koji u specifi¢nim situacijama pokazuju specifi¢ne
potroSacke navike i sklonosti (usp. Sandvoss 2003: 15-26), danas
viSe negoli karakteristike piva kojega se reklamira, usmjerava rad
marketinSkih agencija koje osmiSljavaju reklamne kampanje.

U svakom slucaju, rodni je aspekt tih identiteta i druStve-
nih odnosa, socijalnih narativa i fanovskih performansa daleko
klamnog diskursa koji se plete oko piva i nogometa, vezani su
uz muski rod: od toga da je nogomet sport za (prave) muskarce,
bilo da ga oni igraju ili gledaju, do toga da je pivo (pravo) musko
pice.”

Premda su proucavatelji kulturne politike oglaSavanja jo§ do-
nedavno uglavnom ignorirali sport, dok su proucavatelji sporta

16 Prijepori ekonomske i lingvisticke struke oko (ne)preklapanja znace-
nja pojmova “reklama” i “oglas” izvan su obzora ovoga rada. Za etimolo$ko i
pojmovno odredenje reklamnoga nazivlja vidi Gjuran-Coha i Pavlovi¢ (2009:
43-45).

47 Sto se nogometa tice, Srdan Vrcan smatra da on “uévr§¢uje odredenu
hijerarhiju jer biti dobar u nogometu znaci biti jak, mocan i pravi covjek, pravi
muskarac; biti 1o§ u nogometu presutno znaci ne biti pravi covjek ili biti defek-
tan muskarac” (Vrcan 2003: 17-18). Mislim da se Vrcanova teza s posjedovanja
nogometnog umije¢a moze protegnuti i na posjedovanje znanja o nogometu i
iskazivanje interesa za nogomet.

Sto se pak piva ti¢e, Michael Messner konstatira: “Pijenje piva potvrduje
nediji osobni osje¢aj muzevnosti, u¢vrs¢uje neciju pripadnost zajednici muska-
raca te odreduje musSkarce kao konzumente seksepilnih Zena” (Messner 2002:
127).
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vec¢ bili uvidjeli da je oglasavanje vazno podrucje za analizu od-
nosa moci, kulturnih politika i kulturne reprezentacije (Jackson
et al. 2005: 2), stanje se i po pitanju prvospomenutih mijenja te
posljednjih desetak godina raste broj istrazivanja koja se zani-
maju za to $to je prikazano i poruceno u pivsko-nogometnim
reklamama te nastoje protumaciti zasto je tomu tako i kakve to
reperkusije ima na fanovsku, ali i $iru dru$tvenu i kulturnu stvar-
nost (usp. Towns et al. 2012).

Istrazivacki uvidi ostvaruju se u mnogim zemljama, na razli-
¢itim stranama svijeta, no zakljucci pritom imaju puno dodirnih
tocaka. To, medutim, ne dokida smisao bavljenja temom, ve¢ po-
tice da se paznja, osim rodnom aspektu, posveti i nacionalnom
i lokalnom kontekstu pivsko-nogometno-reklamnih odnosa, uz
uvaZzavanje i sinkronijske i dijakronijske dimenzije. Podjednako je
poZeljno i da se izbjegne perpetuiranje bliskih zakljucaka, i to na
nacin da se istraZivanja temeljena na kvalitativnoj analizi slicnih
reklamnih sadrZaja prema potrebi metodoloski proSire. Naime,
znanstveni su pristupi “svetom trojstvu” pivo-sport-rod dosad
preferirali na tekstu bazirane analize reprezentacija, a zaobilazili
empirijska istrazivanja (Palmer 2011: 179). Uz empirijski bogatije
metodolosko orude, za istraZivanje reklamne simbioze sporta i
alkohola dobrodosao je i sofisticiraniji teorijski aparat (usp. Pal-
mer 2014a: 272-274).148

Kako bilo, nastojec¢i uvaZziti socioloSke, antropoloske i ine
doprinose koji pomazu u kulturoloSki pertinentnom sagleda-
vanju fenomena sinergijske povezanosti nogometa, piva i re-
klama, problemsko ¢voriSte svojeg istraZivanja prepoznajem u
meduodnosu kulturne povijesti nogometa i piva, funkcioniranja

18 U svojoj monografiji o sportu i alkoholu, indikativhog naslova Rethinking
Drinking and Sport: New Approaches to Sport and Alcohol, Catherine Palmer je
osim novih tematskih naglasaka, nastojala promovirati i nove epistemoloske i
metodoloske pristupe tom istrazivackom podrucju (v. posebno Palmer 2015:
XII-XVII).
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oglasivacke industrije u okvirima potroSacke kulture te fanovske
konzumacije nogometa i piva na specifi¢cnim mjestima u poseb-
nim prigodama.

Problemsko ¢voriste

Ima li se u vidu “kulturnu povijest sporta i alkohola” (Collins i
Vamplew 2002), tesko je argumentirano zazivati “zlatno doba”
sporta, nekakvo mitsko vrijeme u kojemu on nije bio kontami-
niran prisutnoséu alkohola ¢ije poro¢no djelovanje i negativan
imidZ ugrozavaju idealisticku viziju sporta kao aktivnosti zdrave
za pojedinca i drustvo. O postojanju duge povezanosti izmedu
alkohola i sporta, prvenstveno u Velikoj Britaniji, govori konti-
nuitet odnosa piva i nogometa,”® u rasponu od koketiranja do
formalnih suradnji, koji se moZe pratiti joS od 19. pa sve do u
21. stolje¢e te unutar kojega razlic¢iti oblici javnog i medijskog
komuniciranja igraju zapaZenu ulogu. Tako se, primjerice, Car-
ling i Carlsberg pivo od 1990-ih brendiraju kroz nazive ligaskog,
odnosno kup natjecanja, a korijenje takvih ekonomskih politika
i praksi valja traziti u ranijoj povijesti sponzorstava koje je indu-
strija alkoholnih pi¢a ostvarivala u Velikoj Britaniji u podrudju
sporta (Collins i Vamplew 2002: 54-65). No, da tu nije rije¢ samo
o ekonomskim, vec¢ i o politikama i praksama s kulturnim pred-
znakom, jasnije je kad se u obzir uzme i pokroviteljsko djelovanje
obiteljskih pivnica/pivovara u lokalnim zajednicama koje datira
jo§ s kraja 19. stoljec¢a kada su iste, primjerice, zaposljavale nogo-
metaSe da rade na Sanku ili pak ustupale svoje prostorije ekipa-
ma da ih koriste kao svlacionice (Collins i Vamplew 2002: 11-14).

149 Postoje, dakako, i sli¢ni tragovi povezanosti nekih drugih alkoholnih pi¢a
s drugim sportovima. Primjerice, ustanovljiv je kontinuitet odnosa izmedu vi-
skija i golfa, takoder karakteristi¢an za britansko kulturno podneblje.
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Novija povijest engleskog nogometa svjedoCi i o ritualima
pracenja velikih derbija uz pivo u pubovima, a sve je to svoje-
vrstan nastavak davnas$nje uloge pubova u “sportskom Zivotu”
gradanstva.’®® Naposljetku, danasnje televizijske reklame cesto i
s razlogom prikazuju atmosferu tih prostora. Moderne reklame
i tehnike marketinga s kraja 19. stoljeca zdruZile su se s uspo-
nom modernog sporta i porastom popularnosti piva, da bi sve
kulminiralo potkraj 20. stoljec¢a. Kako bilo, industrija ogla§avanja
neizostavna je sastavnica kulturne povijesti piva i nogometa, pri-
sutna ve¢ viSe od stoljeca.

OglaSavanje se od informiraju¢eg preko persuazivnog (usp.
Barnard 2002; Bagi¢ 2006), kroz svoju medijskim razvicima pro-
Zetu povijest prometnulo primarno u komunikabilno, StoviSe u
privilegirani oblik druStvene komunikacije (Jackson 2012: 103).
Sport se posljednjih desetljeca nametnuo kao izuzetno vaZan
kanal takve komunikacije unutar marketinske kulture (Jackson
2012: 100). Tako je danas jedan od sredi$njih aksioma pivskog
marketinga taj da nogomet prodaje pivo, a televizija je u tome
glavni oslonac velikih pivovara.

150 Ti se rituali, razumljivo, iz Velike Britanije Sire i drugdje po Europi. Kako
to, primjerice, izgleda u Norveskoj vidi Armstrong i Hognestad (2006: 100-103).

Prema Mladenu Klemencic¢u (2012: 185), “[tJradicionalni pub ponajprije
znadi pivo i drustvo”, a “[s]ve ostalo, primjerice sportski prijenosi ili ve¢a po-
nuda hrane, novotarije su”. Analiziraju¢i na temelju dubinskih intervjua s en-
gleskim nogometnim fanovima dugovjecan odnos izmedu tih fanova i puba,
Kevin Dixon (2014: 383-386), medutim, ustvrduje da se televizijsko pracenje
prijenosa utakmica samo nadovezuje na ondje otprije postojece strukturira-
ne prakse fanova - na ¢itanje i drugovrsno informiranje o nogometu putem
medija, razgovore o nogometu te susrete s prijateljima pred odlazak na uta-
kmicu. Takva kameleonska kvaliteta puba, da se prilagodava promjenjivim po-
trebama svojih posjetitelja, presudna je da on toliko dugo figurira kao kulturni
dom nogometnih fanova. Tony Collins i Wray Vamplew (2002: 5-38) spominju
i pojedine rubne sportske prakse koje su se odvijale u pubovima ili vezano uz
pubove s viSestoljetnom tradicijom, poput primjerice borbi pijetlova, te upuc¢u-
ju na postojanje jo$ razradenije sprege sportova popularnih medu radni$tvom
i kladenja u moderno doba.
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Pritom je rezoniranje marketinskih agencija angaziranih da
osmisle reklamne kampanje za te pivovare, odnosno da ucvrste
poziciju njihovih brendova na pivskom trZziStu, usuglaseno s op-
¢enitim oglaSivackim modusima djelovanja unutar potrosacke
kulture. Jo§ otprije nekoliko desetlje¢a, od afirmacije antropo-
loSkog pristupa proucavanju javnosti (usp. Ewen 2004: 31), ra-
zvidno je da “marketinski stru¢njaci i oglaSivaci stvaraju sustave
znacenja, ugleda te identiteta, poistovjecujuci svoje proizvode s
odredenim zivotnim stilovima, simboli¢kim vrijednostima i za-
dovoljstvima” (Harms i Kellner 2004: 69).

Sadrzaji glavnine pivsko-nogometnih reklama uskladeni su
sa Zivotnim stilovima publike kojoj se one primarno obracaju
(usp. Messner i Montez de Oca 2005: 1880), dakle s logikom sa-
moprepoznavanja recipijenata u reklamnim sadrzajima i poru-
kama, jer “lifestyle marketing [...] svojim pristupom cjelokupno
stanovni$tvo razdvaja u podskupine te se njihovom stvarnom
kulturalnom stvarno$¢u koristi kao orudem usmjerenim protiv
njih” (Ewen 2004: 32).

Vecini je reklama zajednicko stavljanje u fokus nogometnih
fanova, i to u specijalnim prigodama na specificnim mjestima,
kad sport poprima dublje znacenje za one koji ga prate. One svje-
doce o tome da pijenje piva ide uz gledanje utakmice na televiziji
u kafi¢u, doma na kaucu, na video zidu na otvorenom prostoru,
eventualno i na stadionu te podcrtavaju posebnost situacija u
kojima se nogomet prati na taj nacin (Crawford 2009: 279).

U pravilu ga tako prate isklju¢ivo muski protagonisti, ujedi-
njeni stras¢u za nogometom i pivom, Zeljom za opuStenim dru-
zenjem i zabavom. Drzi se da takvi trenuci slobodnog vremena
i ambijenti epizodi¢nog, nesvakodnevnog karaktera pruZaju
dobra utociSta “tradicionalnoj muskosti” u sve fragmentirani-
jem svijetu (Crawford 2009: 291). No, ostaje ispitati u kojoj mjeri
postmodernisticka reklama i fanovska kultura, a unutar toga i
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opisana “fanovska scena” (Crawford 2009), uopce trpe, odnosno
podrZavaju kategoriju “tradicionalne muskosti” Taj bi, naime,
koncept u sklopu “svetog trojstva” pivo-sport-rod podrazumi-
jevao spoj fizicke snage i snage karaktera kod muskarca, koji ¢e
u sportu kad zatreba izdrzati bol i biti kompetitivan, a pri pijenju
znati drzati svoju kriglu pive, ali i biti pri novcu te pocastiti run-
dom pic¢a (Wenner i Jackson 2009: 1-5).

Metodoloske opaske

Sredi$nji dio mojeg istraZivanja temelji se na diskurzivnoj ana-
lizi reklama koje su od 2006. do 2014. godine emitirane na na-
cionalnim televizijskim programima u Hrvatskoj, a nastajale su
uglavnom povodom odrzavanja svjetskih i europskih prvenstava
u nogometu.™ Radi se o korpusu od pedesetak reklama do kojih
sam doSao putem razli¢itih medijskih izvora (televizija i inter-
net), a koje se svojim sadrzajem, ikonicki, lingvisticki ili kombini-
rano, referiraju na nogomet.

U Hrvatskoj od sredine 1990-ih strani kapital pocinje inten-
zivnije ulaziti u domace tvrtke, s ¢ime se povezano dogadaju i
promjene u njihovoj vlasnickoj strukturi, a povecava se i ulaganje
u marketing (Gjuran-Coha i Pavlovi¢ 2009: 42). Kod najpoznatijih
brendova Zagrebacke, odnosno Karlovacke pivovare, koje su u
stranom vlasni$tvu,"? to se unatrag deset godina manifestira ve-
¢im brojem reklamnih kampanja koje komuniciraju s populacijom

51U tom razdoblju odrZana su Svjetska prvenstva u Njemackoj (2006), u
Juznoafrickoj Republici (2010) i u Brazilu (2014) te Europska prvenstva u Austriji
i Svicarskoj (2008) i u Poljskoj i Ukrajini (2012). Do kraja poglavlja za njih ¢e se
upotrebljavati kratice SP, odnosno EP.

152 Zagrebacka pivovara je od 2012. godine u vlasni$tvu sjevernoamerickog
koncerna Molson Coors. Od 2009. godine bila je pod Starbevom, a jo$ prije,
od 1994. godine, pod Interbrewom. Karlovacka pivovara je od 2003. godine u
vlasniStvu Heinekena.
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nogometnih (i pivskih) fanova. Rije¢ je u prvom redu o reklamnim
spotovima za Ozujsko i Karlovacko pivo, koja su na nacionalnoj
razini uvjerljivo najprisutnija. No, u novije vrijeme producirano
je i nekoliko reklama za Pan i Osjecko pivo, kojima su koprivnic-
ka,’s® odnosno Osjecka pivovara pokusale na valu najve¢ih nogo-
metnih priredbi uciniti iskorak od poslovnih politika usmjerenih
primarno na regionalno trziste™™ prema implementaciji vlastitih
brendova medu fanovskom populacijom na nacionalnoj razini.

Kako bih istrazio moduse djelovanja marketinskih agencija
koje prednjace u osmisljavanju reklamnih kampanja za najvece
pivovare na hrvatskom trziStu, konzultirao sam tekstove i po-
datke dostupne na njihovim mreznim stranicama,”™ kao i one
na portalima specijaliziranima za problematiku (pivskog) mar-
ketinga, a oslonio sam se i na provodenje polustrukturiranog
intervjua sa stru¢njakom za brendiranje koji ima insajderski uvid
u procese stvaranja reklamnih kampanja.®’

153 Carlsberg je 2002. godine postao vec¢inski vlasnik Panonske pivovare pa
je ta koprivnicka pivovara 2004. godine promijenila ime u Carlsberg Croatia.

5 U kontekstu upucenosti na regionalno trziSte, vrlo je interesantna
Carlsbergova trogodisnja suradnja s nogometnim klubom Hajduk iz Splita i
proizvodnja “Hajduckog piva”, dakle pokusaj osvajanja druge regije poveziva-
njem s glavnim brendom (Hajdukom) u njoj. Na mjesto Carlsberga sredinom
2014. godine dosla je ba§ Osjecka pivovara plasiraju¢i pivo “Hajduk 1911” na
dalmatinsko trziSte, no to je potrajalo nepunih godinu dana. Po¢etkom 2016.
godine splitski je klub doSao do jo§ snaznijeg, globalno poznatog sponzora
potpisujuéi ugovor s kompanijom Heineken Hrvatska, ¢ime je ime Hajduk za-
jedno s klupskim grbom na boci postalo vezano uz Heinekenov glavni brend na
hrvatskom trziStu - Karlovacko pivo.

155 Na: http: //www.balcannes.com/en /agencije /bbdo-zagreb i http: //bru-
keta-zinic.com/.

156 Na: http: //www jatrgovac.com/ i http: //www.pivnica.net/.

7 Nije nevazno napomenuti da se radi o mladoj osobi, koja aktivno igra i
prati nogomet, §to mi je u razgovornoj situaciji, pri medusobnom razmjenji-
vanju iskustava stecenih na razli¢itim pozicijama unutar pivsko-nogometno-
reklamne kulture, omogucdilo jo$ jasnije raspoznavanje stru¢nih znanja o ovoj
temi. Intervju je voden u studenom 2015. godine, a audio snimka je pohranjena
u mojoj arhivi na osobnom racunalu.
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Naposljetku, autoetnografsku metodu takoder nalazim rele-
vantnom za interpretiranje situacijski inducirane nogometno-
pivske simbioze koju kroz reklame reprezentira, a istodobno i
stimulira, oglaSivacka industrija. Tomu je tako jer ne samo da
rodno i dobno spadam medu publiku kojoj se te reklame obra-
¢aju, vet ciljanoj skupini pripadam i afinitetom prema pracenju
nogometa te sam katkad, $to u poziciji svjedoka-promatraca a
$to u poziciji protagonista, u blizini fanovskih performansa ka-
kve prikazuju reklame, odnosno participiram u njima. Budu¢i
da, k tome, rekreativno igram nogomet, i u toj varijanti uz sport
vezanoga muskog druZenja figuriram kao potencijalno pogodan
materijal za reklamne narative. U skladu s time, reklame mi se
obracaju altiserovskim “hej ti"."*®

Iskustva s terena

Pa ipak, igrajuci u krugu poznanika i bivsih Skolskih kolega du-
lji niz godina dvoranski nogomet, vrlo bih rijetko ostajao nakon
zavrSetka termina nastaviti musko druZenje uz pivo. Samo bi me
igranje iscrpilo i ispunilo, a stekao sam dojam da je i s drugima
bilo sli¢no. Uglavnom, svi mi kolektivno bas se i ne uklapamo u
stereotip o muskarcima kojima je igranje nogometa dobar po-
vod za daljnju socijalizaciju u kaficu.™ A postoje pretpostavke

158 Tumaceci “dekodiranje reklama”, Judith Williamson poziva se na Louisa
Althussera te nalazi da “[u] procesu kojim reklama nesto kazuje, a mi to ra-
zumijemo, znanje na koje se aludiralo kao prethodece, stvoreno je tom refe-
rencijom, a djelatni subjekt stvoren je na temelju pretpostavke” (Williamson
2004: 62).

159 U ¢lanku u kojem je predstavio svoje etnografsko istraZivanje izgrad-
nje maskuliniteta sredovje¢nih muskaraca kroz rekreativno igranje nogometa,
Bojan Ziki¢ isti¢e i taj dodatan aspekt njihova posjedovanja i kori§tenja slobod-
nog vremena koji konotira ekonomsku situiranost, drustvenu ostvarenost, a
ujedno je i javni pokazatelj njihove muske socijabilnosti. Naziva to “tzv. tre¢im
poluvremenom” (Ziki¢ 2016: 241).
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za takvo nesto, i to u slicnom sportskom tonu, jer nam se kafi¢ s
dva televizora na kojima se neprestano vrte nogometne utakmi-
ce nalazi u neposrednoj blizini, u istoj dvorani u kojoj igramo.

Kod ulaza u taj kafi¢ upada u oci reklamni transparent za Pan
pivo s porukom ispisanom velikim bijelim slovima na zelenoj
podlozi: “Bolje prosjecni nogomet i vrhunsko pivo, nego vrhun-
ski nogomet i prosjec¢no pivo” Ne samo zato Sto ekipa i ja po iole
ozbiljnijim kriterijima igramo ispodprosjecan nogomet, vierujem
da tekst s transparenta s nama, pa i s drugim korisnicima dvo-
rane, ipak manje komunicira kao s igracima, a da nam je viSe
upucen kao televizijskoj nogometnoj publici.®® Vjerojatno me i
Cinjenica da se nogomet ipak viSe gleda no Sto se igra, navodi
da poruku s Panovog transparenta dekodiram ponajprije kao te-
levizijski gledatelj, a ne nogometas-rekreativac. lako shvatljive
poante, spomenuti je slogan upitne vjerodostojnosti poznaje li
se stvarnost potroSaca piva i nogometa u Hrvatskoj. Do piva se
u Hrvatskoj dolazi uz manje troskove negoli do vina ili Zestokih
pic¢a, a pritom ¢ak nije nuzno oti¢i u kafi¢, pa niti u duéan, jer je
ono, primjerice, i u ponudi novinskih kioska. Hiper-dostupnost
proizvoda, bilo to odredeno pivo ili utakmice odredenih liga, klu-
bova ili reprezentacija, u pravilu omogucuje Siru potrosnju, no
s druge strane potencijalno govori nesto i o (slabijoj) kvaliteti
ponudenog.'®

160 Unato¢ novomedijskim tehnologijama, kad se nogomet gleda u drustvu,
pa ako uz to ide i pijenje piva, televizija nema pravu alternativu. Logic¢no je
stoga da pivsko-nogometne reklamne kampanje donekle odudaraju od “neno-
gometnih”, makar se katkad i na njihovom primjeru primje¢uje “gusto, inter-
tekstualno i autoreferencijalno polje, ¢ije se silnice iz televizijskoga reklamnog
bloka Sire i fizickim zidovima javnog prostora i virtualnim Facebook zidovima
potrosaca” (Mucko 2012: 206).

161 Rije¢ima intervjuiranog marketinskog strucnjaka: “Top brendovi, high-
quality brendovi namjerno nece biti dostupni jer nedostupnost povecéava
potraznju”.
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O tome dodatno svjedo¢i jos jedno moje “terensko iskustvo”.
Naime, u kvartu gdje stanujem, u zapadnom dijelu Zagreba, po-
stoji trg na kojemu su ljeti rasporedene terase nekoliko kafi¢a
te taj javni, otvoreni prostor na dane vaZznih nogometnih uta-
kmica reprezentacije, a recentni primjer bili su nastupi Hrvatske
na EP-u 2016. godine i SP-u 2018. godine, postaje svojevrsnom
fan zonom. Osim prepoznatljivih bijelo-crvenih kvadrati¢a na
dresovima, Salovima i kapama okupljenih po kafi¢ima na trgu,
uocljiv je i isti kolorit pivskih boca u rukama fanova i po stolovi-
ma. U optjecaju su pretezno Ozujsko i Karlovacko pivo, brendovi
koji su u tim lokalima, uz Pan i Staropramen, i inace najpovoljniji
i najtrazeniji, a spajanje boja na dresovima hrvatskih nogometasa
s bojama na etiketama, odnosno logu piva, dio je marketinske
strategije velikih pivovara jo§ od kasnih devedesetih i najvec¢ih
ostvarenja Vatrenih, jer je i sam proizvod vazan komunikacijski
kanal.

Televizori se u hladnije mjesece uklanjaju s terasa, ali se u
veéini tih lokala vikendom gotovo non-stop, a preko tjedna u ve-
¢ernjim terminima, mogu gledati nogometni prijenosi. Iako no-
gometa ima napretek, samo znacajne (medunarodne) utakmice
hrvatskih klubova i reprezentacije bivaju pra¢ene od osjetnijeg
broja ljudi. Pritom se gotovo redovito pije pivo, no ponuda bas i
nije raznolika, a prednjace dakako domaci proizvodaci.'*

Ako generalno i stoji da se kod nogometa, a i piva, selekcija ne
provodi isklju¢ivo po kvalitativnim kriterijima, ve¢ se ponajviSe
konzumira nacionalni, odnosno lokalni nogomet, i nacionalno,
odnosno lokalno pivo (usp. Collins i Vamplew 2002: 73), sudeci

162 Ponuda je, kako to najceSce biva, uskladena s potraznjom. “Derbiji, lige,
europska i druga prvenstva svakako su prilika za jacanje i aktivnosti svih onih
manjih, ili naprosto lokalnijih brendova da se izdignu nad svim onim interna-
cionalnima, “univerzalnima’, fancy pivima, jer to su trenuci kada je vrijeme za
nesto nase, blisko, domace, lokalno...” (Mirna Horvat, “Pivo: simbol identiteta”,
31. 5. 2012., http: //www.jatrgovac.com /2012 /05 /pivo-simbol-identiteta /).
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po mojim “terenskim uvidima” lojalnost domac¢em dijelom treba
shvatiti i kao situacijski uvjetovanu.

Analiza reklama

Kako bilo, alkohol je intrinzic¢ni dio gledateljskog iskustva sporta
(Collins i Vamplew 2002: 69), sastojak (ne u kemijskom smislu!)
koji pridonosi da sport u odredenim okolnostima bude poseban
(Crawford 2009: 284). Kad je rije¢ o nogometu i pivu, televizijske
reklame na tom tragu ne stavljaju naglasak na sam proizvod, jos$
manje na njegovu kvalitetu, nego na njime potaknutu musku so-
cijabilnost. Kako sam vec¢ istaknuo, radnja se reklamnih spotova
gotovo uvijek odvija na prepoznatljivim popriStima okupljanja,
odnosno mjestima druzenja fanova motiviranih zajednickim gle-
danjem nogometa.

Tako su primjerice u seriji reklama za OZujsko (2010) trojica
protagonista smjeStena na kauc¢u u dnevnom boravku, a osim
njihove konverzacije, ¢uje se glas sportskog komentatora koji,
zajedno s pravcima njihovih pogleda, implicira da je pred njima
upaljen televizor. Bilo da komuniciraju s onime $to cuju i vide na
televiziji, bilo da medusobno izmjenjuju dosjetke, sve se odvija u
humoristicnom tonu.!63

U reklami za Karlovacko pivo “Stadion” (2006) takoder tro-
jica protagonista nalaze se na nenatkrivenoj tribini lokalnog,
derutnog stadiona, gdje u otuznoj atmosferi grickaju¢i kostice,
s bocama piva Sto u rukama a $to u vrecici pod nogama, gledaju
nizerazrednu utakmicu i nari¢u za uvjetima kakve pruza stadion

163 Te se reklame, kao Sto sugeriraju i njihovi naslovi - Najbolji strijelac,
Zalede, Otvaranje, Rezerve, Bunker, Voditelj - oslanjaju na evokaciju elemenata
nogometnog vokabulara, pri ¢emu se vodilo racuna o tome da su oni, ponaj-
prije dakako kad je muska fanovska populacija u pitanju, op¢epoznati i efektni
(usp. Bagi¢ 2006).
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u Berlinu, jednom od njemackih gradova domacina SP-a. Zbog
iznenadnog pljuska otrc¢e u obliZnji zatvoreni kafi¢ki prostor nad
¢ijim vratima i s unutarnje i s vanjske strane stoji natpis “Kar-
lovacko korner” i gdje razdragano mnoStvo opskrbljeno pivom
veselo skakuce i pleSe dok se u pozadini na video zidu emitira
prijenos utakmice.

Takav se originalni koncept nogometne inacice Karlovac-
ko kornera - mjesta opuStenog uZivanja u pretezno muskom
drustvu, nogometu i pivu te kao takvog, najboljeg moguceg za
pracenje nastupa hrvatske reprezentacije - etablirao kroz dulje
razdoblje usadivanja u perceptivni aparat publike,'®* a u kampanji
“Idemo na putovanje’, lansiranoj povodom EP-a 2012. godine, bio
je idodatno osnazen idejom Karlovacko vlakica.

Karlovacko vlaki¢ cirkulira privatnim prostorom doma i jav-
nim gradskim prostorom (centar Zagreba), razbijaju¢i pritom
normativnu homogenost muske participacije i performansa jo$
i viSe no Sto to ¢ini zaguSen interijer Karlovacko kornera, gdje
su djevojke prisutne, ali ne u prvom planu. Naime, uspjelo mu

164 “Karlovacko Korner je tako s vremenom postao prepoznatljiva platforma
kojaje simbol dobre navijacke atmosfere. Natom tragu nastavljamois Karlovacko
Kornerom za ovu godinu [SP u Brazilu 2014, op. a.]. Posjetitelje o¢ekuje odli¢na
zabava uz navijacku atmosferu, koncerte i nagrade. Iako ne mozemo otkriti sve
detalje, uvjereni smo da ¢e odrasli navijac¢i uzivati u svemu §to smo pripremili
za njih te da ¢e se Karlovacko Korner ponovno pokazati kao savr§eno mjesto za
uzivanje u omiljenom pivu i nogometnom uzbudenju’, porudili su iz Karlovacke
pivovare (“SP u nogometu: Milijarda dodatnih prihoda”, 7. 6. 2014., http: //www.
jatrgovac.com/2014/06 /sp-u-nogometu-milijarda-dodatnih-prihoda/).

Karlovacko korner na stanovit je na¢in odgovor na postignuce izravne kon-
kurencije na trziStu da se domogne pozicije sponzorstva te da svoje reklamne
poruke artikulira kroz tu prizmu. Marketinski stru¢njak s kojim sam razgovarao
to ovako tumaci: “Da bude$ prvi, to je najsnaznija pozicija koju mozes$ graditi
u marketingu uopce (...) Znaci 1998., Sto je zapravo strasno vrijeme kad su oni
mogli... uvezuju sad zapravo OZujsko skroz uz to tre¢e mjesto. Sad su oni ‘po-
nosni sponzor’ ve¢ ne znam koliko godina, tu su oni napravili tu distinktivnu
prednost pred Karlovackim (...) Medutim, $to sad Karlovac trazi? TraZi neke
zaobilazne kanale gdje bi oni mogli implementirati taj brend, a opet da je blizak
toj ciljanoj skupini potrosaca piva”
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je “privuc¢i jednu mladenku, jednu punicu, padobranca, Zivi kip,
kaskadera, bend SpremiSte koji je odsvirao pjesmu u reklami i
viSe od stotinu statista”'® Na koncu vlaki¢ vodi “veselo” drustvo
u Karlovacko korner, a gledatelji na ekranu mogu vidjeti ispisanu
poruku: “Cetiri milijuna Hrvata necée uloviti vlak za Poljsku... ali
¢e ipak sti¢i na pravo mjesto”. Kad je opisani trojac zamijenio sta-
dion neprili¢an za uzivanje u nogometu Karlovac¢ko kornerom,
to je bilo poprac¢eno sli¢nim komentarom: “Manje od 1% Hrvata
ima karte za Njemacku. Za nas ostale tu je Karlovacko korner”
Obje su reklamne poruke klasno konotirane jer racunaju na S§i-
roko (pre)poznavanje burZoizacije nogometa koja se iz razvijeni-
jih druStava prelijeva i u hrvatsko te od fanovskog jezgra - koje
viSe strogo gledano i nije radnicko, no ¢ija svekolikom recesijom
nagrizena srednjeklasnost teSko da dopusta luksuz putovanja
na velike nogometne priredbe - iziskuje strategije snalaZenja i
otpora.

U novijoj reklamnoj kampanji s Karlovacko kornerom (2014)
trojac fanova se s kauca u dnevnom boravku premjesta za Sank
u kafi¢ te svoje crne misli, probudene zahtjevnim protivnicima
hrvatske reprezentacije na SP-u, zahvaljujuci Karlovackom pivu i
gledanju nogometa u Sirem fanovskom okruzenju uspijeva zami-
jeniti optimizmom. Sva Cetiri spota iz kampanje okoncavaju nat-
pisom “Za rodene optimiste”, ¢ime se na ukusu zasnovana klasna
distinkcija odmice od strogo ekonomskih okvira.

Prema etnografskim uvidima Cornela Sandvossa (2003),
nogometne fanove najbolje odreduje niz ¢inova potro$nje no-
gometa, koji je u pravilu strukturiraniji no $to je to slucaj kod
opcenitije shvacene nogometne publike. Iako napominje da su
fanovi inicijalno uvijek gledatelji, odnosno promatraci, dakle ja-
sno razdvojeni od pozicije izravnih sudionika, Sandvoss istice da
je pojam “fan” historijski gledano uvijek implicirao entuzijazam

165 Na: http: //bruketa-zinic.com/hr/2012 /06 /12 /idemo-na-putovanje/.
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te u fanovima prepoznaje prije svega potrosace.'s Stovise, fa-
novsko investiranje vlastite osobnosti u objekt potro$nje po nje-
mu se dade promatrati i kao refleksija sebstva (Sandvoss 2003:
35). U svojoj interpretaciji oblikovanja fanovskih identiteta kroz
potro$nju, on se oslanja na Bourdieuovu kategoriju klasnog uku-
sa, ali u raspravu ukljucuje i kategorije dobi, spola i etniciteta
koje, smatra, takoder tvore razlike u fanovskoj potrosnji.

Diskutiraju¢i o ponaSanju fanova na popriStima nogomet-
no-pivskih okupljanja, Garry Crawford (2009: 290) ¢e, medutim,
istaknuti da se ta podrucja potrosnje sporta mogu najbolje razu-
mjeti kao podrucja performiranja muskosti. Spajajuéi performer-
ski aspekt s potrosackim, on u tome prepoznaje primjer situacije
koja, iako nije “obi¢na” ni “svakodnevna”, potvrduje kako smo svi
mi dionici spektakulariziranog drustva u nasim svakodnevnim
zivotima istodobno i performeri i publika. Stoga drZi smislenim
odmaknuti se pri proucavanju nogometnih fanova od pojmova
subkulture i zajednice koji prenaglaSavaju homogenost fanova i
fiksnost njihovih identiteta, kako bi se jasnije razabralo da su fa-
novski identiteti vrlo heterogeni zbog izabranih pripadanja (engl.
elective belongings) toj kulturi (Crawford 2009: 280-284).

Pri tumacenju fanovskih praksi iskoristivom se nadaje ka-
tegorija “scene” koju Crawford preuzima iz promiSljanja Briana
Longhursta o popularnoj glazbi. Ta kategorija, naime, ujedi-
njuje temporalni i spacijalni kontekst, a fanovska se potrosnja
nogometnih utakmica nerijetko odvija u specificno vrijeme i
na specificnim mjestima. Nogomet se, kako to prikazuju i opi-
sane reklame, Cesto gleda na stadionu, u kafi¢ima, na velikim

16 Pojmom “fan” isprva se referiralo isklju¢ivo na sportske entuzijaste, i to
originalno na ljubitelje bejzbola u SAD-u, no s vremenom se opseg tog pojma
prosirio i na druge sfere popularne kulture, primjerice na stripove ili glazbu.
Danas raspon objekata oboZavanja legitimno moZe ukljuciti sve oblike semi-
otickih struktura koje fanovi konzumiraju - “fan tekstova” (Sandvoss 2003:
15-16).
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video-zidovima postavljenima na javnim prostorima ili pak kod
kuce (Crawford 2009). U tim prigodama izabranog pripadanja,
pivo dodatno pridonosi izvedbi roda.

No, budu¢i da se muskost ne pokazuje samo kroz pijenje piva,
ve¢ i kroz razgovore, doskocice, tjelesne pokrete i geste, sve to
moze i posve istisnuti samo gledanje nogometa. U reklamnoj
kampanji za Pan pivo (2014), nastaloj povodom SP-a u Brazilu
te u tom duhu naslovljenoj “Po Panu pa na Copacabanu’, muski
je performans hiperboliziran te trojica glavnih aktera s pivom u
rukama prolaze kroz svojevrsnu ekstazu dok se u njihovoj poza-
dini u zavrSnom kadru pojavljuje vece, rodno mjeSovito drustvo.
Prikazana uz pomo¢ specijalnih efekata te, k tome, docarana
neobi¢nim tjelesnim pokretima i gestama, muska zafrkancija u
tim dvama Panovim spotovima u potpunosti zamjenjuje prikaz
konkretnog gledanja nogometa, ali isproducirana “brazilska
atmosfera na domacem terenu” podrazumijeva i fanovsku scenu
u kafi¢u i ispred njega.

Reklame iz kampanje OZujskog “Emocije” (2010) trojicu prija-
telja smjestaju na tribine velikog stadiona, a poveznica s proizvo-
dom koji se reklamira samo su njihove majice, dresovi i Salovi.®’
U svakom od tri spota prikazani su njihovi nesuzdrZani izljevi
emocija, sve je protkano ¢ak i medusobnim dodirima sredi$njih
protagonista po rukama i licu, Sto bi izvan konteksta stadion-
skog prac¢enja napetih utakmica s prijateljima ili pak alkoholizi-
ranja s prijateljima (usp. Messner i Montez de Oca 2005: 1890)
djelovalo krajnje neprimjereno za “prave” muskarce. Spotovi

167 MarketinSke agencije pri osmisljavanju reklama moraju voditi racuna o
specificnostima drustva i kulture u kojima se proizvod reklamira i konzumira. U
konkretnom sluc¢aju to znaci i uvaziti zakone koji su na snazi glede (ne)unoSe-
nja alkoholnih pi¢a na stadion, odnosno kupovine i pijenja istih ondje. Usporedi
Pravilnik o sigurnosti na nogometnim utakmicama dostupan na http: //hns-cff.
hr/hns/propisi-i-dokumenti/.
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zavrSavaju prikazom u slavlju zagrljenih hrvatskih reprezentati-
vaca na terenu, dakle opet situacijski verificiranim muskim tje-
lesnim kontaktom.

I tekst koji prati ove reklame opravdava prisutan emocionalni
naboj jer sve pocinje porukom: “Hrvati u 90 minuta proizvedu
bar 90 razli¢itih emocija...”, koja pri kraju spotova biva dopunje-
na: “.. ali bez emocija se ne moze do Afrike!” Na samom je pak
kraju na podlozi bijelo-crvenih kvadratica ispisan “zakon br. 98:
Uvijek vjerni”, ispod ¢ega, izmedu grba Hrvatskog nogometnog
saveza i boce OZujskog piva s pripadaju¢om etiketom, stoji: “Po-
nosni sponzor hrvatske nogometne reprezentacije od 1998

Jasno je da ta reklamna kampanja ne nudi fikcionalnu pric¢u
o bilo kakvim muskarcima ni o bilo kojem pivu, kao Sto je oci-
to i koja emocija prevladava. Uspjehom na SP-u u Francuskoj
stvoren je kult hrvatske nogometne reprezentacije (Vatrenih), a
financijski i simboli¢ki osnaZen Hrvatski nogometni savez (HNS)
medu brojnim je sponzorskim ugovorima potpisao i onaj sa Za-
grebackom pivovarom. Cak je u jednom periodu i Prva hrvatska
nogometna liga, marketinski neusporedivo manje atraktivna od
nacionalne reprezentacije, integrirala ime “Ozujsko” u svoj puni
naziv. “Uvijek vjerni” je pak naziv sluzbenog Kluba navijaca hr-
vatske nogometne reprezentacije, koji je u suradnji s HNS-om
osnovan 2008. godine. Izvjesno je da u apostrofiranoj kampanji,
osim §to je u sluzbi konkretne reference, slogan “Uvijek vjerni”
koketira s pivskom, muskom i nacionalnom zajednicom.

Ne samo da nogomet i pivo nakon prodora velikih multina-
cionalnih koncerna na nacionalna trZziSta i dalje funkcioniraju
kao promotori lokalnog i izrazi nacionalnog, nego se ispostavlja
da globalni brendovi u tom podruéju igraju ponajprije na kartu
nacionalnoga. Stoga u reklamama prikazana fanovska potrosSnja
nogometa nije obiljeZena samo maskulino, ve¢ ima i jasan nacio-
nalni predznak. U toj se ¢injenici moZe razabrati nacionalizacija
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maskulinog identiteta (usp. Towns et al. 2012: 395-396),'® ali ona
istodobno ukazuje i na korporacijski nacionalizam, kao popular-
ni derivat glokalizacije, strategiju kojom transnacionalne korpo-
racije pri brendiranju svojih proizvoda oploduju simbole, slike,
sjecanja i kolektivne identitete koji se vezuju uz pojedinu naciju,
odnosno podneblje (Jackson 2012: 105-106).

U reklami OZujskog “Neka vatra i dalje gori” (2012) vidimo
kako fanovi u pubu na televiziji napeto prate poteze Darija Srne i
Luke Modrica, ali nam naciju do¢aravaju i dokumentarne snimke
izvedbi velikana hrvatskog nogometa Bajde Vukasa i Vladimira
Beare te, s jedne strane, naslovnica Jutarnjeg lista koja prikazu-
je hrvatske reprezentativce u tuzi nakon neuspjeha, a s druge
arhivska snimka navijackog slavlja. Tako su i aspekti tradicije,
kulturnog nasljeda i nostalgije pridodani sprezi maskulinog i na-
cionalnog, a “vatra koja vje¢no gori” upucuje na svevremenost
promoviranih vrijednosti. Iz perspektive pivskog marketinga, na-
cionalna nogometna “[bJastina sugerira postojanost i sigurnost,
vjecnost mitske arkadijske fantazije proslosti” (Mager 2005: 188).

Paralelna montaZa obiljeZava i reklamu OzZujskog “Dosli smo
ostaviti trag” (2014) koja, medutim, ne evocira nogometnu pros-
lost, ve¢ projicira budu¢nost, a fanove u prac¢enju nacionalnih
junaka, koji boje Hrvatske imaju braniti daleko od doma, po-
stavlja na prostor glavnog zagrebackog trga, ispred ogromnog
video-zida. Osim poticajnom glazbenom podlogom,'®® reklama

168 Jo$S bolji primjer nacionalizacije maskulinog identiteta predstavlja re-
klama Ozujskog “Ako si iz Hrvatske” (2013): “U navedenoj se reklami prikazu-
je muskarcevo zavodenje Zena na plazi i prilikom no¢nog izlaska, rostiljanje
te voznja s prijateljima u navijackim dresovima na utakmicu, gdje je takoder
uzorkom na sportskim dresovima glumaca vizualno identificirana nacionalna
pripadnost” (Crnkovi¢ i Marka¢ 2014: 143).

169 Vode¢i se time da “[rJeklamni diskurs, kao dio multimedijalnoga diskursa,
nosi bitnu prepoznatljivost u medusobnom isprepletanju verbalnih, vizualnih i
auditivnih kodova” (Gjuran-Coha i Pavlovi¢ 2009: 45), marketinSke agencije se
pri proizvodnji reklama Cesto oslanjaju na odabir poznatih instrumentala ili ¢ak
na produkciju pamtljivih navijackih pjesama.

206



NOGOMETNA FANOVSKA SCENA

nastoji uliti snagu i optimizam tako Sto uz individualnu kvalite-
tu hrvatskih nogometaSa na terenu, potencira plural navijacke
mnozine i mnogoljudnu fanovsku scenu na otvorenom, javnom
prostoru, da bi se ionako istaknuta herojska muskost efektno
potvrdila u paketu s nacionalnim nasljedem kad se kamera na
kraju spota podiZe s mase fanova i zaustavlja na spomeniku banu
Jelacicu.

Na koncu, u jednoj od specifi¢nijih pivsko-nogometnih rekla-
ma, koja promovira radler - mjeSavinu piva i soka, fanovi i na-
cionalna identifikacija u potpunosti izostaju. Kamera otpocetka
prati igraca u Zutoj majici u njegovu traljavom baratanju loptom
na terenu, da bi se on naposljetku nasao na staja¢im tribinama,
gdje s ru¢nikom oko vrata i bocom u ruci poru¢uje da mu “nova
Zuja limun pomaZe da zadrZi svjeZinu i nakon pet minuta uta-
kmice”. No, da ideja uz nogomet vezanoga muskog drustva i pije-
nja ne bi bila u potpunosti iznevjerena, sve zavrsava izvan stadi-
ona, s Cetiri prijatelja za stolom na terasi kafi¢a kako nazdravljaju
radlerima dok glas u offu govori: “Zato $to suvremeni nacin zZivo-
ta stavlja pred muskarce puno napornih izazova, Zuja limun im
donosi ultimativno osvjeZenje da bi uspjesSno odgovorili na sve
njih. SvjeZina je zakon”

Nevezanost uz nacionalno moze se objasniti time Sto reklama
nije nastala povodom velikog reprezentativnog natjecanja, a po-
javljivanje limuna, potreba za svjeZinom i lo$a izvedba nogometa
mogu se iS¢itati kao kona¢no dezavuiranje ve¢ u prethodnim
reklamama nacete ideje “prave” muskosti, uklanjanje “tradicio-
nalnih” slojeva macizma i seksizma s nje.”® To je samo naizgled

0 Jznimku po tom pitanju predstavlja kratkotrajna, intenzivna reklamna
kampanja za Osjecko pivo, zapoceta prije EP-a 2012. godine, koja je privukla
pozornost provokativnim, seksisticki intoniranim tekstovima becaraca. No,
zapravo su se samo dvije reklame, odnosno dva od ukupno S$est osmisljenih
becaraca referirala na nogomet. To su, konkretno, stihovi: “Mojoj snasi bolji
sam neg’ Messi, svako vecer hat-trick mi se desi” te “Kad sam ku¢i zabijem u
trenu, al’ slade je na tudem terenu”.

207



DOMACI TEREN

¢udno, a zapravo je, trziSno gledano, isplativo i razumljivo jer
“kad imas$ brend i gadas sad, recimo, usku ciljanu skupinu, a to su
sve nekakve muskarc¢ine, znaci tipovi... zapravo si suzavas ciljanu
skupinu i ne mozes pivo distribuirati nekome drugome”!

U analiziranim reklamama nitko ne ispija ogromne koli¢ine
piva niti se odaje drugim moralno problemati¢nim uZicima i za-
dovoljstvima, ne odasilju se idealizirane slike ekstremnih formi
muskosti, ne prikazuju se hipermaskulini performansi (usp. Prin-
gle i Hickey 2010: 118-119). Pa ipak, i dalje se njima promovira mit
o poZeljnoj formi muskosti te posreduju poruke o prihvatljivim
nacinima performiranja muskosti. Reprezentirana hegemonijska
muskost (Connell i Messerschmidt 2005), iza koje ne stoji sila,
ne predstavlja fiksan i transhistorijski model, ali je unato¢ tome
normativna te samim time podrazumijeva marginaliziranje, a i
iskljucivanje drugih. Ne mijenja na stvari niti §to je ta muskost
cijepljena humorom i ironijom, nesluc¢ajno prispodobivima opu-
sima i javnom imidZu glumaca, pjevaca i televizijskih voditelja
koji se pojavljuju kao glavni akteri analiziranih reklama.”

Pivo i nogomet su, dakle, ustoli¢eni prije svega kao niSe slo-
bodnog vremena muskaraca, njihovog vremena oslobodenog od
obaveza obiteljskog, partnerskog i sli¢nog (su)Zivota, eventualno
i kao muski rituali prijelaza.” Evidentno je da za Zene u takvim
okolnostima i u tim reklamama bas i nema puno mjesta. Mogu se
pojaviti samo kao neinvazivni dekorativni dodatak u fanovskim
scenama u javnom prostoru (usp. Crawford 2009: 292), ali bas i

" Citat je preuzet iz intervjua s marketinskim stru¢njakom.

2 Za reklame Karlovackog piva angaZirani su, primjerice, Leon Lucev,
Bojan Navojec i KreSimir Miki¢, a u reklamama za OZujsko pivo glavne su ulo-
ge dulje vrijeme igrali Rene Bitorajac, Davor Dretar Drele, Mario Petrekovi¢ i
Mladen Badovinac.

%O simbolickim znacenjima prvoga, Cesto javnog opijanja u muskom
dru$tvu te prvoga odlaska na neki derbi, s ocem ili prijateljima, konkretno o
prijelazu iz adolescentskog statusa u onaj odraslog muskarca vidi Wenner
(1998: 303-311).
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ne kao seksualizirani objekti jer bi se time ugrozilo na pijedestal
postavljeno musko vrijeme rezervirano za musko drustvo.

Fanovske scene i fanovski identiteti

Rasprava o tome kome su i kako pivsko-nogometne reklame
upuéene u ovom je prilogu manje bila usredotoena na mar-
ketinsku komunikaciju izmedu proizvodaca i klijenta, a viSe
na reflektiranje reklamnog diskursa u uZim i Sirim kulturnim
okvirima. U(s)tvrdeno je da se reklame okrec¢u nogometnim fa-
novima odredenima potro$ackim habitusima i performativnim
praksama, prikazujuéi ih na specifi¢nim mjestima u za te fanove
posebnim trenucima. U tim reklamama su u stanovitom smislu
narativizirane scene koje same po sebi konstituiraju naracije jer
su protkane pojedinacnim, medusobno povezanim narativima
koji igraju vaznu ulogu u fanovskoj identifikaciji - u oblikovanju
fanovskog pripadanja i razlikovanja (Crawford 2009).

Dakle, fanovski se identiteti, uvjetno re¢eno, oblikuju u zbilji
kroz konzumaciju nogometa i piva, a reproduciraju se kroz re-
klamne narative. No, buduéi da su fanovske scene u zbilji uronje-
ne i u Sire druStvene narative, medu kojima se isticu i reklamni,
podrazumijeva se da su dvije apostrofirane razine (re)kreiranja
fanovskih identiteta prepletene.”™ Muskost je pritom upakirana
u nogometno-pivsku usputnu dokolicu (engl. casual leisure),”

™ Jedno od polaziSta “sociosemiotike kao teorije odraza i modifikacije”
je da “izmedu druStvene zbilje i diskursa koji je pripovijedaju postoji zrcalni
odnos, odnosno odnos ogledanja: drustvo se ‘ogleda), zrcali u diskursima koji
ga predstavljaju, i, zrcaleéi se, ono se modificira” (Bertosa 2014: 18). Prema toj
teoriji reklama “ne odraZava stvarnost, nego je njezin dio, djeluje uc¢inkovito
u njoj, daje svoj prinos njezinu stvaranju, mijenjanju, preoblikovanju” (Bertosa
2014: 20).

5 Taj koncept, ¢iji je kontrapunkt ozbiljna dokolica (engl. serious leisure),
Catherine Palmer u svojem proucavanju pijenja u sportskim kontekstima do-
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a na nju se Cesto nakalemljuje i nacija koja se kroz mehanizme
zamiSljanja zajednice ispostavlja kao simboli¢ka utvrda doma-
¢eg i lokalnog pred naletom stranog i globalnog. Korporacijski
nacionalizam i s njime povezana nacionalizacija maskulinog
identiteta, a joS i viSe izabrana pripadanja na kojima pocivaju
fanovske scene, pridonose potkopavanju stereotipima obloZene
tradicionalne muskosti. No, ne samo da nove generacije piv-
sko-nogometnih reklama podupiru slanje eticki problemati¢nog
hipermaskulinog ideala u zaborav, nego te reklame ukazuju i na
postepeno destabiliziranje domacée hegemonijske muskosti, koje
je pak logi¢na posljedica druStvenih i kulturnih promjena u su-
vremenoj Hrvatskoj.

Naime, poznato je da se hrvatski nogomet u svojoj novijoj
povijesti spoc¢etka razvijao u vremenu optere¢enom ratnim zbi-
vanjima, Sto je dodatno osnaZilo njegovu musku i nacionalnu di-
menziju. Dogadaji u i oko nogometa krajem 1980-ih i po¢etkom
1990-bili su shvaceni kao nagovjestaji rata koji ¢e uslijediti te je
nogomet za trajanja rata i neko vrijeme nakon njegova okoncanja
bio izrazito ispolitiziran u nacionalnom kljucu.

No ni mrvljenje politizacije hrvatskog nogometa pocetkom
21. stolje¢a, u vidu okretanja od nacionalnih ka regionalnim i
lokalnim rivalstvima (Vrcan 2003: 132-133), nije posve ugrozi-
lo tada isprofiliranu, “pravu’, pa i “ratnicku” muskost kao jedan
od elementarnih kodova funkcioniranja i ponasSanja pripadnika
tvrdog navijackog jezgra."”® Ista je perpetuirana i kroz medijski

vodi u vezu s konceptom prora¢unanog hedonizma (engl. calculated hedonism),
odnosno s idejom o kontroliranom gubitku kontrole (engl. controlled loss of
control) (Palmer 2011: 174-176).

16 Istrazujuci vidove nasilja i tipove maskuliniteta medu ultrasima lijevog
spektra na post-jugoslavenskom prostoru, a u sklopu toga referirajudi se i
generalno na ovdasnje ultrase, Andrew Hodges (2016) ukazao je na poveza-
nost navijackog sudjelovanja u ratu i nacionalistickih narativa 1990-ih s hete-
ropatrijarhalnim modelom ponaSanja i djelovanja pripadnika ultras kulture u
Hrvatskoj. Usp. i Hodges (2014), gdje se autor takoder temeljem etnografskog
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diskurs o navija¢ima-huliganima kao bolestini koja periodicki
nagriza zdravo tkivo hrvatskog druStva, a ostala je prisutnom i u
legislativnom pristupu navija¢ima kao potencijalnim izaziva¢ima
nereda i krSiteljima zakona.

S obzirom na ponudenu analizu reklamnog diskursa i prove-
denu raspravu, legitimno je zakljuciti da pivsko-nogometne re-
klame koje su u istraZivanjem obuhva¢enom razdoblju emitirane
na nacionalnim televizijskim programima u Hrvatskoj pomaZzu
u rastakanju ¢vrstih identifikacijskih modela musSkosti te pro-
bijanju novih koridora za promisljanje danas poprilicno difuzne
nogometne publike i fluidnih fanovskih identiteta. To vrijedi jed-
nako za domace i za Sire, izvannacionalne okvire.

istrazivanja skupine White Angels Zagreb, uz sredi$nji narativ o fenomenu
“intra-orijentalizma” medu ultrasima, koncentrira na obiljezja (nasilnickog) po-
naSanja i izraZavanja pripadnosti unutar navijackog svijeta. To ukljucuje i pri-
mjere performiranja muskosti u musko-muskim i musko-zenskim odnosima i
komunikaciji unutar spomenute navijacke skupine.
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- Hrvatska zaklada
zaznanost

"Igra nikad ne prestaje”:
sportsko kladenje u Hrvatskoj®

U ulici u kojoj stanujem - uostalom, kao i u svakoj nasoj ulici
- postoji sportska kladionica. SmjeStena je u neuglednom poslov-
nom lokalu od dvadesetak kvadrata, na mjestu gdje je nekad bila
zadruzna vinarija, potom i mesnica. Negdje u jeku tranzicije vi-
narija je ugasena, potom i mesnica, a utjehu u jelu i utjehu u picu
odmijenili su jaci opijati. U to vrijeme, kad su posvuda po Hr-
vatskoj kladionice nicale poput gljiva, iznikla je i ta u mojoj ulici.

Jurica Pavici¢!”

O difuznosti nogometne publike i fluidnosti fanovskih identiteta,
dapace i o maskulinim praksama konzumiranja sportskih sadr-
zaja, svjedoci i sportsko kladenje koje u suvremenom hrvatskom
drustvu, s naglaskom na drustvenu svakodnevicu, ostavlja toliko
znacajan trag da je tu temu vrlo vaZzno uzeti u obzir Zeli li se bolje
proniknuti u osobitosti “domaceg terena’.

Dvije opaske o kladenju

S obzirom na to da je tema kockanja, a u sklopu nje i kladenja tek
odnedavno zadobila pozornost domace znanosti, prije no $to se
upustim u prezentiranje vlastitog manjeg istraZivanja sportskog

“Ovo je poglavlje financirala Hrvatska zaklada za znanost projektom Trans-
formacija rada u posttranzicijskoj Hrvatskoj (IP-2016-06-7388).

7 Jurica Pavici¢, “Kladionica u nasoj ulici’, 21. 10. 2006., https: //www.jutar-
nji.hr/arhiva/kladionica-u-nasoj-ulici /3232436 /.
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kladenja u Zagrebu i Hrvatskoj, drzim da je korisno uputiti na
stru¢nu definiciju kladenja koja pokriva njegove klju¢ne aspekte:

Kladenje je igra u kojoj sudionici pogadaju ishode razlic¢itih
dogadaja predloZenih od priredivaca kladenja, a okolnost koja
odlucuje o dobitku ili gubitku ne smije biti nikome unaprijed
poznata i mora biti takve naravi da na nju ne mogu utjecati ni
priredivac ni igrac, a iznos dobitka ovisi o visini uloga po kom-
binaciji i o tecaju pojedinog dogadaja (sportsko kladenje, loto
kladenje, kladenje na utrke konja i pasa, kladenje na dogadaje
prema ponudi priredivaca i sl.) (Kozjak 2016: 24-25).

VaZno je, medutim, imajuci u vidu naglaske rasprave koja slije-
di, dopuniti ovo tehnicko odredenje kladenja opaskom kako je
sportsko kladenje umnogome igra vjeStine jer u sebi sadrzi ele-
mente poznavanja sporta i kombinatorike same igre. Dakle, za
razliku od igara na sre¢u u uzZem smislu, za sportsko kladenje ne
vrijedi da slucaj u potpunosti definira ishod (usp. Bloch 1951: 216;
Torre i Zori¢i¢ 2013: 16; Torre 2017: 16). Stovise “[s]pecifi¢nost ove
igre je Sto dobit ovisi o znanju igraca, te su mnogi igraci postali
istinski profesionalci u igranju, a putem Interneta se medusobno
poucavaju” (Zuckerman Itkovi¢ i Prostran 2009: 107).

Domaci kontekst i istrazivacki fokus

Otkad je u Hrvatskoj 2000. godine legalizirano sportsko kladenje
te su se pocele otvarati prve poslovnice, njegova popularnost
narednih petnaest godina u nacionalnim okvirima konstan-
tno raste. U tom, relativno kratkom periodu zemaljsko trZziSte
sportskog kladenja proSirilo se na viSe od 2500 uplatnih mjesta
(Kozjak 2016: 67; Torre 2017: 25), da bi od 2015. godine nadalje broj
poslovnica i zaposlenika ipak bio malcice reduciran jer se s ra-
zvitkom interneta i digitalnih tehnologija na kockarskom trzistu
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posljednjih godina nametnulo i internetsko sportsko kladenje.”
Broj uplata je u toj sferi sve veci, prema podacima iz Porezne
uprave pedeset posto oklada u Hrvatskoj odvija se online."”

Prema dostupnim istraZivanjima i statistikama, svaka sedma
osoba u Hrvatskoj se kladi; od toga tre¢ina njih redovito, a dvi-
je tre¢ine povremeno (Torre i Zorici¢ 2013: 23). Osim znacajnog
udjela stanovniStva koji se kladi, veliku ekonomsku vaznost tog
fenomena potvrduje i golema koli¢ina novca koji se trosi na kla-
denje.®® Medutim, ekonomska vaznost, koja se u Hrvatskoj oci-
tuje i u znac¢ajnim iznosima koje od kladenja uprihoduje drzava,
a ne samo priredivaci, samo je jedan aspekt fenomena, koji je
uputno sagledati zajedno s druStvenom i kulturnom vaznos$¢u
kladenja u Hrvatskoj.

178 Za dojam kako to izgleda u globalnim razmjerima vidi Sage (2010: 171-174).
O komparativnim prednostima internetskog kladenja spram onog zemaljskog
vidi npr. http: //www.svijetkladjenja.com/internet-kladjenje/ ili http://www.
onlinekladionice.info/sportsko-kladenje/.

' Boris OreSi¢, “Daleko od zlatnih vremena: u ilegalne kladionice iscuri 3.5
milijardi kuna godi$nje”, 24. 6. 2018., https: //novac jutarnji.hr/aktualno/dale-
ko-od-zlatnih-vremena-u-ilegalne-kladionice-iscuri-35-milijardi-kuna-godi-
snje/7515192/.

180 Samo za usporedbu: prema podacima Ministarstva financija kladioni-
ce u Hrvatskoj su u 2008. godini na ime uplata zaprimile 4.7 milijardi kuna, a
isplatile su ukupno 3.7 milijardi kuna (Petar Grubisi¢, “PreviSe dobitaka otje-
ralo Sest kladionica u bankrot”, 31. 5. 2009., https: //www.vecernji.hr/vijesti/
previse-dobitaka-otjeralo-sest-kladionica-u-bankrot-875870); prema poda-
cima iz 2013. godine, kladionice koje posluju u Hrvatskoj biljezile su ukupne
godi$nje uplate od 5.6 milijardi kuna i isplate od 4.6 milijardi kuna (Sergej
Trajkovi¢, “Kladionice se boje monopola. ‘Zele nas unistiti da bi Hrvatska lu-
trija viSe zaradila”, 2. 9. 2013., http: //www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/kladi-
onice-se-boje-monopola-zele-nas-unistiti-da-bi-hrvatska-lutrija-vise-zara-
dila/1066238 /). Od 2015. godine trend rasta je zaustavljen te ukupni promet
svih hrvatskih kladionica oscilira, a na godi$njoj razini krec¢e se oko cifre od
5 milijardi kuna (Boris Oresi¢, “Daleko od zlatnih vremena: u ilegalne kladio-
nice iscuri 3.5 milijardi kuna godi$nje”, 24. 6. 2018., https: //novac.jutarnji.hr/
aktualno/daleko-od-zlatnih-vremena-u-ilegalne-kladionice-iscuri-35-mili-
jardi-kuna-godisnje /7515192 /).
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Sire promatrano, sportsko kladenje ima izuzetno dugu tra-
diciju,® no ono nije oduvijek bilo legalna, Siroko druStveno pri-
hvacena i marketinski promovirana aktivnost kao §to je to danas.
Bas obratno, dugo se vremena drzalo devijantnom pojavom re-
zerviranom za osobe s drustvene margine (usp. Torre i Zorici¢
2013: 15, 22; Torre 2017: 9, 25). Po pitanju regulatornih mehaniza-
ma stvari su se u razvijenijim zapadnim drZavama pocele bitnije
mijenjati u drugoj polovici 20. stoljeca. Isprva putem izraZenijeg
drzavnog uplitanja u uredenje tog podrucja, a potom u vecini
slucajeva putem popustanja drzavnog nadzora i prepustanja po-
svemasnjoj liberalizaciji trzi§ta. No, primjeri su razli¢iti, a prakse
medusobno neuskladene.'®?

U domacim je okvirima prije petnaestak godina legalizacijom
potaknut pomak u drustvenoj prihvatljivosti kladenja. Marke-
tinSku pak artikulaciju kladenja'® otada naovamo bolje od i¢ega
docarava neobicna preobrazba uglednog sportskog komentato-
ra BoZe SuSeca koji potkraj svoje karijere u struci u okviru rekla-
mne kampanje jedne od kladionica na hrvatskom trziStu postaje
“doktor za kladenje”: “Da, dojucer su mi ljudi na cesti prilazili kao

18 Jo§ krajem 19. stoljeca pocelo je organizirano kladenje na utrke konja
(Torre 2017: 18), a u nekim drugim civilizacijama i kulturama, izvan zapadnog
kruga, poznate su i kao takve ne samo zabiljeZene, ve¢ i podrobno opisane,
obicajno uredene prakse ulaganja novaca na ishode borbi pijetlova (v. Geertz
2005), borbi i utrka pasa, Sto se sve moze tumaciti kao preteca sportskog kla-
denja. Za vrlo interesantan antropoloski uvid u takoder tradicijski etabliranu
“sportsku” disciplinu hrvanja paukova i s time povezanu kladiteljsku kulturu na
Filipinima vidi Matejowsky (2003).

182 Recimo, dok je u Sjedinjenim Americkim DrZavama trZiSno nadmetanje
potpuno neometano, a Austrija i Velika Britanija su, doduSe u neSto manjoj
mjeri, sklone trzi§noj regulaciji igara na sre¢u, skandinavske zemlje i dalje
ustraju na zadrzavanju drzavnog monopola u toj sferi (Torre 2017: 19).

183 Reklame kladionica u raznim medijskim izvedbama i oblicima - od onih
u pauzama televizijskih sportskih prijenosa do onih unutar mobilnih aplikacija
za prac¢enje utakmica - upucuju na posvemasnju medijski i tehnoloski potkrije-
pljenu normalizaciju kladenja (engl. gamblification). Za viSe o tome vidi Palmer
(2014b: 20).
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TV komentatoru, a sad mi se obracaju s ‘o, doktore, kako ste, §ta
ima doktore, imate li kakav par za odigrati...”.!8

Slogan te konkretne kladionice - “Igra nikad ne prestaje!” -
moze se dovesti u vezu s funkcijom mobilnih aplikacija da kla-
denje ucine stalno dostupnim. No, taj slogan ujedno ima i lukav
eufemisti¢ki prizvuk, pozicioniraju¢i kladenje u naizgled beni-
gno, a svakako privlacno podrudje igrackoga, iako ono, kako drze
istrazivaci iz podrucja pedagogije i medicinskih znanosti, kao i
svaka igra na sre¢u “predstavlja realnu opasnost za nastanak bo-
lesti ovisnosti” (v. Zuckerman Itkovi¢ i Prostran 2009: 106; Zuc-
kerman Itkovi¢ i Petranovi¢ 2010: 54).

Zasigurno i zbog tih, marketingom poduprtih promjena u nje-
govom druStvenom, odnosno javhom statusu, sportsko kladenje
u novije vrijeme osim medicinskoj znanosti koja se usredotocu-
je na psihopatolo$ki aspekt tog fenomena, postaje zanimljivo i
sociologiji. Ona ga jo$ uvijek sagledava kao neki oblik, takoder
pokazatelj druStvene patologije, ali isto tako i kao vazan segment
dokoli¢arskih aktivnosti (usp. Kozjak 2016: 9-19).

U svakom slucaju, iako je u nas i dalje, kao i kod proucavanja
kockanja opc¢enito, naglasak preteZito na individualnoj patolo-
giji, ¢ini mi se da se fokusiranjem na drustvenu i kulturnu di-
menziju fenomena, a k tome i uvodenjem kategorije dokolice u
raspravu o kladenju, analiticki obzor moze produktivno prosiriti
na podrucje (interferencije) rada i igre. Polazim, naime, od toga
da rad koji ljudi u postindustrijskom drus$tvu ulazu da bi zaradili
za zivot postaje kompleksnijim te ga treba promatrati i u kon-
tekstu dokolice, pa i u okvirima cjelokupnog slobodnog vremena
kojim Covjek raspolaZe (usp. Elias i Duning 1986: 66-70). To znaci

184 [vana Mikuli¢in, “Zivotna ispovijest Boze Suseca. ‘Doktor sam za kladenje.
Na tom sam adrenalinu jednom dobio 87 000 kuna”, 1. 8. 2014., http: //www.ju-
tarnji.hr/spektakli/ups/zivotna-ispovijest-boze-suseca-doktor-sam-za-kla-
denje.-na-tom-sam-adrenalinu-jednom-dobio-87.000-kn /683359 /.
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da osim igre, razonode i zabave, treba razmotriti i neke oblike
rada u dokolici.

Teza je ovog poglavlja, dakle, da se u kladenju prozimaju rad
i igra. Odmicanje od shvacanja igre kao kategoricki definirane
aktivnosti (usp. Caillois 1965; Huizinga 1970), kako bi se istaknule
klizne granice izmedu ozbiljnog rada i igre, omogucuje da se kla-
denje sagleda i kroz prizmu rada, poduzetnosti i produktivnosti.
Time se ne dokida aspekt igrackoga u kladenju, ve¢ se u igranju
prepoznaje nacin odnosa prema svijetu, kakav se dosad prepo-
znavao uglavnom samo u radu.’®

Naposljetku, sportsko kladenje nuZzno je promisliti i u speci-
ficnom kontekstu trziSta rada u Hrvatskoj, dakle s obzirom na
ovdasnje trendove prekarizacije i fleksibilizacije rada, konkretno
na pitanja (ne)sigurnosti rada i zaposlenja, rizika siromasStva i
iskljuCenosti, ranjivosti pojedinih drusStvenih skupina (v. Frani-
¢evi¢ 2009). To u krajnjoj liniji ukljucuje i preispitivanje jedne od
raSirenijih kolokvijalnih predodZbi o igrama na sre¢u - da im se
ljudi viSe okrec¢u kad (ekonomska) kriza u drustvu ja¢a, a nada u
boljitak po ekonomskim parametrima kopni.

Metodoloski okvir

U razdoblju od godinu i pol, pocevsi od ljeta 2014. godine, obavio
sam pet polustrukturiranih intervjua s muskarcima u dobi izme-
du 25 i 50 godina, stanovnicima Zagreba, koji se dulji niz godi-
na manje-viSe redovito i bez prekida klade. Iako je, iz socioloSke

185 Usporedi perspektivu Andree Pisac (2013) u njezinom ¢lanku koji se te-
melji na etnografskoj studiji kartaske igre belota. Za Siri uvid u problematic¢-
na mjesta antropoloskih pristupa igri u 20. stolje¢u te recept za nadilazenje
dosada$njih ogranicenja u adekvatnom prepoznavanju igre kao istrazivackog
predmeta antropologije - najkrace, shvatiti je kao dispoziciju, a ne kao aktiv-
nost - vidi Malaby (2009).
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perspektive, rije¢ o vrlo malom uzorku, on se prema demograf-
skim obiljeZjima ispitanika razmjerno dobro uklapa u slicnim tipo-
vima istraZivanja dosad formulirane uvide u to tko ¢ini kladiteljsku
populaciju (usp. Palmer 2014b: 2). Pa ipak, dok se op¢enito proma-
trano moZe konstatirati da su kladenju skloniji muskarci mlade i
srednje dobi,® kad je rije¢ o bra¢nim, obiteljskim, obrazovnim i
radnim statusima kladitelja teZe je ponuditi univerzalne zakljuc-
ke.'®” Unutar mojeg “uzorka’, trojica su bila oZenjena, a medu njima
je jedan bio zaposlen u javhom sektoru, jedan u privatnoj firmi
svog oca, a jedan samozaposlen. Jedan je visoke, a dvojica srednje
stru¢ne spreme. Od preostale dvojice, jedan je radio u gradskoj
komunalnoj sluzbi, a drugi nije imao stalni posao, ve¢ je radio ho-
norarno. Oba su srednje stru¢ne spreme. Nijedan od mojih sugo-
vornika u vrijeme provodenja intervjua nije imao djece.

Intervjui su mi bili potrebni kako bih produbio spoznaje zado-
bivene u brojnim neformalnim razgovorima. Odatle sam naime
ve¢ bio upoznat s drugim kladiteljskim iskustvima te s motivima i
modelima kladenja koji su u optjecaju u Zagrebu i Hrvatskoj. Po-
kazalo se da kladitelji u pravilu nemaju nikakav problem govoriti
o svojim iskustvima kladenja na neformalnoj razini, StoviSe vole
to ¢initi, a da su neki, dotle, u situacijama kad ih se intervjuira i
snima na diktafon poprili¢no suzdrzani. Kod dogovaranja razgo-
vora procijenio sam da svojim sugovornicima trebam podrob-
no razjasniti kontekst istrazivanja kojega provodim, ukljucujuci
eticke postulate baratanja rezultatima, kako ne bi pomislili da
me ponajprije zanimaju osobni vidovi njihova kladiteljskog Zivota

186 Od brojnih, medusobno sli¢nih podataka koji potkrepljuju zdravorazum-
ske pretpostavke da se muskarci klade znatno viSe no §to to ¢ine zene, §to je
povezano s izrazenijom inklinacijom muskog dijela populacije prema praéenju
sporta, ali i prema kockanju, po mom sudu intrigantniji su uvidi u konstrukci-
ju specifi¢nog tipa hegemonijske muskosti u prostorima kladionice koje nudi
istrazivanje Rebecce Cassidy (2014) u Londonu.

187 Za dojmove i podatke po tom pitanju unutar ovisni¢ke populacije u
Hrvatskoj vidi Torre (2017: 27-31).
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vezani uz upravljanje financijama. Nije nemoguce da je ta stra-
tegija rezultirala ba§ stanovitom suzdrZanoS$¢u nekih od njih
prilikom razgovora, a ne otvaranjem kojemu sam se bio nadao.
Medutim, i unato¢ tome uspio sam do¢i do dubljih uvida u as-
pekte kladenja koji su me najviSe zanimali.

Osim §to su pohranjeni kao audio snimke u trajanju izmedu
pola sata i sat vremena, intervjui su u cijelosti transkribirani pa
otuda proizlaze citati kojima se u iznoSenju argumentacije slu-
Zim u nastavku teksta. S obzirom da su intervjui, u dogovoru s
mojim sugovornicima, anonimizirani, uz citate ¢e biti navodena
izmiSljena imena. Radi proto¢nosti teksta, ondje gdje pribjega-
vam krac¢im citatima koji odraZavaju raSirene a ne individualne
stavove i dojmove, izostat ¢e konkretno upucivanje na onoga koji
stoji iza pojedine opservacije.

Pitanja u intervjuima bila su podijeljena na nekoliko cjelina.
Sto se ti¢e osobnijeg dijela, istaknuo bih cjelinu koja se ticala
vremena koje moji sugovornici odvajaju za kladenje, odnosno u
sve Sto je povezano s kladenjem, jer se u njoj propitivalo kako
uskladuju kladenje s poslovnim obvezama i drugim radnim an-
gazmanima. Katkad je u sklopu toga dotaknuto i njihovo umijece
pomirenja kladiteljskih interesa i privatnih, obiteljskih obveza.
Dakako, uz utro$ak vremena i energije, u tom se dijelu razgovora
spontano kao tema pojavio i novac koji se trosi na kladenje. U
nekim drugim cjelinama moja su se pitanja ticala i njihova dozZiv-
ljaja smislenosti kladenja, njihove procjene uloZenog i dobivenog
u svakom, a ne samo u ekonomskom smislu. Zanimala su me i
njihova zapaZanja o dimenziji igre i zabave u kladenju te o pove-
zanosti sportskog kladenja s radom i poduzetnistvom. Sto se tice
njihovih op¢ih dojmova o kladenju, najviSe me interesiralo kako
gledaju na njegovu popularnost u kontekstu drustveno-politicke
situacije, a onda konkretnije i u kontekstu preteZzno negativnih
trendova na trziStu rada u Hrvatskoj. Htio sam saznati i kako gle-
daju na svoju “kladiteljsku biografiju” te kako dozivljavaju svoj
trenutni kladiteljski angazZman.
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Od pocetka jeseni 2014. do ljeta 2015. godine ciljano sam pro-
matrao kladiteljske aktivnosti u poslovnicama sportskih kladioni-
ca u Zagrebu. Zanimalo me tko i kada posjec¢uje poslovnice kladi-
onica te §to se dogada u njima i ispred njih na ulici, ali i u drugim
javnim prostorima oko njih - kafi¢ima, trZnicama i trgovackim
centrima. Usredotocio sam se pritom na desetak lokacija, $to na
zapadu Grada, $to u Novom Zagrebu. Posje¢ivao sam poslovni-
ce vikendima i radnim danima, u razli¢ito doba, dinamikom koju
sam odredivao s obzirom na svoje druge radne obveze i plano-
ve, dakle bez fiksnih termina, ali drZe¢i se inicijalne ideje da se u
odabranim poslovnicama pojavim jednom do dvaput na tjedan.

Koncipiranje istrazivanja ovakvog tipa, prije svega odluka
o tome koje kladionice i koliko poslovnica njime obuhvatiti te
koliko vremena u njima provesti, produkt je, izmedu ostalog, i
eventualnog prethodnog poznavanja materije. Ako je netko re-
doviti kladitelj (engl. regular punter) dulji niz godina te ga stoga
itekako dobro znaju na mjestima na kojima se u pravilu svaki dan
kladi, taj ¢cimbenik pojednostavljuje odluku, odnosno Siri spektar
moguénosti (usp. Neal 1998: 584-586).

Moje je poznavanje problematike ponajviSe plod poznansta-
va i razgovornih dojmova, proizlazi i iz pokoje situacije gledanja
utakmice u druStvima u kojima je bilo onih koji su se kladili te
iskustvenog prozivljavanja tudih strepnji nad ishodima oklada.
Sportsko kladenje mi je, dakle, dok ga nisam odabrao za teren,
iskustveno i prostorno bilo tek relativno poznato, no dostatno
da otprilike znam $to mogu ocekivati u poslovnicama i kako se
ponasanjem uklopiti. To je, medutim, bilo nedovoljno da ondje
mogu navracati precesto ili boraviti dulje vrijeme, a da to ne bi
privuklo paZnju redovitih kladitelja, koji se medusobno i s 0so-
bljem u tom kontekstu vrlo dobro poznaju te u skladu s time uzi-
vaju poseban status (usp. Newman 1968: 23). Nisam, razumljivo,
bio pretjerano upucen ni u kladiteljsku kombinatoriku, ali to mi
nije predstavljalo nikakvu smetnju u istrazivanju.

223



DOMACI TEREN

Zbog navedenog, moji su posjeti poslovnicama kladionica bili
kraceg trajanja. Obi¢no sam ondje provodio pet do deset minu-
ta, a uglavnom sam radio Sto i velika vec¢ina ostalih: proucavao
ponudu na panoima i zaslonima, promjene rezultata na ukljuce-
nim teletekstima, koji put i uplatio listi¢ za minimalni dopusteni
iznos. Po napustanju poslovnica, svoja bih zapazanja unosio u
biljeZnicu. BiljeZio sam broj ljudi u poslovnici, vode¢i na taj na-
¢in evidenciju u koje doba dana su kladionice najposjecenije;
registrirao sam i svako pojavljivanje Zena i djece, tj. maloljetnika
u njima, Sto su ipak bili rijetki slucajevi; zapisivao sam takoder
ukoliko bih primijetio nekoga u sluZbenoj uniformi ili ¢uo kako
vodi razgovore poslovnog karaktera na mobitel. Opazao sam, uz
to, koliko se dugo kladitelji zadrzavaju u poslovnicama te motrio
cirkuliraju li medu poslovnicama razlicitih kladionica.

Uz intervjue i (sudioni¢ko) promatranje, svoje sam istraZi-
vanje kladenja nadogradio uvidom u medijske tekstove. Manje
su me zanimali podlisci s ekspertizama i promotivni materijal
kladionica, koje se katkad moze zate¢i u dnevnim tiskovinama,
a viSe clanci koji se osvr¢u na ekonomsku i drustvenu relevan-
tnost fenomena sportskog kladenja ili pak nude Zivotnu pricu
nekog kladitelja, u razgovornoj ili kakvoj drugoj formi. Ti Zanrovi
su solidno zastupljeni, a osim eventualne dokumentaristicke vri-
jednosti, ukazuju na uZu medijsku i Siru javnu percepciju klade-
nja, a ujedno ih i oblikuju. Pratio sam, dakako, i reklamni diskurs
u tom podrucju, a reklame za kladionicu ponajprije sam imao
prilike vidjeti na sportskim kanalima komercijalnih televizijskih
kuca, naj¢eS¢e u pauzama prijenosa sportskih dogadaja.'®® Uz
tisak i televiziju, dodatni mi je izvor bio internet, na kojemu se,
osim razli¢itih “stru¢nih” savjeta i preporuka razasutih po vise ili

88 O marketinskoj poSasti u ovoj sferi vidi npr. Palmer (2014c: 13-16).
Zanimljivo je da se propagandni materijal sportskih kladionica pojavljivao ¢ak
i u zagrebackim tramvajima, u obliku kartonskih rukohvata koji su bili objeSeni
na one prave.
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manje specijaliziranim portalima, mogu pronaci razni komentari
o kladenju kao drusStvenoj patologiji i(li) kulturnom fenomenu.

Razgovori o kladenju

Po okoncanju Svjetskog nogometnog prvenstva u Brazilu, u
vrijeme kad se vec¢ osjetilo kako se Zagreb prazni jer je dio lju-
di otputovao drugdje provesti svoje ljetne odmore, polovicom
srpnja 2014. godine zakazao sam razgovor o kladenju sa svojim
prvim sugovornikom. Kanio sam od rujna, s pocetkom europskih
klupskih nogometnih sezona 2014 /2015, to¢nije nacionalnih pr-
venstava, obilaziti pojedine poslovnice kladionica u odabranim
kvartovima u Zagrebu i ondje promatranjem steci poblizi uvid
u dinamiku i frekvenciju kladenja. Stoga mi je dobro doslo da
prvi razgovor obavim prije toga, kako bih imao jasniji dojam o
tome kako razmislja i funkcionira “prosjecni kladitelj”, koji su mu
motivi i ocekivanja, kakvo mjesto zauzima kladenje u njegovom
zivotu i svakodnevici. Takoder da ispitam postoje li neka rutina
odlazaka u kladionicu i rituali kladenja, stoji li iza kladenja po-
sebna organizacija vremena, odnosno konkretno planiranje, ili
se sve odvija spontano, prema potrebi i moguc¢nostima.

U blizini ve¢e zagrebacke trZnice, jedan u nizu ondje pozi-
cioniranih kafi¢a bio je viSe nego prikladno mjesto za takav tip
razgovora. Premda je bio radni dan, oko nas su bili uglavhom
mladi, sudeci po izgledu radno sposobni ljudi, preteZito muskar-
ci; vrijeme je sporo protjecalo, nikome se nije Zurilo, a novine su
prema potraZivanju cirkulirale po stolovima terase. NaSe malo
glasnije opservacije o sportu i kladenju u takvom okruZju nisu
privlacile posebnu pozornost. Objasnjenje zacijelo lezi i u tome
$to je rijec o jednoj od ¢e§¢ih tema medu muskom populacijom.

U nekima od narednih intervjua valjalo je biti malo diskretniji.
S idu¢im sam se sugovornikom nasao na velikoj terasi jedne od
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popularnijih zagrebackih slasti¢arnica, kasnije s jednim u kava-
ni finijeg hotela, a takve su lokacije znacile tiSu zvu¢nu kulisu i
druk¢iji profil ljudi za okolnim stolovima. Kad bi intervju usao u
bi se sugovornici znali osvrnuti oko sebe da vide slusa li ih jo§
netko osim mene ili bi, ako je konobar doSao do naseg stola, na
koji trenutak zastali u pricanju.

To se, medutim, nije dogadalo u poc¢ecima razgovora, dok mi
je primarni cilj bio saznati koliko dugo su involvirani u svijet kla-
denja, kad su poceli s time. Njihovi odgovori bili su medusobno
vrlo sli¢ni, a staz im je bio gotovo istovjetan. Spominjali su otva-
ranje prve poslovnice kladionice u Spanskom oko 2000. godine,
dulja ¢ekanja u redu za uplatu u to vrijeme te se prisjecali svojih
prvih kladenja ondje. Jedino je njihova dob ¢inila stanovitu ra-
zliku u tim prvim kladiteljskim iskustvima jer su jedni tad jos bili
maloljetni, “znaci, prijelaz sa osnovne na srednju $kolu’, a Zivot s
roditeljima podrazumijevao je dakako manje uplate. Kladili su se
sukladno dobivenim dZeparcima, “ono, odigra$ pet kuna pa ti je
zanimljivo” ili pak “starci daju za uZinu, ti potrosis da bi se u Skoli
zezao, hvalio, simo-tamo”.

No, kladenje za male iznose novaca raSirena je pojava, koja
nije povezana samo s dobi i financijskim moguénostima. Naime,
kladionice i sportsko kladenje u Hrvatskoj imaju i svoju sluzbenu
pretpovijest, a ona je vezana uz Siroko popularnu sportsku pro-
gnozu.® Podastrta iskustva najstarijeg medu intervjuiranima ot-
krila su mi, k tome, da interes igraca u Hrvatskoj nije bio ograni-
¢en samo na domacu ponudu - jo$ i danas postojece pogadanje
ishoda vec¢eg broja nogometnih susreta (Toto 13). Zainteresirani
u Hrvatskoj su s potpunim otvaranjem granica i globalizacijom
trziSta, mozda samo u nes§to manjoj mjeri negoli oni u zapadnim

18 Rijec je o igri na sre¢u koja je na ovim prostorima, zapravo na podrucju
bivse Jugoslavije, uvedena jos 1960. godine, ¢ak i prije Lota od kojeg se, uosta-
lom, niz godina smatrala atraktivnijom (Kozjak 2016: 59, 172-174).
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zemljama, bili u prilici kladiti se i prije postojanja legalnih kanala,
koristedi ilegalne i sive zone u toj sferi.

Poceo sam ranije jer je 1999. bilo jedno mjesto u Zagrebu gdje
smo... Zapravo, ¢ak i ranije, zapravo to nije imalo veze s klade-
njem nego smo uplacivali Toto Calcio u Italiji. (...) Postojalo je
jedno mjesto u Zagrebu gdje smo nosili nase listi¢e, nazovimo
to tak, sa parovima koje smo znali i davali novac Covjeku koji je
to nosio busom u Italiju i vra¢ao... I to je funkcioniralo dvije, tri
godine, dok se kladionice nisu pojavile (Davor).

U prvom dijelu razgovora Zelio sam doznati i koliko se ¢esto moji
sugovornici klade, protjece li im moZzda koji tjedan ili ¢ak mjesec
bez oklada. Pokazalo se da svi oni to u pravilu ¢ine kontinuirano
- “ima par dana da se ne kladim, ali uglavhom se kladim” - i ne
rade pauze ako nije nuzno - “nije bilo, recimo, tih pauza viSemje-
secnih” Nisam svojim upitima konkretno zadirao u visine njiho-
vih financijskih uloga, ali su prakticki svi i sami spomenuli neke
cifre ili odnose, minorizirajuéi pritom znac¢enje svota novaca koje
uplacuju - “ali, to je sitno - deset, dvadeset kuna”. Posezali su u
tu svrhu i za usporedbama u rasponu od “netko pusi, ja deset,
dvadeset kuna uplatim za kladionicu” do “moja dnevna ulaganja
i ona na mjese¢noj razini nisu ni blizu nekih mojih poznanika i
nekih kolega koji ulazu nemjerljivo vece svote”. Cevorica sugo-
vornika jasno su mi davala do znanja da je to za njih “uglavnom
zabava, manje-vise”, a da “ako nesto dode, dobro dode”, te da
“postoje ljudi koji to gledaju kao posao, a netko gleda kao hobi”,
pa tako i oni, kad se sve zbroji i oduzme, spadaju medu potonje.

Vazno je, medutim, istaknuti da se u kladenje ne ulaZe samo
novac, ve¢ se na njega trosi vrijeme i energija. K tome, lakse je
u kladiteljskim praksama prepoznati planiranje i interese negoli
spontanost i bezinteresnost. Iz tih ga je razloga i problematic-
no podvesti iskljucivo pod kategoriju igre, jer ono ima slicnosti
s jedne strane s poduzetniStvom, a s druge s poslom, odnosno
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radom. Blisko je radu kao ekonomska aktivnost koju pokrece
teZnja za financijskom dobiti, ali ono je svojevrsna forma rada
i zato Sto ukljucuje Cesto i viSesatnu pripremu, odnosno stje-
canje znanja koje prethodi samoj okladi (Kaplan 1979: 36-37). U
svojoj socioloskoj studiji o utrkama konja sa sredi$njom tezom o
“kockanju kao poslu”, Robert Herman nalazi da onaj koji se kla-
di na konje preuzima tradicionalne uloge poduzetnika tako $to
bira izmedu alternativa, donosi odluke, oglasava ih i povezuje s
novcem, a sve to podrazumijeva i radni angazman u obliku anali-
ziranja podataka o prethodnim rezultatima, razmatranja ponude
i slicno. Uz poduzetnicku inicijativu i ulog vremena koji iza toga
stoje, on apostrofira i “intelektualni trud pri odabiru konja na
kojeg ¢e se pojedinac kladiti” (Herman prema Kozjak 2016: 95).

Dakako, druga je krajnost, itekako primjetna u Hrvatskoj,
potpuni izostanak intelektualnog truda predstavljen, primjerice,
velikim brojem kladitelja s manjkavim ekonomskim i matema-
tickim predznanjem. Jedan od mojih sugovornika, fakultetski
obrazovan, objasnio mi je kako se to reflektira na nacin njihova
kladenja te na njihove Sanse za uspjeh: “Znaci, Covjek dode u kla-
dionicu, stavi pedeset kuna na Sest parova. Svaki par koji doda-
jes ti smanjuje moguénost... Ajmo samo matematicki, statisticki
gledati... Ja sam nesto sli¢no studirao pa onda znam ponesto o
tome. Znaci, svaki par koji dodaje$ smanjuje ti statisticki Sansu.
Ljudi dodaju tisu¢u parova, ocekuju brze novce, bla, bla, bla... ”
(Josip).

Osim toga, puno je i onih koji misle da dobro poznaju sport,
ali propustaju kvalitetno popratiti ono najaktualnije vezano uz
predmete njihovih oklada:

Kladitelji najviSe grijeSe kada se klade na temelju nedovoljnih
informacija. Ve¢ina ude u kladionicu pa se kladi na temelju
imena nekog kluba ili prethodnih saznanja koja viSe ne moraju
biti relevantna. To je kao da u oglasniku vidite kako se prodaje
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plavi BMW za 5000 eura. To moZe biti fantasti¢na kupnja, ali
moZe biti i pravi debakl. Prije kupnje ¢ete se vjerojatno raspi-
tati u kakvom je stanju automobil, koji je model, koje je godiSte
itd. Kladenju mnogi pristupe olako i ne raspitaju se dovoljno,
pa poslije prozivaju (ne)sre¢u (“Odgovor matematicaru. Nisu
svi tiketi u kladionici gubitnicki. Evo, ljudi, procitajte zasto...”,
13. 2. 2015, http://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/odgo-
vor-matematicaru-nisu-svi-tiketi-u-kladionici-gubitnic-
ki.-evo-ljudi-procitajte-zasto... /476023).

Od petorice kladitelja koje sam intervjuirao, stekao sam dojam
da samo jednog odlikuje “profesionalniji” pristup, odnosno po-
slovno rezoniranje, jer on ozbiljno kladenje na primjeru vlastite
prakse usporeduje s meSetarenjem dionicama: “Ja ne vidim ra-
zliku, jer ja kupujem tecaj u onom trenutku kad je najvisi i proda-
jem kad je najnizi, ako ¢emo jednostavno” (Josip).

Medutim, i ostala ¢etvorica intervjuiranih, koji katkad doduse
podlijezu slabije promisljenim uplatama, euforiji dobitaka i dru-
gim tipovima pogreSaka (usp. Neal 1998: 589), §to im u principu
njihovu kladiteljsku djelatnost ¢ini neprofitabilnom, dobro su
informirani, a i svjesni postulata ozbiljnog kladenja. S viSe sam
strana tako ¢uo za postojanje internetskih stru¢nih foruma sa-
¢injenih od osoba koje su eksperti za pojedine sportove i nista
drugo ne rade nego prate sva zbivanja i informacije vezano uz te
sportove, “s tim da je danas to puno manje jer facebook, face siteo-
vi, ima sad toga milion, tog stvarno ima hrpa, gdje ljudi mogu do¢i
do informacija”. Dakle, mogu¢nosti prikupljanja znanja su brojne,
pa je na svakome pojedina¢no odluka hoce li ih koristiti te u ko-
jem obliku i kojoj mjeri: “Ja ¢u tokom dana deset puta pogledati
na mobitel i vidjeti na raznim stranicama na internetu gdje drugi
ljudi koji se bave bas tim ili forum nekakav... U principu, najbolje
je tako objasniti... Na nekom forumu ¢u vidjeti” (Vedran).

Iz Sire elaboracije mojeg sugovornika koji se “profesional-
nije” kladi doznao sam da smislenost funkcioniranja uskog
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kladiteljskog kruga koji razmjenjuje podatke (forumi) potkreplju-
je njihova najéeSce viSe no dobra zarada. Oni je inicijalno mogu
ostvariti pogadajuc¢i oklade, a u nekim suvremenijim inacica-
ma, ve¢ doduSe poprilicno udaljenima od prvotnih ideja takvog
okupljanja, do novaca eventualno mogu do¢i i naplacujuci svoje
prognoze zainteresiranim klijentima Cija su znanja laicka, a koji
racunaju da ¢e na koncu i oni, klade¢i se prema tudim uputama,
financijski profitirati.

Njegovo vlastito iskustvo, k tome, pokazuje da dugorocna
uspjeSnost u kladenju pojedincima moze priskrbiti ¢ak i poslov-
nu ponudu kladionice, kojoj je stalo da u svoje redove kao kon-
zultante inkorporira one za koje primjecuje da im pogodenim
okladama cine vec¢u financijsku Stetu: “Glupo je to reci, ali to je
isto kao bilo koja firma, reZe ono §to joj ne ide i puSta ono §to joj
ide. To je tako” (Josip).

Iz razgovora s ostalom Cetvoricom kladitelja utvrdio sam da
oni svoje “prave” poslove bez vec¢ih problema mogu uskladiti s
kladenjem, tako da, prema njihovim kriterijima, imaju sasvim
dovoljno vremena i energije za posvetiti se kladenju. To proizlazi
iz njihovih zaposlenja, odnosno radnih aranzZmana, koji, iako ne
uvijek na njihovo zadovoljstvo, najéeSc¢e pogoduju Sirenju obuj-
ma njihove dokolice. Naime, ipak je jednostavnije organizirati se
u tom smislu ako si honorarac:

Ali, meni ne treba, ne treba mi puno. U najgorem sluc¢aju, maksi-
malno sat vremena. Ono, stvarno brzo, pogledam malo ponudu;
ako je na internetu, odem, neku stranicu nadem; uglavnom, ono,
pogledam malo statistiku, ¢itam novine. Jedino §to ¢itam novi-
ne. Ali novine svakako ¢itam. Svaki dan. Ne znam, ono, treba mi
koliko mi treba da sastavim listi¢, deset parova ili manje, sistem
neki ako igram... Pola sata, sat vremena uvrh glave. Ni toliko.
Bez obzira da li radim ili ne. Obi¢no to ujutro, deset, jedanaest.
Kako kad, zapravo, ne znam. Nekada, ako sam imao obaveza,
znao sam tek u dva, tri. Nekad nema nista prije (Goran).
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ViSak vremena, koji se moze investirati u kladenje, zna se pojaviti
i kod onih koji u javnom sektoru obavljaju poslove po narudzbi
i potrebi:

Da, radim. Radim u javhom sektoru, u jednoj firmi. I, s obzirom
da mi sami posao ima nekoliko, kako bih rekao, nekoliko razli-
¢itih dana... jedan dan imam viSe posla, drugi dan manje... tako
da nekad moZda imam i viSe vremena tokom dana posvetit se,
ne znam, konkretno dva-tri para neka pa onda neku informa-
ciju - ovaj je ozlijeden, ovaj nije... ovom nisu platili pla¢u pa je
otiSao iz kluba itd. Ali, puno pomoc¢i uz to dolazi od... pa, od
prijatelja, ajmo reci, koji se isto klade (...) Masu puta sam se
znao, pogotovo prije, uloviti da cijeli dan provedem u kafic¢u,
jedan televizor teletekst upaljen, drugi televizor upaljena uta-
kmica, neka aktualna koja je naravno na listicu. I onda prode
vrijeme... ne znam, od jedan, dva popodne do navecer deset,
jedanaest. Ja sam osam, devet, deset sati u kafi¢u... Nista sa-
mim time nisam napravio (Vedran).

Pitao sam ih i kako to da ne odustaju, da se klade toliko dugo
i uporno. Razlike medu njihovim odgovorima mogu se pripisati
nacinu kako oni sami na sebe gledaju i kako se Zele predstavi-
ti, §to zapravo uklanja na stranu objektivne ¢imbenike kao $to
su dob, stalni posao, visina primanja i obiteljska situacija. Bilo
je zanimljivo ¢uti dozivljavaju li svoje kladenje poslom ili hobi-
jem, percipiraju li mozda sami sebe kao ovisnike o kladenju ili,
naprotiv, smatraju da sve kontroliraju. Na kraju krajeva, i koliko
se ozbiljno bave kladenjem te mogu li od njega nesto i zaraditi.

Kad to postaje ozbiljno? Postaje ozbiljno onog trenutka kad
uzmes olovku i papir i racuna$. Rac¢una$ dal si zaradio ili izgu-
bio. Postaje ozbiljno kad se probudis ujutro i ne odes na posao
nego istrazujes$ informacije. Ili postaje ozbiljno u onom trenut-
ku dok sam studirao i imao sam vremena za traZenje informa-
cija, navijanje sata u Sest ujutro jer sam znao da tamo neka kla-
dionica ¢e ponuditi neki sport u pet ujutro i ja da prvi uzmem
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koeficijent. Takve stvari, to je po meni ozbiljno. (...) Ja ne znam
ni jedan drugi posao gdje si mogu takve stvari priustiti. Znaci,
meni je to dolazilo u vrijeme dok sam bio... u vrijeme izlazaka...
u vrijeme studiranja... stvarno onak... dobro sam se iZivio. Ne
pricam da sam vozio Ferrari, bio glupan neki, zlatna mladez i
to... ali uZivao sam. S curom sam proputovao tadasnjom sve
Zivo, tak da ono... guStao sam si bas, eto (Josip).

To je jedan dio mog svijeta i mislim da je sve to korektno, mak-
simalno. Vazno je da ja ne prelazim onu dozvoljenu dozu, ne
prelazim dozvoljenu dozu svog uzitka, koju troSim na takvu
strast. Odredenu ipak ima strast kladenje. Za mene prvenstve-
no ima strast. Evo, to ja to tako gledam (...) Sad, postavlja se
drugo pitanje - da li sam ja ve¢i ovisnik o kladenju ili oni [koji
ulazu viSe novaca]? Koliko ¢ovjek provede vremena u tom, to je
isto vazna komponenta (Davor).

Dio svakog intervjua bio je posvecen povezanosti popularnosti
kladenja sa situacijom u hrvatskom drustvu. Kako je u vrijeme
kad su vodeni razgovori globalna ekonomska kriza zapravo ve¢
bila za nama, moji sugovornici manje su potencirali taj krizni
kontekst kao zamasnjak sportskog kladenja, makar ni on nije
ostao potpuno zanemaren: “Sto posto sigurno je da se ljudi vise
klade kad je kriza. To je inac¢e poznato, dokazano, postoje istrazi-
vanja. Kad je kriza, ljudi ¢eSce igraju razne igre na sre¢u, nadajuci
se dobitku, da ¢e ih to izvuci. Ali, to se moze rijetko, uglavhom
tesko c¢e to, skoro pa nemoguce” (Goran).

Brojni su, doista, pokazatelji da kriza utjece na kladenje, Sto
se i u Hrvatskoj dobrano osjetilo na utrsku kladionica u perio-
du najZeSc¢e ekonomske krize. Da njihov velik profit ne ostane
nezamijec¢en, pobrinuli su se i mediji koji su se za objaSnjenje te
pomalo paradoksalne ¢injenice obratili i psiholoskoj struci:

Kad su u pitanju kupovna mo¢ Hrvata i kladionice i igre na sre-
¢u, ocito vrijedi obrnuta logika - §to manje ima$ u nov¢aniku,
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viSe igra$ - potvrduje i najnoviji obra¢un godi$njih financijskih
izvjeStaja Fine. Sektor kockanja i kladenja, koji ¢ini 80-ak tvrt-
ki u Hrvatskoj, od pocetka krize 2008. do kraja 2014. godine
ostvario je, naime, gotovo milijardu kuna dobiti [...] Prof. Tanja
Dejanovi¢ Sagadin, psihologinja iz Psiholoskog centra Tesa,
kaZe pak kako je uobicajeno da se ljudi u krizi okrenu igrama na
sre¢u, u nadi da ¢e im dobitak rijeSiti egzistencijalne probleme
tako da je kultura kladenja i igara na sre¢u u porastu (Jolan-
da Rak Sajn i Romana Kovacevié Barigi¢, “Kladionicama kriza
donijela milijardu kuna”, 23. 2. 2016., https: //www.vecernji.hr/
biznis/kladionicama-kriza-donijela-1-mlrd-kuna-1062753).

No, moji su sugovornici viSe isticali probleme inicirane neuspje-
sima drZavne politike - primjerice porezima, kreditnim zaduZe-
njima. Iz kladiteljske perspektive na “suprotnoj strani” nije neka
specifi¢na politicka opcija, ve¢ hladna, birokratska drzava: “Zna-
¢i, bilo tko da je kod nas na vlasti, sve je gore i gore. A drzava zivi
od nas, zivi od kladionica i od tog poreza. Jer vi kad uplatite listi¢,
sad je trideset posto, dvadeset odmah ide drzavi. U startu. Znadi,
na uplatu listi¢a, na dobitak ide, na sve. Znaci, oni su se svagdje
zastitili” (Mladen).

U tom je smislu jedan od mojih sugovornika osjetio potrebu
za ukazivanjem na povezanost individualne i druStvene patolo-
gije: “Ja smatram da vecina ovog druStva nije slobodna. Stalno
smo vezani raznoraznim kreditima. I s time optereceni, nesi-
gurno$c¢u op¢om, posvemasnjom besparicom, ali na neki nacin i
posvemasnjim beznadem. (...) Mislim da smo jo$ donekle i zdravi
kakva je zapravo situacija generalno u drzavi” (Davor).

Drugi je pak ponudio videnje kako se klasna segregacija u Hr-
vatskoj, koja kulminira profiliranjem ranjivih skupina, na stanovit
nacin proteze i na kladionicu: “Ja vjerujem da tu onda dolazimo do
tog problema gdje je taj veliki jaz izmedu bogatog i siromasnog,
koji je samo veci i veéi. Srednjeg sloja gotovo da i nema. Nazalost,
sad je i politika takva da ti taj srednji sloj samo ubija$ s raznim
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nametima, porezima. I onda jednostavno tu vidim neku ljudsku
Zelju da Sto prije se izvuku iz neceg. I onda ¢e on dod¢i i staviti
zadnje novce koje ima na loto, na kladionicu, na bilo §to” (Josip).

Dobro prolaze eventualno oni koji uop¢e imaju kakav finan-
cijski kapital koji mogu oploditi. Velika ve¢ina, medutim, spada
na gubitnicku stranu: “I ljudi, $to su veéa sirotinja, kak se veli,
manje novaca imaju, jer srednjeg sloja viSe skoro ni nema u nasoj
drzavi, ljudi traZe izlaz na kladionici. A izlaza nema. (...) I ovaj koji
ima viSe, taj ima joS viSe, a ovaj §to ima manje, taj se zaduZuje i
tone sve dublje i dublje. (...) Samo se stvaraju socijalne razlike
medu ljudima” (Mladen).

Dojmovi iz obilaska kladionica

[ dok je ipak upitno potencira li kladenje socijalne razlike u drus-
tvu i, ako da, koliko, jer iz iskustva rada s ovisnicima proizlazi
stru¢ni psihijatrijski stav da “kockanje podrzava siromastvo si-
romasnih”, no isto tako i “osiromasenje bogatih” (Torre 2017: 30),
moj dojam potvrduje opservaciju sugovornika da su svi slojevi
drustva prisutni u kladionicama. Sami prostori kladionica doki-
daju te socijalne razlike utoliko Sto kroz njih s istim namjerama,
da uplate okladu, prolaze i ljudi u elegantnim odijelima i oni u
staroj i istroSenoj odjeci, i oni s najnovijim modelima mobitela i
oni s polupraznim vre¢icama iz du¢ana u rukama.

lako, shvatljivo, postoje razlike u ukupnoj posje¢enosti poje-
dinih poslovnica kladionica te u frekvenciji dolazaka i odlazaka
ljudi s obzirom na lokaciju na kojoj se one nalaze i firmu kojoj
pripadaju,'®® opcevazedi je princip da su poslovnice vikendom, a
osobito subotom, odli¢no posjecene kroz cijeli dan, dok radnim

190 Polovicu uplatnih mjesta za sportsko kladenje u Hrvatskoj ¢ine kladioni-
ce SuperSporta kao priredivaca (Torre 2017: 25).
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danima u njima kladitelji ipak viSe borave u kasnopopodnevnim
i veCernjim satima negoli prijepodne i sredinom dana. I na mom
relativno malom istrazivackom uzorku taj je princip potvrden.

Medutim, u svako doba dana ondje se netko muva. Prava je
rijetkost da u poslovnicama nema kladitelja, a i takva situacija,
sudeci po mojim biljeSkama s terena - “ispred Prve sportske kla-
dionice djelatnica razgovara s Zenskom osobom, unutra nema
nikoga” ili “u Prvoj sportskoj kladionici samo jedan kladitelj i
muski djelatnik (petnaest minuta kasnije ¢isti metlom prostor,
nema kladitelja)” - ne znaci da se bas niSta ne dogada.

Pocetkom jeseni 2014. godine, po obilasku poslovnica u jed-
nom novozagrebackom kvartu u prijepodnevnim satima srijede,
tako sam zabiljeZio: “terase kafi¢a puste, u kafi¢cima malo ljudi, u
SuperSportu najviSe”. U istom sam kvartu mjesec dana kasnije,
takoder u srijedu, no ovaj put sredinom dana, za poslovnicu kla-
dionice povezanu s kafi¢kim prostorom zapisao: “zauzeto pet od
Sest stolova, uglavnom mladi muskarci, jedan za pultom prouca-
va kladionicku ponudu i ispunjava listice, u susjednoj prostoriji
za kladenje zauzeto dva od Cetiri stola s kompjuterima namije-
njenima kladenju i pracenju dogadaja; netko sjedi i na terasi ka-
fi¢a i proucava ponudu za kladenje”.

Nisam imao za cilj konkretno biljeZenje ritmova posjeta, svje-
stan da se iz toga moze manje zakljuc¢iti no $to se mozda moglo
prije dvadesetak godina, kad je sportskih dogadaja i ponuda za
kladenje bilo mnogo manje, a tehnologija kladenja bila je bitno
nerazvijenija. Otada naovamo internet, mobiteli i tableti znacaj-
no su izmijenili dinamiku kladenja,® a posjeti fizi¢ckim prostorima

1 Primjerice, kladenje uZivo je disciplina koja zaokuplja mnoge kladitelje,
a dok se prije nekoliko desetlje¢a u Velikoj Britaniji upraznjavalo iskljucivo kod
konjskih utrka, i to bitno rjedom, unaprijed zadanom frekvencijom, danas ono
postoji za brojne sportske dogadaje koji iz sata u sat po¢inju diljem svijeta te su
putem razli¢itih novih tehnologija dostupni za prac¢enje u direktnom prijenosu
(usp. Lopez-Gonzalez i Tulloch 2015: 131-132).

235



DOMACI TEREN

poslovnica ve¢ su dulje vrijeme za kladitelje stvar odluke i prefe-
rencije, a ne nuznosti (usp. Cassidy 2014: 175-176, 188).

Pa ipak, posve je za oCekivati razli¢itu ucestalost i drukcije
vrijeme dolazaka onih koji imaju stalno zaposlenje u odnosu na
posjete kladionici onih koji su u mirovini i onih bez posla. No,
utoliko je zanimljivije primijetiti kada bas prvospomenuti na-
vrac¢aju s obliznjih radnih mjesta bilo u provjeru rezultata, bilo
prouciti novu ponudu ili pak po isplatu (usp. Newman 1968: 29).

Preda mnom je tako u kafi¢u jedan mladi¢ rekao svom prija-
telju da je s posla iziSao na kavu kako bi uplatio listi¢ u kladionici,
kad se ova u 10h otvori, da mu na poslu ne bude dosadno, da ima
$to pratiti. Imao sam takoder priliku na jednoj trznici oko pod-
neva svjedociti kako konobar iz kafi¢a, u kojemu je u to vrijeme
bilo gostiju, nakratko prelazi u susjednu poslovnicu kladionice.
U poslovnicama kladionica nailazio sam radnim danima na mus-
karce u radnom odijelu li¢ioca, odnosno onom vodoinstalatera;
isto tako i na muske osobe u uniformi Zagrebparkinga, odnosno
odori jedne zastitarske agencije. Vidio sam i kako uniformirani
dostavljac parkira svoje sluzbeno vozilo ispred poslovnice i ulazi
unutra, a u jednom sam kafi¢u prostorno povezanom s kladioni-
com naiSao na dvojicu policajaca, od kojih je jedan pred sobom
na stolu imao kladionicke listi¢e. U jednoj sam pak vrlo posjece-
noj poslovnici kladionice usred radnog dana zatekao muskarca
kako na mobitel obavlja dulji poslovni razgovor vezano uz dola-
zak i popravak u necijem domu, paralelno proucavajuci isprin-
tanu ponudu sportskih dogadaja izvjeSenu na panou, ali i onu
prikazanu na zaslonima iznad panoa.®?

192 Time se dvojako uklopio u zapazanja Holly Kruse (2010: 423-425) koja je
istrazujudi upotrebu komunikacijskih tehnologija iznasla da kladitelji u poslov-
nicama vec¢inu vremena svoju pozornost podjednako dijele na ondje prisutne
papire i ekrane, a i da su njihova sporadi¢na koriStenja mobitela svedena na
privatne ili poslovne razgovore, nevezane za kladioni¢ku materiju.
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Dani vikenda gotovo su svugdje nudili impresije o velikoj po-
pularnosti kladenja: “guzva u kladionici SuperSporta - nervozno
¢ekanje u redu za uplate - utakmice u tijeku ili pred pocetkom”
ili pak “SuperSport - poslovnica + kafi¢ - dvije djelatnice, dese-
tak muskaraca, jedan za Sankom s mladim djetetom (curica pije
sok na slamcicu)”. Nerijetko sam vidao manja ili vec¢a, uglavhom
muska drusStva na terasama kafi¢a pokraj poslovnica, u kojima bi
se diskutiralo o sportskim dogadajima, listalo Sportske novosti,
a tu i tamo netko bi ustao i zaputio se do kladionice. Prisustvo-
vao sam kao promatrac i situacijama kad su se zajednicki gledale
utakmice na ¢ije su se ishode pojedinci kladili.

Temeljem terenskih uvida sli¢nih potonjem te prikupljenih
razgovornih iskaza, John Rosecrance je onkraj teorija individu-
alnih patologija i teorija ekonomske racionalnosti ponudio in-
trigantno tumacenje zaSto redoviti kladitelji ne prestaju s kla-
denjem ni kad se suocavaju sa stalnim gubicima. Tomu je tako,
smatra on, zbog stvorenih socijalnih mreZa. Oni se susrec¢u i do-
govaraju oko oklada gotovo svaki dan, ¢esto se ¢uju telefonski,
zajedno prate utakmice. Sve im je to vazno i nisu se spremni toga
odrec¢i budu¢i da izvan tog kruga bas i nemaju nesto Sto bi im
moglo posluZiti kao nadomjestak (Rosecrance 1986: 360-365).

Ta je komponenta prisutna i kod kladitelja s kojima sam raz-
govarao, a upucuje na zakljuak kako im poslovna okruZenja u
kojima funkcioniraju ne nude taj tip socijalizacije, odnosno tu
mogucnost samoostvarenja.

Vrijeme za rad i vrijeme za igru

Zanimanje za onaj segment sportskog kladenja koji se dade
podvesti pod neproblemati¢no, odnosno rekreativno kockanje
izmiCe pozitivistiCkom pristupu i kvantitativnoj metodologiji te
iziskuje priklanjanje interpretativnoj paradigmi unutar rastu¢ih
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kockarskih studija (engl. gambling studies) - dakle, “mora se kre-
nuti dalje [od brojeva], poceti traZiti, procese, znacenja i drus-
tvene kontekste” (Kozjak 2016: 19).

Ta je receptura jos izvjesnija ako je istrazivanje kladenja kao
u ovom slucaju podloga za diskutiranje prozimanja igre i rada, pa
i vremena za rad i vremena za igru, s jedne strane s obzirom na
fenomen dokolice kako ga se danas opcenito tumacdi, a s druge
u okolnostima transformacije rada i dokolice uslijed specifi¢nih
trendova na hrvatskom trzistu rada.

Kako bi mi podloga podnijela ambicije u raspravi, svoje sam
etnografsko istrazivanje sportskog kladenja koncipirao dvodijel-
no: kao razgovore s kladiteljima o njihovim ritualima i navikama
kladenja, ali i motivacijama, misljenjima i stavovima o kladenju te
kao promatranje kladiteljskih praksi u poslovnicama kladionica i
njihovom najbliZem okruZju.

Intervjui su bili bez ¢vrsto odredenog hodograma pitanja, ali
isplanirani tako da se u njima otvore specificne teme vezane uz
posao, rad, igru, dokolicu i socioekonomsku situaciju u Hrvatskoj
koje u konacnici kladenje postavljaju u analiticke okvire pogodne
za ovakvu raspravu, koja ne pretendira donijeti neke konkretni-
je zakljucke, ve¢ kani ponuditi u odnosu na postoje¢e drukci-
ju interpretacijsku niSu. Ni odlukom o provodenju malog broja
razgovora nisam, dakako, iSao za time da zabiljeZeno posluZi za
ikakav vec¢i induktivni spoznajni skok. Pa ipak, sugovornici su
hotimi¢no bili odabrani ne samo kao validan uzorak kladiteljske,
vec¢ i kao svojevrstan presjek radne populacije u Hrvatskoj, uz
bitnu, ve¢ naznacenu i protumacenu ogradu da je bio zastupljen
samo muski spol.

U (sudjelujuce) promatranje u poslovnicama kladionica i
njihovom najblizem okruZju (kafi¢i, trznice, trgovacki centri)
upustio sam se dotle s polaziSnom pretpostavkom da su prosto-
ri u kojima se odvija sportsko kladenje mjesta za koje je izazov
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utvrditi u kojoj se mjeri ljudi ondje upustaju u igru, a u kojoj rade.
Poslovnica kladionice je, naime, u etnografskom smislu mjesto
koje valja shvatiti “kao koncept odreden interakcijama neke za-
jednice ili grupe koja u njemu i pomocu njega proizvodi mate-
rijalne manifestacije svojeg svakodnevnog Zivota i vrijednosne
ideje o ‘ljudima koji mu pripadaju™ (Potkonjak 2014: 26).

Putem intervjua steceni uvidi ukazuju na to da kod onih koji
su kladenju posveceni dulje vrijeme i intenzivnije, ono polako
prerasta iz dokolicarske aktivnosti u rad (usp. Neal 1998: 583).
No, isto tako, njihovo kladenje moze biti legitimno protumaceno
kao istovremeno dio njihove dokolice i kao oblik rada. Ono tako-
der katkad figurira i kao efikasna metoda za bijeg od monotonog,
tj. rutiniziranog posla te, barem u nekom imaginariju, i kao alter-
nativna ruta za zaradu (usp. Kaplan 1979: 24).

Spocetka je kladenje glavnini “usputni hobi”, potom “sastavni
dio dana” koji ukljucuje “prac¢enje raznoraznih sportova” U veci-
ni slucajeva stvar ne zastaje na “potrazi za uzbudenjem” koja je
svojstvena dokolici (Elias i Dunning 1986: 63-125; usp. Biti 2017:
35-37), ve¢ su motivi financijske, koji put cak i egzistencijalne
prirode. Naposljetku, “svi se nadaju nekom dobitku” I oni koji
nemaju plac¢eni posao i traze nacin kako da neSto zarade,® ba$
kao i oni koji su zaposleni i primaju pla¢u. Naime, “teSko je danas
zivjeti u nasoj drzavi od plac¢e”, a i “ljudi su u kreditima”. Neki bi
tu “laganu, brzu lovu” iz kladionice, osobito ako se radi o ve¢em
iznosu, odmah uloZili da se rijeSe kredita i “ne budu viSe ni kunu
duzni banci”

193U svojoj znanstvenoj monografiji o “nezaposlenima u gradu” Tihana
Rubi¢ je na temelju provedenog opseznog etnografskog istrazivanja ponudila
i tri studije primjera, a jednoj od njih u srediStu je “nezaposlen muskarac, u
dobi od oko Sezdeset godina, odnedavna formalno umirovljenik po godinama
starosti, povremeno ‘zaraduje’, kako sam objaSanjava na sportskoj kladionici”
(Rubi¢ 2017: 245).
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Kad je rijec¢ o igrackim aspektima, kladitelji nastoje “nac¢i neki
svoj sistem pa vidjeti’, jer “ima sto teorija raznoraznih kako se tre-
ba kladiti (...) pocevsi od uloga koji moZe biti razli¢it, do parova,
do tih raznoraznih praznovjerja”. Premda se, kad izgube novac,
najéeSce zale na loSu srecu, u startu im je primarna ideja staviti u
prvi plan faktor vlastite vjestine, znanja i inteligencije. Primjerice,
“sre¢u mozes svesti na manju mjeru ako igra$ jedan par”.

U svakom slucaju, kreativni je moment zasigurno vec¢i negoli
kad “ljudi igraju samo s maSinama koje su programirane na stru-
ju’, Sto je “za budale” i iz perspektive kladitelja na konjske utrke
(Cassidy 2012: 269-271). Kod kladenja je prisutan poduzetnicki
duh karakteristican i za druge tipove financijskih ulaganja, ba$
kao i ulagacki rizik jer to je kao da ljudi kupuju dionice - “nor-
malno da ih prodaju, normalno da gube na dionicama, normalno
i da dobivaju na dionicama” Takav, “manji postotak igraca”, oni
“igraju na kartu znanja (...) na kartu promisljenosti, na kartu da
bolje razumiju nesto od kladionice”. No, s druge strane, pravi su
profesionalci, oni koji najviSe znaju i najbolje razumiju, ba§ na
strani kladionice - bookmakeri koji studiozno pristupaju materi-
ji, postavljaju koeficijente za oklade te za svoj radni uc¢inak bivaju
vrlo pristojno placeni (Neal 1998: 588).

Vrijeme koje ljudi u Hrvatskoj posve¢uju kladenju nerijetko
koincidira s njihovim radnim vremenom, u teoriji predvidenim
za izvr§avanje poslovnih obveza, jer “sigurno ima ljudi koji, ono,
¢akina poslu se vrlo vjerojatno klade” Postoje, naime, “aplikacije
koje odmah prate rezultate i automatski te zvucnim signalom
nesto obavjeStavaju”. Terenskim istraZivanjem, pokazalo se, lako
je evidentirati i krac¢e odlaske s posla namijenjene posjetima fi-
zickim poslovnicama, bili oni u pauzama za gablece ili kakvom
drugom prigodom.

Moguce je primijetiti i osobe koje idu iz jedne poslovnice u
drugu, iznose odande isprintane ponude za kladenje, sjedaju
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zatim eventualno u kafi¢ i proucavaju ih - “sjednes, pije$ kakao,
nescafe ili nesto i onda uz to ispunjavas, gledas malo tablice i to”
Svojim ponasanjem ostavljaju dojam kako ih ne pritiS¢u nikakvi
¢vr§ci vremenski okviri. Tomu moZe biti tako zato $to su po ra-
zli¢itim osnovama u mirovini ili zato §to su nezaposleni. Drugi
tip objasnjenja bio bi da im je radno vrijeme klizno, da imaju ati-
pi¢na zaposlenja ili su naprosto, u najSirem smislu, dionici “su-
vremene neformalne ekonomije” u Hrvatskoj (usp. Rubi¢ 2013:
77-82). Kako bilo, neprijeporno je da su takve situacije dobrim
dijelom posljedica ovdasnje prekarizacije rada. Naime, kladenje
je u Hrvatskoj, s obzirom na broj ljudi koji je u njega involviran,
vjerojatno i manje povezano s nezaposlenoS$¢u negoli s nesigur-
noscu, odnosno besperspektivno$éu posla - “znadi, ljudi koji ne-
maju stalan posao, koji rade na crno (...) nemaju ni mirovinu pred
sobom tako brzo, znaci nikakvu sigurnost” i “jednostavno se love
za te slamke”.

Oni, izvjesno je, ne traZe samo bijeg u slobodan i fiktivan
svijet igre, ve¢ se kladenju posveéuju i nadajuci se da ¢e im se
uloZeno vrijeme i napor vratiti kroz produktivnost u toj djelat-
nosti. Njihova nastojanja ukazuju na to da je sportsko kladenje
najrazboritije motriti uvidaju¢i problemati¢nost dihotomije iz-
medu rada i igre (Pisac 2013: 184-187), a i uvazavajuci da se doko-
lica “pocinje preklapati s drugim podruéjima drustvenog Zivota”,
¢ime se podrazumijeva da ona “poprima Sira znacenja od ‘bijega’
i ‘slobode™ (Kozjak 2016: 11). U nesumnjivo rodno uvjetovanom
koriStenju usluga sportskih kladionica moguée je prepoznati i
specifican vid muske participacije u “vrtlogu ‘potroSacke sva-
kodnevice™ (Rubi¢ 2017: 217).

U uzim, domacim okvirima prekarnosti na trziStu rada, mo-
tivi za kladenje i kladiteljske prakse podsje¢aju i na zamucenost
granica izmedu vremena za rad i vremena za igru, kao i na krh-
kost kategorija “neslobode”, “slobode od” i “slobode za” u tom
kontekstu (usp. Poli¢ i Poli¢ 2009). Sve to, uostalom, sugerira i
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marketinska artikulacija kladitelja kao konzumenta igre koja
objedinjuje srec¢u i vjeStinu, pa samim time iziskuje trud igra-
¢a, ispostavljena kroz jo§ jedan u hrvatskom podneblju poznat
slogan kladionice, s jasnim udarnickim prizvukom: “Igraj, igraj,
stisni, stisni!”.
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Ovo sociokulturno istrazivanje hrvatskog sporta ima svoje do-
mete i ograni¢enja. “Domaci teren”, koncipiran tako da obuhvaca
hrvatski sport u razdoblju od 1990-ih naovamo, podrazumijeva
neke osobitosti prostora i vremena na koje se odnosi. To za so-
bom povlaci odredene izbore i odluke glede artikuliranja istrazi-
vanja, ali i prezentacije ste¢enih uvida.

Ovdje sam se odlucio za kvalitativni pristup fenomenu hrvat-
skog sporta te svjesno stavio u drugi plan njegove kvantitativ-
ne dimenzije i podatkovne strane. Takav pristup s jedne strane
ogranicava rezultatske dosege provedenog istrazivanja, ali s
druge ostaje otvoren za statisticko propitivanje i nadogradnju.

Sport svojom egzaktno$¢u, u smislu mjerljivih tjelesnih posti-
gnuca, formaliziranosti i institucionaliziranosti, kao da istraZiva-
¢ima suZava prostor interpretacije. No, otkad su prije pedesetak
godina u sportu prepoznale vrijedan predmet svojeg interesa,
druStveno-humanisti¢ke su znanosti iznasle nacine da taj pro-
stor iskoriste i tako dovedu u pitanje kvantitativna proucavanja
i analize.

Umjesto fokusiranja na loptu, koSeve, dresove, svlacioni-
ce, rekorde, mahanje nacionalnim zastavama, masovne doceke
sportasa, prijenose velikih sportskih dogadaja, Zensku participa-
ciju u sportu, pisati o sportu iz drustveno-humanisticke vizure
znaci usredotoditi se na politicke ideologije, drzavno upletanje,
rodnu hegemoniju, medijske narative i mehanizme popularne
i Zivljene kulture. Pritom naizgled i ne igra presudnu ulogu je



DOMACI TEREN

li rije¢ o sportu opcenito, nekom konkretnom sportu ili pak o
sportu u odredenom drustvu.

Medutim, ovdje predstavljena ideja o razlikovnosti, a time i
vaznosti “domaceg terena’, dakle hrvatskog sporta, pociva upra-
vo na suprotnoj logici. Naime, znanstveno-istrazivacko bavljenje
sportom u odredenom druStvu neminovno iziskuje usredotoce-
nje na to drustvo, pri ¢emu je poZeljna i dijakronijska i kompa-
rativna perspektiva. Slijedeci tu logiku, pracenju globalizacijskih
trendova u sportu nisu smjele umaknuti specificnosti lokalnih
politika i praksi. Isto tako, bilo je bitno prepoznati vitalnost
(konkretnog) nacionalnog u (globaliziranom) sportu, posvetiti
zasluZenu paznju naciji kao kategoriji prakse u tom podrucju
zamiSljanja zajednice. Smisleno je bilo i obratiti pozornost na
distinktivne vidove ispoljavanja “nevolja s rodom”. Pri pra¢enju
ritualne dimenzije sporta bilo je potrebno uvidjeti zadatosti spe-
cificna sportskog, ali i druStveno-politickog konteksta. Interese
publike i konzumenata sportskih sadrzaja valjalo je pak sagle-
dati s obzirom na dostupnost ponude, ali i s obzirom na modele
reprezentacije i nac¢ine potro$nje karakteristi¢ne za konkretno
podneblje.

Domaéi teren: sociokulturno istrazivanje hrvatskog sporta
utoliko se moze shvatiti ne samo kao knjiga iz podrucja socio-
logije i(li) antropologije sporta, ve¢ i kao tekst koji pretendira
zahvatiti Sire teme iz podrucja sociologije i politicke antropolo-
gije hrvatskog drustva i kulture. Manje je pritom rijeC o istraZi-
vackoj ambicioznosti, a viSe o interpretacijskoj nuZznosti. Naime,
da sport i opéenito, ali i posebno promatrano u Hrvatskoj nije
izrazito vazan u drustvenom i kulturnom pogledu, jasno je da on
to ne bi bio ni u znanstvenom pogledu.

Ova je knjiga pokuSaj postizanja balansa izmedu makro- i
mikro- perspektiva. Ona je na razini prepoznavanja teme zainte-
resirana podjednako za cjelinu i detalj. No na razini analize ipak
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pretendira na Sirinu zahvata, nastoje¢i afirmirati recentne inter-
disciplinarne pristupe ovom istraZivackom podrudcju. Budu¢i da
je analiza usmjerena podjednako na znacajke (hrvatskog) sporta
i znacajke suvremenog (hrvatskog) drustva i kulture, i reference
su podijeljene izmedu znanstvene i stru¢ne literature posvecene
striktno sferi sporta i one posvecene razli¢itim aspektima drus-
tva, kulture i politike u suvremenoj Hrvatskoj.

Empirijsko obilje “domaceg terena’, odnosno permanentna
mijena kulture hrvatskog sporta iznimno otezavaju svako nasto-
janje da se pojedine pojave, prakse i fenomeni od Sireg analitic-
kog interesa prikaZu u aktualnom, najnovijem izdanju te je sva-
ki pokuSaj osuvremenjivanja grade koju se razmatra unaprijed
osuden na neuspjeh. Slijedom toga, u ovoj knjizi studije sluc¢aja
ili pak osvrte na istaknute primjere treba prihvatiti kao svjedo-
¢anstva konkretnog vremenskog razdoblja, odredene konste-
lacije drusStvenih, politickih i ekonomskih snaga koja je ne tako
davno bila, a mozda ¢e u nekoj bliZoj ili daljoj buduénosti opet
biti prisutna. S tim u vezi, nacionalna euforija povodom ulaska
hrvatske nogometne reprezentacije u finale Svjetskog prvenstva
odrzanog u Rusiji 2018. godine, oprimjerena ponajprije spekta-
kularnim do¢ekom nogometasa u Zagrebu, a zatim i u drugim
hrvatskim gradovima, nesumnjivo zasluZuje znanstvenu pozor-
nost, no za to ¢e biti viSe prostora i boljih prilika u nekim dru-
gim, tek nadolaze¢im radovima. Tad ¢e i naknadni pogled, kao
jedan od ¢imbenika naj¢eS¢e dobrodosle istraZivacke distance,
zasigurno dati doprinos kvalitetnijem sagledavanju te znacajne
“sportske price”, a ujedno i fascinantnoga drustvenog fenomena.

Paralelno s nastajanjem ove knjige intenzivirano je zanima-
nje druStvenih i humanistickih znanosti u Hrvatskoj za nogomet
- publicirani su brojni radovi, provedena nova istrazivanja - pa
je i ta okolnost ostavila traga na pojedinim dionicama Domaceg
terena. Svjezina uvida sociologa i drugih istraZzivaca nogometa
pomogla je u izgradnji argumenta u nekima od poglavlja kojima
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je nogomet na ovaj ili onaj nacin u fokusu, dok je kod obrade
drugih tema, koje joS uopce nisu dotaknute u domacoj znanosti
ili su to dosad bile tek sporadi¢no, moja ideja bila izazvati znan-
stveni interes za buduca promisljanja.

Na kraju krajeva, i kad Niko Kranjcar, Ciro BlaZevi¢, Vatre-
ni, Blanka Vlasi¢, obitelj Kosteli¢, splitski Spaladium, Metastaze,
“Hajducko pivo” i poslovnice kladionica ne budu viSe bili (u to-
likoj mjeri) u obzoru ljubitelja sporta i konzumenata sportskih
sadrzaja, kad prestanu biti dijelom medijskih i inih referenci te
kolektivhe memorije navijacke i Sire populacije, vjerojatno ¢e
kolektivni sportovi jo§ uvijek biti popularniji od individualnih,
politika nece iSCeznuti iz hrvatskog nogometa, centraliziranost
drZave i dalje ¢e opterecivati regionalne odnose u sportu, pa-
trijarhalni model hrvatskog sporta itekako ¢e utjecati na status
Zena u njemu, gradit ¢e se novi sportski objekti i na to trositi
velike svote novca, fikcionalni ¢e tekstovi o nogometu temati-
zirati ono Sto se u njemu dogada, spoj alkohola i sporta nastavit
¢e implicirati musko slobodno vrijeme i obrnuto, a reklamni na-
rativi povoditi se za komercijalizacijom fanovskih, odnosno po-
troSackih sentimenata. U suprotnom, sadrzaj bi ove knjige imao
malo smisla, a ni (hrvatski) sport zacijelo ne bi pobudivao toliko
emocija, energije, istrazivanja i tekstualnih analiza koliko je to
sada slucaj.
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BiljeSka o knjizi
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su prethodno objavljeni u drugim znanstvenim publikacijama, a deseto
poglavlje napisano je izvorno za nju. Vedi je dio prvotnih verzija ¢lana-
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skrac¢ivani, a manji je dio samo ureden i stilski dotjeran. Na koncu su
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